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Przedmowa

Zestawienie wskaznikow dotyczacych wtasnosci intelektualnej i mtodych ludzi z 2022 r.

Niniejsza trzecia edycja zestawienia wskaznikow dotyczgcych wiasnosci intelektualnej i
mtodych ludzi zawiera aktualne informacje na temat zachowan oséb w wieku od 15 do 24 lat
w Unii Europejskiej w odniesieniu do naruszania praw wtasnos$ci intelektualnej. Rzuca ona
Swiatto, zarébwno na szczeblu europejskim, jak i krajowym, na czynniki skfaniajgce mtodych
ludzi do kupowania podrabianych towaréw lub uzyskiwania dostepu do tresci cyfrowych z
nielegalnych zrodet, ale takze podkres$la aspekty, ktéore mogg sktoni¢ mtodsze pokolenie do
ograniczenia naruszen praw wiasnosci intelektualnej.

Badanie z 2022 r. w wiekszym stopniu potwierdza tendencje zauwazone w poprzednich
edycjach w 2016 i 2019 r., a dodatkowo umozliwia lepszy wglad w percepcje i postawy
miodych ludzi w czasach, gdy handel internetowy i konsumpcja cyfrowa znacznie wzrosty,
wptywajgc tym samym na zachowania konsumentéw.

Tendencja do uzyskiwania dostepu do tresci cyfrowych z legalnych zrédet zostata wyraznie
potwierdzona, gdyz coraz wiecej mtodych ludzi deklaruje, ze od tresci pirackich woli legalne
alternatywy.

Jednak 21% respondentéw nadal przyznaje, ze w ciggu ostatnich 12 miesiecy $wiadomie
uzyskato dostep do pirackich tresci, w szczegdlnosci filmow, seriali telewizyjnych, muzyki i
wydarzen sportowych na 2zywo, ze specjalnych serwerdw, aplikacji i mediéw
spotecznosciowych. Jedna trzecia mtodych konsumentéw ma trudnosci z odréznieniem
legalnych tresci cyfrowych od tresci pirackich lub coraz czesciej nie zwraca na to uwagi.

Z drugiej strony wzrosta liczba oséb celowo kupujgcych podrobione towary — 37% miodych
ludzi potwierdza, ze w ciggu ostatnich 12 miesiecy kupito przynajmniej jeden podrobiony
produkt (14% w 2019 r.).

Tendencja ta jest niepokojgca, nawet przy zatozeniu, ze udoskonalenia metodologiczne
zapewnity doktadniejszy obraz w poréwnaniu z poprzednimi edycjami zestawienia
wskaznikow.

Podobny odsetek mtodych ludzi nabyt podrébki przypadkiem i przyznaje, ze ma trudnosci z
odrdznieniem towardw oryginalnych od podrobionych.

Cho¢ respondenci nadal postrzegajg cene jako gtéwny istotny czynnik skfaniajgcy do
korzystania z piractwa lub podrabianych towardéw, coraz wieksze znaczenie zyskujg wptywy
spoteczne, takie jak zachowania rodziny, przyjaciot i oséb z otoczenia.

Jesli chodzi o czynniki, ktére mogtyby sktoni¢ mtodych do refleksji i powstrzymania sie przed
naruszaniem praw wtasnosci intelektualnej, badani najczesciej wymieniajg ryzyko osobiste
zwigzane z cyberzagrozeniami lub oszustwami internetowymi, a takze lepsze zrozumienie
negatywnego wpltywu na srodowisko lub spoteczenstwo.

Niniejsza nowa analiza powinna stanowi¢ cenne narzedzie, ktére pomoze zainteresowanym
stronom, decydentom, a takze pedagogom i organizacjom spoteczenstwa obywatelskiego w
ksztattowaniu inicjatyw podnoszacych swiadomos¢, aby wspiera¢ swiadome wybory mtodych
obywateli i konsumentéw.
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Streszczenie

Zestawienie wskaznikow dotyczacych wtasnosci intelektualnej i mtodych ludzi z 2022 r.

PODSUMOWANIE NAJWAZNIEJSZYCH USTALEN

Niniejsze badanie z 2022 r. jest kontynuacjg pierwszej i drugiej edycji zestawienia wskaznikéw
dotyczgcych wiasnosci intelektualnej i miodych ludzi, opublikowanych w 2016 i 2019 r.
Gtéwnym celem pierwotnego badania byto zrozumienie, jakie czynniki i bariery sg najsilniejsze
przy nabywaniu internetowych tresci cyfrowych lub zakupie doébr fizycznych, oferowanych
zarowno legalnie, jak i nielegalnie. Badanie z 2022 r. opierato sie na skroconej i zmienionej
wersji kwestionariusza z 2019 r. Miato ono na celu zaréwno ocene zmian w postawach i
zachowaniach, jakie nastgpity od czasu badania w 2019 r., jak i uzyskanie nowych i
pogtebionych spostrzezen, ktére mogtyby bezposrednio wptyng¢ na odpowiednie dziatania
polityczne. Badanie przeprowadzono wsréd 22 021 mtodych oséb (w wieku 15-24 lat) w 27
panstwach cztonkowskich UE w dniach 7-28 lutego 2022 r. Niniejsze sprawozdanie zawiera
szczegotowy przeglad wynikow, w tym -— jezeli bylo to mozliwe pod wzgledem
metodologicznym — poréwnania z wynikami uzyskanymi w latach 2019 i 2016.

Mtodziez nadal czesto korzysta z tresci pochodzgcych z nielegalnych zrédet i kupuje w
internecie podrobione towary.

Jedna trzecia (33%) respondentéw korzystata w ciggu ostatnich 12 miesiecy z tresci
pochodzgcych z nielegalnych zrodet, odtwarzata je, pobierata lub przesytata strumieniowo.
Sposréd tego odsetka 21% osob zrobito to celowo, a 12% nieumysinie. Chociaz wyniki te sg
w duzym stopniu zbiezne z wynikami z 2019 r., odnotowano réwniez, Zze o dziesie¢ punktow
procentowych wzrést odsetek miodych ludzi, ktorzy twierdzg, ze nie uzyskujg dostepu do
tresci z nielegalnych zrodet (z 50% do 60%). Wzrost ten jest zgodny z wynikami badan
przedstawionymi w szerzej pojmowanej najnowszej literaturze przedmiotu.

Jesli chodzi o podrabianie, nieco ponad potowa (52%) mtodych ludzi objetych badaniem kupita
w ciggu ostatnich 12 miesiecy co najmniej jeden podrobiony produkt w internecie. tgcznie
37% respondentéw kupito podrobiony produkt umy$inie i taki sam odsetek zrobit to
nieumy$inie (respondenci mogli zarowno umysinie, jak i nieumysinie kupi¢ okreslony rodzaj
podrobionego produktu w pewnym momencie w ciggu ostatnich 12 miesiecy). Cho¢ wyniki
tego pytania nie sg bezposrednio poréwnywalne z wynikami poprzednich edycji badania, to
jednak wskazujg na znaczny wzrost liczby osob kupujgcych podrobione towary od 2019 r.,
kiedy to 14% respondentdw zgtosito, ze kupito takie towary celowo, a 12% poinformowato, ze
zrobito to nieumys$lnie. Zmiana ta prawdopodobnie odzwierciedla zaréwno szeroko
udokumentowany wzrost liczby zakupdw przez internet w czasie pandemii COVID-19, jak i
udoskonalenia wprowadzone do tego pytania w zestawieniu wskaznikow z 2022 r.
(wyszczegdlnione w pkt 1.3 ponizej). Konkretne rodzaje podrobionych produktéw, ktére
respondenci najcze$ciej kupowali w ciggu ostatnich 12 miesiecy, to odziez i akcesoria (17%),
a nastepnie obuwie (14%).



Zestawienie wskaznikéw dotyczacych wtasnodci intelektualnej i mtody Q EU Ipo
ludzi z 2022 r.

URZAD UNII EUROPEJSKIEJ DS.
WLASNOSCI INTELEKTUALNEJ

Najwazniejszym czynnikiem motywujgcym do nielegalnego dostepu do tresci cyfrowych i
zakupu podrobionych towaréw pozostaje koszt, ale coraz wiekszg role odgrywajg tez inne
czynniki, zwtaszcza wptywy spoteczne.

Zgodnie z ustaleniami z 2019 r. gtébwnymi powodami, dla ktérych respondenci umysinie
uzyskiwali dostep do tresci z nielegalnych zrédet, pozostawaty nizsze koszty i wiekszy wybor.
Podobnie, gtdbwnym czynnikiem motywujgcym do celowego zakupu podrobionych towarow
fizycznych w 2022 r. byta przystepnosé cenowa produktu, a w dalszej kolejnosci: brak troski
o to, czy produkt jest podrobiony, przekonanie, ze nie ma réznicy miedzy towarami
oryginalnymi a podrobionymi oraz tatwos¢ znalezienia lub zamdwienia podrobionych
produktow w internecie (18%). Jednoczesnie zaréwno w przypadku dostepu do tresci z
nielegalnych zrodet, jak i zakupu podrobionych towaréw, nastgpit wzrost (odpowiednio o 5i 6
punktéw procentowych) odsetka respondentéw podajgcych, ze ,robig to znajomi lub inne
znane mi osoby”, co podkresla rosngce znaczenie wptywow spotecznych.

Specjalne strony internetowe byly najpopularniejszym sposobem nielegalnego dostepu do
wiekszosci rodzajow tresci cyfrowych.

Nowe pytanie dodane do badania na rok 2022 wykazato, ze w przypadku wiekszosci rodzajéw
tresci pochodzacych z nielegalnych zrédet najpopularniejszym kanatem dostepu do nich byty
specjalne strony internetowe, zwtaszcza w przypadku filméw (63%) i seriali telewizyjnych
(59%). W przypadku muzyki najpopularniejszym kanatem dostepu do pirackich tresci byty
aplikacje (39%), a w przypadku zdje¢ — media spotecznosciowe (36%).

Dostepnos¢ bardziej przystepnych cenowo, oryginalnych produktéw/tresci pochodzacych z
legalnych zrédet oraz ryzyko poniesienia kary pozostajg gtéwnymi czynnikami, ktére skfaniajg
miodych ludzi do rezygnaciji z nielegalnych alternatyw. Jednoczesnie nowe opcje odpowiedzi
dodane do badania z 2022 r. wskazujg na inne czynniki, ktére mogg sktoni¢ mtodych ludzi do
zmiany zachowania.

Okoto potowa o0soéb, ktére przyznaty, ze uzyskaty dostep do tresci z nielegalnych zrodet,
stwierdzita, ze mogtyby zaprzesta¢ korzystania z nich, gdyby doswiadczyty cyberzagrozen
(41%) lub cyberoszustw (40%), natomiast 24% stwierdzito, ze mogtyby to zrobi¢, gdyby tresci
byty niskiej jakosci. Sposrdd osob, ktére nabyly podrobione produkty, okoto jedna trzecia
(31%) stwierdzita, ze zaprzestataby tej praktyki, gdyby zetkneta sie z podrobka niskiej jakosci,
a okofo jedna czwarta stwierdzita, ze zrobitaby to, gdyby doswiadczyta oszustwa
internetowego (23%) lub cyberzagrozenia (21%) albo gdyby zetkneta sie z niebezpiecznym
produktem (22%). Podobny odsetek respondentéow stwierdzit, ze lepsze zrozumienie
negatywnego wptywu na srodowisko (19%) lub spoteczenstwo (17%) powstrzymatoby ich
przed nabywaniem produktow podrobionych.
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TRESCI CYFROWE

Odsetek miodych ludzi, ktérzy uzyskali dostep do tresci z nielegalnych zrédet (celowo lub
nieumysinie), od 2019 r. utrzymuje sie na statym poziomie 33%. Jednoczesnie o dziesieé
punktéw procentowych wzrdst odsetek osob, ktore twierdzg, ze nie miaty dostepu do zadnych
tego typu tresci.

Zgodnie z wynikami badania z 2019 r. jedna trzecia (33%) respondentéw uzywata, odtwarzata,
pobierata lub przesyfata strumieniowo tresci z nielegalnych zrédet w ciggu ostatnich 12
miesiecy, przy czym 21% robito to Swiadomie, a 12% nieumysinie. Chociaz wyniki te sg w
duzym stopniu zbiezne z wynikami z 2019 r., odnotowano réwniez, ze o dziesie¢ punktéw
procentowych wzrést odsetek miodych ludzi, ktérzy twierdza, ze nie uzyskujg dostepu do
tresci z nielegalnych zrédet (z 50% do 60%). Jest to zgodne z szerszg literaturg przedmiotu,
w tym z badaniem ,European citizens and intellectual property: perception, awareness, and
behaviour study” [,Obywatele europejscy a wtasnos¢ intelektualna: postrzeganie, Swiadomos¢
i badanie zachowan”] z 2020 r., w ktorym odsetek respondentow zgtaszajgcych, ze zaptacili
za legalne tresci cyfrowe, wzrdst o siedemnascie punktéw procentowych w poréwnaniu z 2017
r. (z 25% do 42% w 2020 r.) (rys. 1.1).

Rys. 1.1: Uzyskanie dostepu do tresci cyfrowych — legalnie lub nielegalnie
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Podobnie jak w 2019 r. nieco ponad jedna pigta (21%) respondentéow Swiadomie korzystata z
nielegalnych zrédet w celu uzyskania dostepu do tresci.

Umys$ine korzystanie z nielegalnych zrédet utrzymywato sie na poziomie powyzej sredniej
wsrod mezczyzn i mtodych ludzi o wysokim poziomie wyksztatcenia. Jednoczesnie czestosc
wystepowania tych zachowan znacznie réznita sie miedzy poszczegdlnymi krajami, wahajac
sie od 29% w Belgii do 12% w Niemczech. Gtéwne rodzaje tresci cyfrowych pozyskiwanych z
nielegalnych zrédet to filmy (61%), seriale/programy telewizyjne (52%) oraz w mniejszym
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stopniu muzyka (36%), oprogramowanie (35%), gry (33%), wydarzenia sportowe na zywo
(35%) i e-booki (32%). Odsetek respondentow, ktdrzy polegali gtéwnie na legalnych zrddtach
w przypadku dowolnego rodzaju tresci, wynosit stale ponizej 60%.

W  przypadku wiekszosci rodzajow tresci pochodzgcych z nielegalnych  Zrodet
najpopularniejszym kanatem dostepu do tych tresSci byty specjalne strony internetowe.

Nowe pytanie dodane do badania za 2022 r. wykazato, ze w przypadku wiekszosci rodzajéw
tresci pochodzacych z nielegalnych zrédet najpopularniejszym kanatem dostepu do nich byly
specjalne strony internetowe, zwtaszcza w przypadku filmow (63%) i seriali telewizyjnych
(59%). W przypadku muzyki najpopularniejszym kanatem dostepu do pirackich tresci byty
aplikacje (39%), a w przypadku zdje¢ — media spotecznosciowe (36%).

Podobnie jak w poprzedniej edycji badan, gtéwnym powodem, dla ktérego respondenci
celowo korzystali z tresci pochodzacych z nielegalnych zrédet, byt nizszy koszt tych tresci w
poréwnaniu z tresciami pochodzgcymi z legalnych Zrédet — podata go ponad potowa (55%)
respondentdéw, a nastepnie fakt, ze pozadane tresci byly dostepne wylacznie za
posrednictwem nielegalnych zrodet (25%), ktdre ponadto oferowaty wiekszy wybor. Wyniki
badania z 2022 r. w szczego6lnosci wskazujg na wzrost odsetka respondentow twierdzgcych,
ze ,robig to znajomi lub inne znane mi osoby” (z 12% do 17%), co podkresla rosngce
znaczenie wplywu spotecznego na zachowanie.

Gtownym czynnikiem, ktory wedtug mitodych ludzi mogtby sprawié, ze przestaliby oni celowo
siegac po tresci z nielegalnych zrodet, bytaby dostepnos¢ bardziej przystepnych cenowo tresci
ze zrodet legalnych. Drugim z wymienionych czynnikow, ktére mogtyby mieé charakter
odstraszajgcy, byly potencjalne cyberoszustwa i cyberzagrozenia.

Dostepno$¢ bardziej przystepnych cenowo tresci z legalnych Zzrodet byta gtdwnym
czynnikiem, ktory zdaniem mtodych ludzi mogtby sprawié, Zze przestang oni celowo siegac po
tresci z nielegalnych zrédet — wymienita go prawie potowa badanych (47%). Podobny odsetek
respondentow stwierdzit, ze mogliby zaprzesta¢ korzystania z nielegalnych zrodet, gdyby
doswiadczyli cyberzagrozen (41%) lub oszustw internetowych (40%), natomiast 29%
stwierdzito, ze mogliby to zrobi¢, gdyby grozita im kara, a 24% — gdyby tresci byty niskigj
jakosci.

Wsrod respondentdow, ktdrzy nie wiedzieli, czy uzyskali dostep do tresci z nielegalnych zrodet,
wiekszos¢ (69%) nadal twierdzita, ze nie potrafi odréznic¢ zrédet legalnych od nielegalnych, a
26% uznato, ze nie dba o to, czy dane Zrédto jest legalne czy nielegalne. O ile ten pierwszy
odsetek byt nizszy niz w 2019 r. (0o 15 punktéw procentowych), o tyle odsetek oséb
twierdzacych, Ze jest im to obojetne, byt wyzszy (o 8 punktdéw procentowych).

TOWARY FIZYCZNE

Prawie dwie trzecie (63%) respondentéw w badaniu z 2022 r. stwierdzito, ze rozroznienie
legalnych i nielegalnych zrédet towardw fizycznych jest dla nich dos¢ tatwe lub bardzo tatwe,
niemniej okoto jedna trzecia (31%) nadal ma z tym problemy. Problemy te byty najbardziej
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rozpowszechnione wsréd kobiet, mtodziezy (w wieku 15-17 lat) oraz oséb o najnizszym
poziomie wyksztatcenia.

Nieco ponad potowa (52%) respondentéw w ciggu ostatnich 12 miesiecy kupita co najmniej
jeden podrobiony produkt przez internet.

Nieco ponad potowa (52%) respondentéw w ciggu ostatnich 12 miesiecy kupita co najmnie;j
jeden podrobiony produkt przez internet. tgcznie 37% respondentéw kupito podrobiony
produkt celowo i taki sam odsetek zrobit to nieumy$inie, natomiast 48% nie kupito Zadnego
takiego produktu lub nie miato pewnoéci, czy kupito (dane nie sumujg sie do 100%, poniewaz
respondenci mogli zaréwno celowo, jak i nieumysinie kupi¢ podrobiony towar w pewnym
momencie w ciggu ostatnich 12 miesiecy) (rys. 1.2). Cho¢ wyniki tego pytania nie sg
bezposrednio poréwnywalne z wynikami poprzednich edycji badania, to jednak wskazujg na
znaczny wzrost liczby os6b kupujgcych podrobione towary od 2019 r., kiedy to 14%
respondentow zgtosito, ze kupito takie towary celowo, a 12% poinformowato, Zze zrobito to
nieumysinie. Zmiana ta prawdopodobnie odzwierciedla zaréwno szeroko udokumentowany
wzrost liczby zakupdw przez internet w czasie pandemii COVID-19 (i potencjalny niedobor
produktéw w niektorych sklepach fizycznych), jak i udoskonalenia wprowadzone do tego
pytania w zestawieniu wskaznikéw z 2022 r.

W poprzednich edycjach respondentéw pytano po prostu o to, czy kupili podrobione towary,
czy tez nie, natomiast w edycji z 2022 r. przedstawiono im liste 12 konkretnych kategorii
produktéow i zapytano, czy nabyli ktérgkolwiek z nich. Udostepnienie listy prawdopodobnie
przyczynito sie do tego, ze respondenci w wiekszym stopniu przypomnieli sobie zakupy
dokonane w przesztosci, co pozwolito uzyska¢ doktadniejszy pomiar zachowan.

Rys. 1.2: Celowy i nieumysiny zakup podrobionych produktow
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Swiadomy zakup podrobionych produktéw w ciggu ostatnich 12 miesiecy byt najwyzszy w
przypadku odziezy i akcesoriéw (17%), nastepnie obuwia (14%), urzadzen elektronicznych
(13%) oraz artykutéw higienicznych, kosmetycznych, pielegnacyjnych i perfumeryjnych (12%).
Nieumysine nabycie podrobionych produktéw byto najwyzsze w przypadku zasadniczo tych
samych kategorii produktow.
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Zgodnie z wynikami zaréwno zestawienia wskaznikéw dotyczgcych miodych ludzi z 2016 r.,
jak i z 2019 r., koszty pozostaty gtdbwnym czynnikiem uzasadniajgcym celowy zakup
podrobionych towaréw fizycznych w 2022 r. Nieco mniej niz potowa (48%) respondentow,
ktorzy w ciggu ostatnich 12 miesiecy celowo kupili podrobione towary, zrobita to ze wzgledu
na ich przystepnosc lub nizszg cene. Inne czynniki wymieniane przez co najmniej jedng pigtg
0s0b celowo nabywajgcych podrobione towary to: brak troski o to, czy produkt jest podrobiony
(27%), przekonanie, ze nie ma réznicy miedzy towarami oryginalnymi a podrobionymi (24%)
oraz tatwosc znalezienia lub zaméwienia podrobionych produktéw w internecie (18%). Od
2019 r. nastgpit wzrost 0 szes$¢ punktéw procentowych odsetka osdb podajgcych inny powdd
— wplyw znanych im oséb.

Prawie jedna trzecia respondentow, ktérzy w ciggu ostatnich 12 miesiecy celowo kupowali
produkty podrobione, stwierdzita, ze przestataby to robi¢, gdyby dostepne byty bardziej
przystepne cenowo produkty oryginalne (31%). Tyle samo os6b stwierdzito, ze przestatoby
nabywac podrobione produkty, gdyby zetkneto sie z podrébka niskiej jakosci (31%), a okoto
jedna czwarta stwierdzita, ze zrobitaby to, gdyby doswiadczyta oszustwa internetowego (23%)
lub cyberzagrozenia (21%), gdyby rodzina/znajomi (22%) lub inne osoby (22%) miaty zte
doswiadczenia z podrobionym produktem lub gdyby zetknely sie z niebezpiecznym produktem
(22%). Podobny odsetek respondentéw stwierdzit, ze lepsze zrozumienie negatywnego
wplywu na Srodowisko (19%) lub spoteczenstwo (17%) powstrzymatoby ich przed
nabywaniem produktéw podrobionych.

Sposrod respondentéw, ktdrzy nie mieli pewnosci, czy nabyli podrobione produkty w ciggu
ostatnich 12 miesiecy, trzech na pieciu (60%) oswiadczyto, ze nie sg w stanie odroznic
produktéw oryginalnych od podrobionych, a 39% stwierdzito, ze zwyczajnie nie dba o to, czy
dany produkt jest autentyczny czy podrobiony.

Okoto jedna czwarta (26%) wszystkich respondentéw badania stwierdzita, ze nie wie, czy w
ciggu ostatnich 12 miesiecy nie kupita podrobionego towaru. Wiekszos¢ z tej grupy (60%)
nadal twierdzita, ze nie byta w stanie odrozni¢ produktow oryginalnych od podrobionych,
natomiast 39% stwierdzito, ze po prostu nie dba o to, czy dany produkt jest autentyczny czy
podrobiony. Ten ostatni wskaznik byt o 8 punktéw procentowych wyzszy niz w 2019 r., co
réwniez moze swiadczy¢ o rosngcej spotecznej akceptacji zakupu podrébek.

INFORMOWANIE

Komunikaty dotyczgce bezpieczenstwa osobistego (na przyktad unikania wiruséw
komputerowych, zto$liwego oprogramowania i oszustw zwigzanych z kartami kredytowymi) sg
nadal najbardziej przekonujgce dla mtodych ludzi, przy rozwazaniu powodow, jakie mogtyby ich
odwies¢ zarowno od dostepu do tresci z nielegalnych zrodet, jak i od kupowania podrobionych
towaréw. W odniesieniu do podrobionych produktow komunikaty dotyczgce negatywnych
skutkow spotecznych lub srodowiskowych réwniez wydajg sie znajdowac oddzwiek wsrdd
niektérych grup miodziezy.

Komunikaty, ktére z najwiekszym prawdopodobienstwem skfonityby respondentéw do
zastanowienia sie dwa razy przed korzystaniem z, odtwarzaniem, pobieraniem lub
przesytaniem strumieniowym tresci z nielegalnego zrédta, to ryzyko zainfekowania komputera
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lub urzadzenia wirusami lub ztosliwym oprogramowaniem (53%), ryzyko kradziezy danych
karty kredytowej (49%) lub grozba kary (36%). Informacje, ktére z najwiekszym
prawdopodobienstwem zniechecityby mtodych ludzi do kupowania podrabianych towaréw, to
w podobnym stopniu ryzyko kradziezy danych karty kredytowej (43%), a nastepnie: brak
gwarancji na podrabiane produkty (34%), ryzyko wirusow komputerowych/ztosliwego
oprogramowania (34%) oraz mozliwos¢ doswiadczania negatywnych skutkow dla zdrowia
(31%). Dla niektorych grup respondentéw — zwtaszcza tych najlepiej wyksztatconych — ktérzy
kupili podrobione towary, przekazy dotyczgce negatywnych skutkéw spotecznych i
srodowiskowych réwniez do pewnego stopnia wydajg sie mie¢ znaczenie (i rzeczywiscie
znalazty sie ws$réd podawanych przez innych respondentéw powoddéw niekupowania
podrobionych produktéw).



