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Pratarme

2022 m. intelektinés nuosavybés ir jaunimo srities rezultaty suvestiné

Trec€iajame intelektinés nuosavybeés ir jaunimo srities rezultaty suvestinés leidime pateikiama
naujausia informacija apie 15-24 mety amZiaus jaunuoliy visoje Europos Sgjungoje elges;,
susijusj su intelektinés nuosavybés teisiy pazeidimu. Jame Europos ir nacionaliniu mastu
nusvieCiami veiksniai, skatinantys jaunimg pirkti suklastotas prekes ar naudotis skaitmeniniu
turiniu i$ neteiséty Saltiniy, taip pat pabréziami veiksniai, kurie galéty priversti masy jaungja
kartg apriboti neteisétg elges;.

2022 m. apklausa i§ esmeés patvirtinamos ankstesniuose 2016 ir 2019 m. leidimuose
nustatytos tendencijos, taciau joje pateikiama daugiau jzvalgy apie jaunuoliy suvokimg ir
pozidrj Siuo metu, kai elektroniné prekyba ir skaitmeninis vartojimas labai iSaugo, ir tai daro
jtakg vartotojy elgsenai.

Tendencija, kad jaunimas pradéjo naudotis skaitmeniniu turiniu i$ teiséty Saltiniy, buvo
akivaizdziai patvirtinta— vis daugiau jaunuoliy teigé pirmenybe teikiantys teisétoms
alternatyvoms, o ne piratiniam turiniui.

Taciau 21 proc. respondenty vis dar pripazjsta, kad per pastaruosius 12 ménesiy per
specialius serverius, programéles ir socialinius tinklus sgmoningai naudojosi piratiniu turiniu,
ypac zitrédami filmus, televizijos serialus, klausydamiesi muzikos ir stebédami tiesioginius
sporto renginius. TreCdalis jauny vartotojy sunkiai atskiria teisétg skaitmeninj turinj nuo
piratinio arba jiems tai vis dazniau nesvarbu.

Kita vertus, padaugéjo sgmoningo suklastoty prekiy pirkimo atvejy: 37 proc. jaunuoliy
patvirtino, kad per pastaruosius 12 ménesiy pirko bent vieng suklastotg preke (palyginti su
14 proc. 2019 m.).

Si tendencija kelia nerima, net jei patobulinus metodikg galima susidaryti tikslesnj vaizda,
palyginti su ankstesniais rezultaty suvestinés leidimais.

Panasi dalis jaunuoliy klastotes jsigijo atsitiktinai ir pripazjsta, kad jiems sunku atskirti
originalias prekes nuo suklastoty.

Nors respondentai vis dar mano, kad kaina yra pagrindinis veiksnys, skatinantis piratavimag
arba klastojimg, vis didesne reikSme jgyja socialiné jtaka, pavyzdziui, Seimos, draugy ir
aplinkiniy zmoniy elgesys.

Svarstydami apie veiksnius, kurie galéty paskatinti susimastyti ir susilaikyti nuo intelektinés
nuosavybés teisiy pazeidimo, apklausoje dalyvave jaunuoliai dazniau minéjo asmenine
kibernetinés grésmés ar kibernetinio suk&iavimo rizikg, taip pat geresnj supratimg apie tokiy
veiksmy neigiamg poveikj aplinkai ar visuomenei.

Si nauja analizé turéty tapti vertinga praktine priemone, padésianéia suinteresuotiesiems
subjektams, politikos formuotojams, taip pat pedagogams ir pilietinés visuomenés
organizacijoms rengti informuotumo didinimo iniciatyvas, kad madsy jaunieji pilieciai ir
vartotojai galéty priimti pagrjstus sprendimus.
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Santrauka

2022 m. intelektinés nuosavybés ir jaunimo srities rezultaty suvestiné

PAGRINDINIY ISVADY SANTRAUKA

Sis 2022 m. tyrimas atliekamas po pirmojo ir antrojo Intelektinés nuosavybés ir jaunimo srities
rezultaty suvestinés leidimy, paskelbty 2016 ir 2019 m. Atliekant pirminj tyrimg konkred€iai
buvo siekiama suprasti, kas labiausiai skatina arba trukdo jsigyti tiek teisétai, tiek neteisétai
sitdlomg internetinj skaitmeninj turinj arba fizines prekes. 2022 m. tyrime naudota sutrumpinta
ir perzitréta 2019 m. apklausos klausimyno versija. Tyrimu buvo siekiama jvertinti poZidrio ir
elgsenos pokycius, jvykusius po 2019 m. tyrimo, ir gauti naujy bei iSsamesniy jzvalgy,
kuriomis baty galima tiesiogiai pagrjsti atitinkamus politinius sprendimus. 2022 m. vasario 7—
28 d. 27 ES valstybése narése buvo apklaustas 22 021 15-24 mety amziaus jaunuolis. Sioje
ataskaitoje iSsamiai apzvelgiamos iSvados ir, jei metodiSkai jmanoma, jos lyginamos su 2019
ir 2016 m. gautais rezultatais.

Jaunimas vis dar daznai naudojasi turiniu iS neteiséty Saltiniy ir internetu perka suklastotas
fizines prekes.

Tre&dalis (33 proc.) respondenty per pastaruosius 12 ménesiy naudojo, grojo, atsisiunté ar
transliavo turinj i8 neteiséty Saltiniy. 18 jy 21 proc. tai daré sgmoningai, o 12 proc. —
nesgmoningai. Nors Sie rezultatai iS esmeés atitinka 2019 m. rezultatus, jaunuoliy, teigianc€iy,
kad nesinaudojo turiniu i$ neteiséty Saltiniy, padaugéjo deSimcia procentiniy punkty (nuo 50
iki 60 proc.). Sis padidéjimas atitinka naujausios bendresnio pobidzio literatiros duomenis.

Klastojimo atzvilgiu pazymetina, kad kiek daugiau nei pusé (52 proc.) apklausty jaunuoliy per
pastaruosius 12 ménesiy internetu pirko bent vieng suklastotg preke. IS viso 37 proc.
respondenty sgmoningai jsigijo suklastotg preke ir tiek pat nesgmoningai (respondentai galéjo
ir sgmoningai, ir nesgmoningai jsigyti tam tikros rasies suklastotg preke per pastaruosius 12
ménesiy). Nors Sio klausimo rezultatai néra tiesiogiai palyginami su ankstesnémis
apklausomis, jie rodo, kad nuo 2019 m., kai 14 proc. respondenty nurodé pirke tokiy prekiy
sgmoningai, 0 12 proc. — nesgmoningai, suklastoty prekiy pirkimas pastebimai iSaugo.
Tikétina, kad Sis pokytis atspindi tiek placiai uzfiksuotg padidéjusj apsipirkimg internetu
COVID-19 pandemijos metu, tiek 2022 m. rezultaty suvestinés klausimo patobulinimus
(i8samiai aprasytus 1.3 skirsnyje). Per pastaruosius 12 ménesiy respondentai dazniausiai
pirko tokias suklastotas prekes kaip drabuziai ir aksesuarai (17 proc.) bei avalyné (14 proc.).

Kaina tebéera svarbiausias veiksnys, skatinantis neteisétai naudotis skaitmeniniu turiniu ir pirkti
suklastotas prekes, taciau vis daugiau reikSmés jgyja ir kiti veiksniai, ypaC socialiné jtaka.

Atsizvelgiant j 2019 m. iSvadas, pagrindinés prieZastys, dél kuriy respondentai sgmoningai
naudojosi turiniu i8 neteisety Saltiniy, iSliko maZesné kaina ir didesnis pasirinkimas. 2022 m.
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produkto jperkamumas taip pat buvo pagrindinis veiksnys, skatinantis sgmoningai pirkti

suklastotas fizines prekes, o kiti veiksniai buvo paprasCiausias nesidoméjimas tuo, ar

produktas yra suklastotas, jsitikinimas, kad néra skirtumo tarp originaliy ir suklastoty prekiy, ir

tai, kad suklastotas prekes lengva rasti ar uzsisakyti internetu (18 proc.). Tuo pat metu tiek

naudojimosi turiniu i neteiséty Saltiniy, tiek suklastoty prekiy pirkimo atveju padidéjo

(atitinkamai 5 ir 6 procentiniais punktais) respondenty, nurodZiusiy, kad ,taip elgiasi mano

draugai ar kiti mano pazjstami“, dalis, o tai rodo, kad socialiné jtaka tampa vis svarbesné.

Specialios interneto svetainés buvo populiariausias bidas neteisétai pasiekti daugumos risiy
skaitmeninj turin;.

] 2022 m. apklausg jtrauktas naujas klausimas atskleidé, kad populiariausias prieigos kanalas
daugumai turinio i$ neteiséty Saltiniy rasiy pasiekti yra specialios interneto svetainés, ypac
filmy (63 proc.) ir televizijos serialy (59 proc.) atveju. Kalbant apie muzikg, populiariausias
piratinio turinio prieigos kanalas buvo programélés (39 proc.), o nuotrauky atveju
populiariausias kanalas buvo socialiniai tinklai (36 proc.).

Galimybé jsigyti jperkamesniy originaliy produkty ir (arba) turinio i$ teiséty Saltiniy ir bausmeés
rizika tebéra vieni i§ pagrindiniy veiksniy, dél kuriy jaunuoliai atsisakyty neteiséty alternatyvy.
Tuo pat metu j 2022 m. apklausg jtraukti nauji atsakymy variantai nurodo kitus veiksnius, kurie
gali paskatinti juos keisti savo elges;j.

Mazdaug pusé teigusiy, kad naudojosi turiniu i$ neteiséty Saltiniy, tvirtino, kad nustoty tai
daryti, jei patirty kibernetine grésme (41 proc.) arba kibernetinj suk&iavimg (40 proc.), o
24 proc. teigé, kad taip pasielgty, jei susidurty su prastos kokybés turiniu. Mazdaug trecdalis
(31 proc.) respondenty, kurie pirko suklastotas prekes, teigé, kad nustoty tai daryti, jei gauty
nekokybiSkg suklastotg preke, o mazdaug ketvirtadalis — jei patirty kibernetinj sukciavimg
(23 proc.), kibernetine grésme (21 proc.) ar gauty nesaugy arba pavojingg produktg
(22 proc.). Panasi dalis respondenty teigé, kad jie nustoty tai daryti, jei geriau suprasty
neigiama tokiy veiksmy poveikj aplinkai (19 proc.) arba visuomenei (17 proc.).

SKAITMENINIS TURINYS

Jaunuoliy, kurie (sgmoningai ar nesgmoningai) naudojosi turiniu i$ neteiséty Saltiniy, dalis nuo
2019 m. isliko nepakitusi ir sieké 33 proc. Tuo pat metu asmeny, teigianciy, kad nesinaudojo
tokiu turiniu, padaugéjo deSimcia procentiniy punkty.

Kaip ir 2019 m. apklausoje trecdalis (33 proc.) respondenty per pastaruosius 12 ménesiy
naudojo, grojo, atsisiunté ar transliavo turinj i§ neteiséty Saltiniy — 21 proc. tai daré
sgmoningai, o 12 proc. — nesgmoningai. Nors Sie rezultatai i§ esmés atitinka 2019 m.
rezultatus, jaunuoliy, teigianCiy, kad nesinaudojo turiniu i$ neteiséty Saltiniy, padaugéjo
desimcia procentiniy punkty (nuo 50 iki 60 proc.). Tai atitinka bendresnio pobudzio literatira,
jskaitant 2020 m. tyrimg ,Europos Sajungos pilieCiai ir intelektiné nuosavybé: suvokimas,
sgmoningumas ir elgsena“, kuris parodé, kad respondenty, teigianciy, kad yra mokéje uz
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teisétg skaitmeninj turinj, dalis, palyginti su 2017 m., padidéjo septyniolika procentiniy punkty
(nuo 25 proc. iki 42 proc. 2020 m.) (1.1 pav.).

1.1 pav. Teisétas arba neteisétas naudojimasis skaitmeniniu turiniu
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Kaip ir 2019 m., Siek tiek daugiau nei kas penktas (21 proc.) respondentas sgmoningai
naudojosi neteisétais Saltiniais, kad pasiekty turin;.

Samoningas neteiséty Saltiniy naudojimas isliko didesnis nei vidutiniSkai tarp vyry ir aukstajj
iSsilavinimg turin€iy jaunuoliy. Tuo pat metu tokio elgesio paplitimas jvairiose Salyse labai
skyrési: nuo 29 proc. Belgijoje iki 12 proc. Vokietijoje. Pagrindinés skaitmeninio turinio rasys,
kuriy buvo daugiausia ieSkoma neteisétuose Saltiniuose, buvo filmai (61 proc.), TV serialai
ir (arba) laidos (52 proc.), kiek maziau — muzika (36 proc.), programiné jranga (35 proc.),
zaidimai (33 proc.), tiesioginiai sporto renginiai (35 proc.) ir e.knygos (32 proc.).
Respondenty, kurie daugiausia naudojosi teisétais 3altiniais ieSkodami bet kurios i$ turinio
rasiy, dalis buvo nuolat mazesné nei 60 proc.

Populiariausias kanalas daugumai turinio i$ neteiséty Saltiniy rasiy pasiekti buvo specialios
interneto svetainés.

] 2022 m. apklausg jtrauktas naujas klausimas atskleidé, kad populiariausias prieigos kanalas
daugumai turinio i§ neteiséty 3altiniy rasiy pasiekti yra specialios interneto svetainés, ypac
filmy (63 proc.) ir televizijos serialy (59 proc.) atveju. Kalbant apie muzikg, populiariausias
piratinio turinio prieigos kanalas buvo programélés (39 proc.), o nuotrauky atveju
populiariausias kanalas buvo socialiniai tinklai (36 proc.).

Kaip ir per ankstesnius tyrimus, pagrindiné priezastis, dél kurios respondentai sgmoningai
naudojosi turiniu i$ neteiséty Saltiniy, buvo mazesne turinio kaina, palyginti su turiniu i$ teiséty
Saltiniy (Sig priezastj nurodé daugiau nei pusé (55 proc.) respondenty), kita priezastis —
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norimas turinys buvo prieinamas tik neteisétuose Saltiniuose (25 proc.) ir juose buvo didesnis
pasirinkimas. Pazymétina, kad i§ 2022 m. apklausos rezultaty matyti, jog padaugéjo
respondenty, teigianciy, kad ,taip elgiasi mano draugai ar kiti mano pazjstami“ (nuo 12 proc.
iki 17 proc.), o tai rodo, kad socialiné jtaka elgesiui tampa vis svarbesné.

Pagrindinis veiksnys, kuris, jaunuoliy teigimu, paskatinty juos nustoti sgmoningai naudotis
turiniu i$ neteiséty Saltiniy, buty galimybé i$ teiséty Saltiniy gauti daugiau jperkamesnio turinio.
Kibernetinio suk€iavimo ir kibernetinés grésmés galimybé buvo antras pagal daznumag
paminétas veiksnys, galintis atgrasyti nuo naudojimosi neteisétu turiniu.

Galimybé gauti jperkamesnio turinio i§ teiséty Saltiniy buvo pagrindinis veiksnys, Kuris,
jaunuoliy teigimu, paskatinty juos nustoti sgmoningai naudotis turiniu i$ neteiséty Saltiniy — tai
paminéjo beveik pusé (47 proc.) jaunuoliy. Panasi dalis respondenty teigé, kad jie nustoty tai
daryti, jei patirty kibernetine grésme (41 proc.) arba kibernetinj suk&iavimg (40 proc.), 29 proc.
teigé, kad jie nebesinaudoty turiniu i$ neteiséety Saltiniy, jei rizikuoty bati nubausti, o 24 proc.
teige, kad to nebedaryty, jei susidurty su prastos kokybés turiniu.

Didelé dalis (69 proc.) respondenty, kurie nezinojo, ar naudojosi turiniu i$ neteiséty Saltiniy,
teigé, kad neskiria teiséty ir neteiséty 3altiniy, o 26 proc. teigé, kad jiems nesvarbu, ar altinis
teisétas, ar neteisétas. Nors pirmasis rodiklis buvo 15 procentiniy punkty mazesnis nei
2019 m., asmenuy, teigianciy, kad jiems nesvarbu, dalis padidéjo 8 procentiniais punktais.

FIZINES PREKES

Nors beveik du trecdaliai (63 proc.) 2022 m. apklausoje dalyvavusiy respondenty teige, kad
jlems gana lengva arba labai lengva atskirti teisétus ir neteisétus fiziniy prekiy Saltinius,
mazdaug treédalis (31 proc.) respondenty ir toliau susiduria su sunkumais $ioje srityje. Sie
sunkumai ir toliau dazniausiai iSkyla moterims, 15—17 mety amziaus paaugliams ir Zemiausio
iSsilavinimo asmenims.

Kiek daugiau nei puseé (52 proc.) respondenty per pastaruosius 12 ménesiy internetu pirko bent
vieng suklastotg preke.

Kiek daugiau nei pusé (52 proc.) respondenty per pastaruosius 12 ménesiy internetu pirko
bent vieng suklastotg preke. 15 viso 37 proc. respondenty sgmoningai jsigijo suklastotg preke
ir tiek pat nesgmoningai, o 48 proc. apklausos dalyviy tokiy prekiy nepirko arba nebuvo tikri,
ar pirko (procentiniy daliy suma nesudaro 100 proc., nes respondentai galéjo ir sgmoningai,
ir nesgmoningai jsigyti suklastotg preke per pastaruosius 12 ménesiy) (1.2 pav.). Nors Sio
klausimo rezultatai néra tiesiogiai palyginami su ankstesnémis apklausomis, jie rodo, kad nuo
2019 m., kai 14 proc. respondenty nurodé pirke tokiy prekiy samoningai, o 12 proc. —
nesgmoningai, suklastoty prekiy pirkimas pastebimai iSaugo. Tikétina, kad Sis pokytis atspindi
tiek placiai uzfiksuotg padidéjusj apsipirkimg internetu COVID-19 pandemijos metu (ir galimg
produkty trikumg kai kuriose fizinése parduotuvése), tiek 2022 m. rezultaty suvestinés
klausimo patobulinimus.
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Ankstesniuose leidimuose respondenty buvo tiesiog klausiama, ar jie pirko suklastoty prekiy,
0 2022 m. leidime jiems buvo pateiktas 12 konkrediy produkty kategorijy sarasas ir buvo
klausiama, ar i$ kiekvienos kategorijos jie kg nors pirko. Tikétina, kad dél pateikto sgraso
respondentai geriau prisiminé ankstesnius pirkinius, todeél jy elgsena taip pat buvo tiksliau
jvertinta.

1.2 pav. Sgmoningas ir nesgmoningas suklastoty prekiy pirkimas
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Per pastaruosius 12 ménesiy respondentai daugiausia sagmoningai pirko tokias suklastotas
prekes kaip drabuziai ir aksesuarai (17 proc.), avalyné (14 proc.), elektroniniai prietaisai
(13 proc.) ir higienos, kosmetikos, asmens prieziGros produktai ir kvepalai (12 proc.).
Daugiausia nesgmoningai nupirkty suklastoty prekiy i§ esmés buvo i§ ty paciy prekiy
kategorijy.

Kaip ir 2016 bei 2019 m. jaunimo srities rezultaty suvestinése, 2022 m. kaina isliko pagrindinis
veiksnys, skatinantis sgmoningai pirkti suklastotas fizines prekes. Kiek maziau nei pusé
(48 proc.) respondenty, kurie per pastaruosius 12 ménesiy sgmoningai jsigijo suklastoty
prekiy, taip daré dél to, kad suklastotos prekés buvo jperkamos arba pigesnés. Kiti veiksniai,
kuriuos nurodé bent vienas i$ penkiy suklastotas prekes sgmoningai jsigijusiy pirkéjy, buvo
paprascCiausias nesidoméjimas tuo, ar produktas yra suklastotas (27 proc.), jsitikinimas, kad
néra skirtumo tarp originaliy ir suklastoty prekiy (24 proc.), ir tai, kad suklastotas prekes lengva
rasti ar uzsisakyti internetu (18 proc.). Nuo 2019 m. SeSiais procentiniais punktais padaugéjo
asmeny, nurodziusiy kitg priezastj — pazjstamy Zmoniy jtaka.

Beveik treCdalis respondenty, kurie per pastaruosius 12 ménesiy sgmoningai pirko
suklastotas prekes, teigé, kad nustoty tai daryti, jei originalis produktai buty jperkamesni
(31 proc.). Lygiai tiek pat respondenty teigé, kad nustoty pirkti suklastotas prekes, jei gauty
nekokybiska suklastotg preke (31 proc.), ir mazdaug ketvirtadalis teigé, kad to nebedaryty, jei
susidurty su kibernetiniu sukciavimu (23 proc.) arba kibernetine grésme (21 proc.), jei $eimos
nariai ir (arba) draugai (22 proc.) arba kiti asmenys (22 proc.) turéty nemaloniy patirciy su
suklastota preke arba jei jie patys susidurty su nesaugia ar pavojinga preke (22 proc.). Panasi
dalis respondenty teigé, kad jie nustoty tai daryti, jei geriau suprasty neigiamg tokiy veiksmy
poveikj aplinkai (19 proc.) arba visuomenei (17 proc.).

Trys i$ penkiy (60 proc.) respondenty, kurie nebuvo tikri, ar per pastaruosius 12 ménesiy pirko
suklastoty prekiy, teigé, kad nesugebéjo atskirti originaliy ir suklastoty produkty, o 39 proc.
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respondenty teigeé, kad jiems paprasciausiai nebuvo svarbu, ar produktas yra originalus, ar
suklastotas.

Mazdaug ketvirtadalis (26 proc.) visy apklausos respondenty teigé neZinantys, ar per
pastaruosius 12 ménesiy pirko suklastotg preke. IS Sios grupés dauguma (60 proc.) ir toliau
teigé, kad nesugeba atskirti originaliy ir suklastoty produkty, o 39 proc. teigé, kad jiems
paprasciausiai nesvarbu, ar produktas yra originalus, ar suklastotas. Pastarasis rodiklis buvo
8 procentiniais punktais didesnis nei 2019 m., o tai vélgi gali rodyti, kad pirkti suklastotas
prekes yra vis labiau socialiai priimtina.

KOMUNIKACIJA

PranesSimai apie asmeninj saugumg (pavyzdziui, kaip iSvengti kompiuteriy virusy, kenkimo
programinés jrangos ir suk€iavimo kredito kortelémis) ir toliau labiausiai jtikina jaunuolius, kai
svarstoma, kas galéty juos atgrasyti nuo naudojimosi turiniu i$ neteiséty Saltiniy ir suklastoty
prekiy pirkimo. Kalbant konkreciai apie suklastotas prekes, paaiskéjo, kad praneSimai, susije su
neigiamu poveikiu visuomenei ar aplinkai, kai kuriems jaunuoliams taip pat pasirodé svarbas.

Labiausiai tikétina, kad respondentus prie$ naudojant, grojant, atsisiunciant ar transliuojant
turinj i$ neteiséto Saltinio susimastyti paskatinty praneSimai apie pavojus, kad jy kompiuteris
ar jrenginys gali buti uzkréstas virusais ar kenkimo programine jranga (53 proc.), kad gali bati
pavogti jy kredito korteliy duomenys (49 proc.) arba kad jiems gali grésti bausmé (36 proc.).
Labiausiai tikétina, kad jaunuolius nuo suklastoty prekiy jsigijimo irgi atgrasyty pranesimai,
susije su rizika, kad gali bati pavogti jy kredito korteliy duomenys (43 proc.), taip pat tai, kad
suklastotos prekés neturi garantijy (34 proc.), praneSimai apie kompiuteriniy virusy ir (arba)
kenkimo programinés jrangos rizikg (34 proc.) ir galimybe patirti neigiamg poveikj sveikatai
(31 proc.). Kai kuriems suklastoty prekiy jsigijusiems respondentams, ypac labiausiai
iSsilavinusiems, praneSimai apie neigiamg poveikj visuomenei ar aplinkai taip pat buvo gana
svarbus (iS tiesy Sie praneSimai buvo viena i§ priezasciy, dél kuriy kiti respondentai nepirko
suklastoty prekiy).



