R EVIPO

EUROPEISKA UNIONENS
IMMATERIALRATTSMYNDIGHET

PRESSMEDDELANDE
den 8 juni 2022

Unga svenskar koper fler forfalskade produkter och
fortséatter att konsumera piratkopierat innehall

e Mer an hélften (52 %) av de tillfragade, som utgjordes av europeiska ungdomar
i aldern 15-24 ar, uppgav att de under det senaste aret hade kopt minst en
forfalskad produkt pa natet, antingen med flit eller oavsiktligt och en tredjedel
(33 %) uppgav att de hade konsumerat digitalt innehall fran olagliga kallor.

¢ Av de tillfragade som hade kdpt en forfalskad produkt uppgav 37 % att de gjort
detta avsiktligt. Av dem som anvant, spelat upp, laddat ner eller strommat
innehall fran olagliga kallor var andelen som sade sig ha gjort detta med flit 21 %.

e FOr Sverige var motsvarande siffror 37 % for kOpare av forfalskade produkter
och 19 % for konsumenter av piratkopierat innehall.

e« A andra sidan uppgav 60% av de unga européerna att de foéredrog att
konsumera digitalt innehall fran lagliga kallor, jamfort med 50 % 2019. For
Sverige var motsvarande uppgift 54 %.

e Pris och tillganglighet ar fortfarande de viktigaste utldsande faktorerna for kop
av forfalskade varor och piratkopierat digitalt innehall, men paverkan fran
vanner och social paverkan blir ocksa allt viktigare faktorer.

o De viktigaste avskrackande faktorerna ar cyberhot, it-bedragerier och
miljopaverkan.

| dag offentliggdr Europeiska Unionens immaterialrattsmyndighet (EUIPO) resultattavian for
immateriella rattigheter och ungdomar for 2022. Den ger en uppdaterad bild av ungdomars
beteende nér det galler intrang i immateriella rattigheter efter pandemin.

Tendenserna hos ungdomar undersoks i frdga om de tva vanligaste typerna av
immaterialrattsintrang: kop av forfalskade varor och konsumtion av piratkopierat innehall.
Utvecklingen fran 2016 och fram till idag redovisas.

Over halften (52 %) av de ungdomar som deltog i undersékningen hade under det senaste
aret kopt minst en forfalskad produkt pa natet, vissa avsiktligt och andra inte, en tredjedel

(33 %) hade tagit del av olagligt innehall pa natet.

Ko6p av forfalskade varor
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Den nya undersokningen speglar ungdomarnas vanor efter pandemin och visar att 37 % av
dem avsiktligt hade kopt en eller fler forfalskade produkter, vilket &r en betydande 6kning
jamfort med tidigare resultat (14 % vid 2019 ars undersokning). Siffrorna varierar avsevart
mellan olika lander och spanner fran (62 %) i Grekland till (24 %) i Tjeckien.

De forfalskade varor som ungdomar oftast képer avsiktligt tillhor kategorierna klader och
accessoarer (17 procent), foljt av skor (14 procent), elektroniska apparater (13 procent)
samt hygien- och kroppsvardsartiklar, kosmetika och parfymer (12 procent).

Det ar aven vanligt att unga manniskor luras att kopa forfalskade produkter: 37 % @ av dem
som svarade uppgav att de kopt forfalskade varor oavsiktligt och lyfte fram att det ofta ar svart
att skilja akta varor fran forfalskningar. Av de svarande uppgav 48 % att de inte hade kopt
nagra sadana produkter eller att de var osékra pa om de hade gjort det.

Piratkopierat innehall pa natet

Nar det galler digitalt innehall 6kar den lagliga konsumtionen bland de yngre generationerna.
60 % av de svarande uppgav att de inte hade anvant, spelat upp, laddat ner eller strommat
innehall fran olagliga kéallor under det gangna aret, jamfort med 51 % 2019 och 40 % 2016,
vilket bekréaftar trenden.

Den avsiktliga konsumtionen av piratkopierat innehall haller sig dock pa en stadig niva: 21 %
av de unga konsumenterna (en av fem) erkande att de hade tagit del av piratkopierat
innehall med flit under de senaste 12 manaderna. En betydande andel av ungdomarna blev
dock vilseledda till att konsumera piratkopierat innehall. 12 procent av deltagarna i
undersokningen tog del av piratkopierat innehall av misstag och 7 procent vet inte om de
konsumerat piratkopierat innehall. Den vanligaste typen av piratkopierat innehall var filmer
(61 procent), tv-serier (52 procent) och musik (36 procent), och innehdllet tillhandahdlls
framst genom specialiserade webbplatser, appar och sociala mediekanaler.

EUIPO:s verkstallande direktor, Christian Archambeau, sade foljande mot bakgrund av de
nya resultaten:

Denna tredje upplaga av resultattavlan for immateriella rattigheter och ungdomar, som
offentliggdrs under Europadret for ungdomar, bekréaftar de trender som vi kunnat se i
tidigare upplagor och ger en tydligare bild av ungdomars uppfattningar och
installningar. | en tid d& e-handeln och den digitala konsumtionen okat avsevart ar det
en bekymrande trend att inkopen av forfalskade varor 6kar. Och detta galler bade for
avsiktliga och oavsiktliga kop. Inte heller konsumtionen av piratkopierat innehall
minskar, aven om dagens unga konsumenter i allt hogre grad foredrar innehall fran
lagliga kallor. Den har nya analysen ar ett vardefullt verktyg for att berdrda parter,
beslutsfattare, utbildare och organisationer i det civila samhallet ska kunna utforma

(@ De redovisade procentsatserna for 2022 uppgar inte till 100 %. Orsaken ar att de svarande kan ha
kopt forfalskningar bade avsiktligt och oavsiktligt under de senaste 12 manaderna.
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medvetandehojande initiativ for att hjalpa vara unga medborgare och konsumenter att
gora vélgrundade val.

Vanliga drivkrafter bakom kop av forfalskade varor och konsumtion av piratkopierat
innehall

Aven om pris och tillganglighet fortsatter att vara huvudorsakerna till att dagens ungdomar
koper forfalskade varor och avsiktligt tar del av piratkopierat innehall, blir social paverkan, till
exempel fran familj, vanner eller bekanta, en allt viktigare faktor.

Andra faktorer som framkommit i undersékningen ar uppfattningen att det saknar betydelse
om produkterna ar forfalskade eller inte (eller huruvida innehallet hamtats fran en olaglig kalla
eller inte), da man inte uppfattar ndgon skillnad mellan originalprodukter och forfalskade
produkter och att man upplever det som enkelt att hitta eller bestalla forfalskade produkter pa
natet. En av 10 svarande angav rekommendationer fran influerare eller beromda personer
som en drivkraft.

Vad kan fa ungdomar att avsta?

For bade forfalskade varor och piratkopierat innehall namnde de svarande att personliga
risker for att rédka ut for it-bedragerier och cyberhot ar faktorer som skulle kunna avskracka
dem fran saddan konsumtion. En battre forstaelse for de negativa effekterna pa miljon eller

samhallet namns nu i storre utstrackning av de tillfragade ungdomarna.

INFORMATION TILL REDAKTORERNA

2022 ars resultattavla for immateriella rattigheter och ungdomar bygger vidare pa den forsta
och andra utgavan som offentliggjordes 2016 respektive 2019. Syftet med undersokningen ar
att fa insikt i ungdomars uppfattningar och beteenden néar det galler immateriella rattigheter i
samband med tillgang till digitalt innehall och kop av fysiska varor. Den kvantitativa analysen
for 2022 ars undersokning genomfoérdes under perioden 7—-28 februari 2022 och bygger pa
svaren fran totalt 22 021 ungdomar i aldern 15-24 ar i EU:s 27 medlemsstater.
Resultattavlan for 2022 innehdller bade kvantitativa och kvalitativa insikter om unga
konsumenters instéllningar och beteenden. Dar beskrivs ocksa tendenserna sedan den forra
studien, som gjordes 2019. Dessutom undersoks nya omraden, vilket kan vara till hjalp for
berérda parter och beslutsfattare i arbetet med att skraddarsy nya politiska atgarder och
utveckla relevanta initiativ for att héja medvetenheten.

OM EUIPO

Europeiska Unionens immaterialrattsmyndighet (EUIPO) ar en decentraliserad EU-byra med
sate i Alicante i Spanien. EUIPO, som ar 2021 utsags till varldens mest innovativa
immaterialrattsmyndighet, forvaltar registreringen av EU-varumarken och gemenskapsdesign.
Bada dessa ger ett immaterialrattsligt skydd som omfattar samtliga EU:s medlemsstater.
Myndigheten samarbetar ocksa med de nationella och regionala
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immaterialrattsmyndigheterna i EU:s medlemsstater och ar vard fér Europeiska observatoriet
avseende intrang i immateriella rattigheter.

Det Europeiska observatoriet for intrdng i immateriella rattigheter inrattades 2009 for att stodja
och sékerstélla skyddet for immateriella rattigheter samt bidra till att bekdmpa det vaxande
hot som intrdng i immateriella rattigheter utgor i Europa. Observatoriet dverfordes till EUIPO
den 5 juni 2012 genom Europaparlamentets och radets foérordning (EU) nr. 386/2012. | ar har
med andra ord observatoriet forvaltats av EUIPO i ett artionde.

Kontakt for medier

EUIPO:s kommunikationstjanst
Tfn: +34 653 674 113
press@euipo.europa.eu
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