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Mladi Slovenci pogosto kupujejo ponarejene izdelke
in Se zmeraj dostopajo do piratskih vsebin

¢ Vec kot polovica (52 %) vprasanih Evropejcev, starih od 15 do 24 let, je dejala,
da so v zadnjem letu (namerno ali pomotoma) na spletu kupili vsaj en ponarejen
izdelek, tretjina (33 %) pa je navedla, da so dostopali do digitalnih vsebin iz
nezakonitih virov.

e Kar zadeva tiste, ki so to storili namerno, jih je 37 % kupilo ponarejen izdelek,
21 % pa je uporabilo, predvajalo, nalozilo ali pretakalo vsebine iz nezakonitih
virov.

e V Sloveniji je ponaredke namerno kupilo 37 % mladih, 20 % pa jih je zavestno
dostopalo do piratskih vsebin.

e Podrugistrani je 60 % mladih Evropejcev izjavilo, daraje dostopajo do digitalnih
vsebin iz zakonitih virov, v primerjavi s 50 % leta 2019. V Sloveniji ta odstotek
znasa 62 % mladih.

e Glavna dejavnika za nakup ponaredkov in digitalno piratstvo ostajata cena in
razpolozljivost, vse pomembnejSa pa sta tudi vpliv sovrstnikov in druzbe.

¢ Med glavnimi odvraéilnimi razlogi so kibernetske groznje in goljufije ter vpliv na
okolje.

Pregled stanja intelektualne lastnine in mladih za leto 2022, ki ga je danes objavil Urad
Evropske unije za intelektualno lastnino (EUIPO), vsebuje najnovejSe podatke o vedenju
mladih v zvezi s krSitvami intelektualne lastnine v obdobju po pandemiji.

V raziskavi so proucevali dva vidika krSitev pravic intelektualne lastnine: teznje pri mladih, ki
kupujejo ponarejeno blago in dostopajo do piratskih vsebin, v primerjavi z ocenami teh tezen;
od leta 2016.

Veé kot polovica (52 %) anketiranih mladih je v preteklem letu nhamerno ali pomotoma na
spletu kupila vsaj en ponarejen izdelek, tretjina (33 %) pa je dostopala do nezakonitih
spletnih vsebin.

Nakup ponaredkov

Glede na razmere po pandemiji je nova raziskava potrdila, da je 37 % mladih namerno kupilo
enega ali ve€ ponarejenih izdelkov, kar je znatno povecanje v primerjavi s podatki iz prejsSnjih
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let (14 % leta 2019). Te Stevilke se med posameznimi drzavami zelo razlikujejo, pri Cemer je
najvedji delez v Gréiji (62 %), najnizji pa na Ceskem (24 %).

Ponarejeni izdelki, ki jih mladi najpogosteje namerno kupijo, so oblacila in modni dodatki
(17 %), sledijo obutev (14 %), elektronske naprave (13 %) ter higienski izdelki, kozmetika,
izdelki za osebno nego in parfumi (12 %).

Mladi pa so tudi pogosto zavedeni v nakup ponaredkov: nenamerni nakup ponarejenih
izdelkov namre¢ znasa 37 %(*), anketiranci pa so priznali, da so imeli tezave pri razlikovanju
pristnega blaga od ponaredkov. 48 % jih takih proizvodov ni kupilo ali ni bilo prepri¢anih, ali
so jih.

Spletno piratstvo

Kar zadeva digitalne vsebine, mlajSe generacije vedno pogosteje do njih dostopajo iz zakonitih
virov. 60 % jih je navedlo, da v preteklem letu niso uporabljali, predvajali, nalozili ali
pretakali vsebin iz nezakonitih virov, v primerjavi z 51 % leta 2019 in 40 % leta 2016, kar
potrjuje narad¢ajoci trend dostopa do vsebin iz zakonitih virov.

Kljub temu namerno piratstvo ostaja na enaki ravni, saj 21 % mladih potrodnikov (vsak peti)
priznava, da so v zadnjih 12 mesecih zavestno dostopali do piratskih vsebin. Velik delez
mladih je bil zaveden pri dostopu do piratskih vsebin. 12 % jih je pomotoma dostopalo do
piratskih vsebin, 7 % pa jih tega niti ne ve. Glavna vrsta piratskih vsebin so bili filmi (61 %) in
televizijske nanizanke (52 %), sledila je glasba (36 %), pri ¢emer so mladi uporabljali
predvsem namenska spletiS¢a, aplikacije in kanale druzbenih omreZzij.

Glede na nove rezultate je izvrsni direktor urada EUIPO Christian Archambeau dejal:

Ta tretja izdaja pregleda stanja na podrocju intelektualne lastnine in miadih, ki je bila
objavljena med evropskim letom mladih, potrjuje tezZnje, ugotovijene v prejsnjih
porocilih, ter ponuja bolj$i vpogled v dojemanje in odnos mladih. V ¢asu, ko se e-
trgovanje in digitalna potroSnja znatno povecujeta, je porast namernega in
nenamernega nakupa ponarejenega blaga zaskrbljujoé. Ceprav so mladi potrosniki
vse bolj naklonjeni vsebini iz zakonitih virov, se delez piratstva ne zmanjsSuje. Ta nova
analiza je dragoceno orodje, ki bo deleZnikom, oblikovalcem politik, izobraZevalnim
ustanovam in organizacijam civilne druzbe v pomo¢ pri oblikovanju pobud za
ozaveScCanje, da bi podprli mlade drZzavijane in potrosnike spodbudili k sprejemanju
ozaveS$cenih odlocitev.

Kljuéni dejavniki za nakup ponaredkov in dostop do piratskih vsebin

(*) Sestevek delezev za leto 2022 je nizji od 100 %, saj so anketiranci lahko morda v zadnjih 12 mesecih
ponaredek namerno in nenamerno kupili za katero koli kategorijo izdelkov.
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Ceprav sta cena in razpolozljivost e vedno glavna razloga za nakup ponarejenih izdelkov
in nameren dostop do piratskih vsebin, so druzbeni vplivi, kot je vedenje druzinskih ¢lanov,
prijateljev ali ljudi, ki jih poznajo, vse pomembnejsi.

Drugi dejavniki so brezbriznost glede tega, ali je izdelek ponarejen (oziroma ali je vir vsebine
nezakonit), nezaznavanje razlike med izvirnimi in ponarejenimi izdelki ter enostavno iskanje
ali naroanje ponarejenih izdelkov na spletu. Vsak deseti anketiranec je omenil priporocila
vplivnezev ali znanih ljudi.

Kaj so razlogi, da mladi premislijo dvakrat?

Pri izdelkih in digitalnih vsebinah so mladi kot pomembne dejavnike, ki bi omejili njihovo
vedenje, omenili osebna tveganja kibernetskih goljufij in kibernetskih grozenj. Poleg tega
mladi, ki so sodelovali v raziskavi, zdaj vse pogosteje omenjajo boljSe razumevanje
negativnega vpliva na okolje ali druzbo.

OPOMBA ZA UREDNIKE

Studija za leto 2022 izhaja iz prve in druge izdaje pregleda stanja na podro&ju intelektualne
lastnine in mladih, ki sta bili objavljeni v letih 2016 in 2019. Cilj raziskave je razumeti dojemanje
in vedenje mladih v zvezi z intelektualno lastnino pri dostopu do digitalnih vsebin ali nakupu
fizitnega blaga. Kvantitativna analiza za leto 2022 je bila izvedena med 7. in
28. februarjem 2022 in je vkljuevala 22 021 mladih, starih od 15 do 24 let, iz 27 drzav
¢lanic EU. Pregled stanja mladih za leto 2022 zajema kvantitativna in kvalitativha spoznanja
glede odnosa in vedenja mladih potrosnikov ter ocenjuje trende v primerjavi s prej$njo Studijo
iz leta 2019. Obravnava tudi nova podrocja, s Cimer deleznikom in oblikovalcem politik
pomaga prilagoditi razvoj politik in razviti ustrezne pobude za ozaves&anje.

O URADU EUIPO

Urad EUIPO je ena najvegjih decentraliziranih agencij EU s sedezem v Alicanteju v Spaniji.
Leta 2021 je bil uvrS€en med najbolj inovativhe urade za intelektualno lastnino na svetu in
upravlja registracije blagovnih znamk Evropske unije in registriranih modelov Skupnosti, ki
zagotavljajo varstvo intelektualne lastnine v vseh drzavah ¢lanicah EU. Pri svojih dejavnostih
sodeluje tudi z nacionalnimi in regionalnimi uradi EU za intelektualno lastnino ter gosti
Evropski opazovalni urad za krsitve pravic intelektualne lastnine.

Evropski opazovalni urad za krsitve pravic intelektualne lastnine je bil vzpostavijen leta 2009
za spodbujanje varstva in uveljavljanja pravic intelektualne lastnine ter pomoc v boju proti vse
vedji groznji, ki jo predstavljajo krSitve pravic intelektualne lastnine v Evropi. Na podlagi
Uredbe (EU) &t. 386/2012 Evropskega parlamenta in Sveta Evrope je 5. junija 2012 preSel
pod okrilje urada EUIPO, torej letos obeleZuje deseto obletnico.

Stik z mediji
Sluzba urada EUIPO za komuniciranje
Telefon: +34 653 674 113
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