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Mtodzi Polacy kupuja wiecej produktow
podrobionych i nadal korzystajg z pirackich tresci

e Ponad potowa (52%) ankietowanych Europejczykéw w wieku 15-24 |at
stwierdzita, ze w ciggu ostatniego roku kupita, celowo lub przypadkowo, co
najmniej jeden podrobiony produkt w Internecie, ajedna trzecia (33%) — ze
uzyskata dostep do tresci cyfrowych z nielegalnych zrédet.

o Jesli chodzi o osoby, ktore zrobity to celowo, 37% zakupito produkt podrobiony,
a 21% uzywatlo, odtwarzato, pobierato lub transmitowato tresci z nielegalnych
Zrédet.

o W Polsce 44% miodych ludzi celowo kupito podréobke, a 19% $wiadomie
uzyskato dostep do pirackich tresci.

e Zdrugiej strony 60% miodych Europejczykéw — w poréwnaniu z 50% w 2019 r. —
stwierdzito, ze woli korzysta¢ z tresci cyfrowych pochodzacych zlegalnych
zrodet. W Polsce ten odsetek wynosi 57% mtodych oséb.

e W kontekscie kupowania produktéw podrobionych ikorzystania z pirackich
tresci cyfrowych gtéwnymi czynnikami sg nadal cena i dostepnos¢, jednak coraz
wazniejsze staja sie takze oddzialywanie otoczenia i wplyw spoteczny.

o Do gtéwnych czynnikdéw odstraszajacych naleza cyberzagrozenia, oszustwa
cybernetyczne i wptyw na srodowisko.

Zestawienie wskaznikéw dotyczacych wiasnosci intelektualnej i mfodych ludzi, edycja
z 2022 r. — opublikowane dzi$§ przez Urzad Unii Europejskiej ds. Wtasnosci Intelektualnej
(EUIPO) — zawiera aktualne informacje o zachowaniach mtodych ludzi w odniesieniu do
naruszania praw wiasnosci intelektualnej w sytuacji po pandemii.

W tym badaniu ankietowym analizuje sie dwa aspekty naruszania praw witasnosci
intelektualnej: trendy w zakresie kupowania przez mtodych ludzi towaréw podrobionych oraz
uzyskiwania przez nich dostepu do tresci pirackich, przy czym ocena obejmuje okres od roku
2016.

Ponad potowa (52%) ankietowanej mtodziezy w ciggu ostatniego roku kupita co najmniej

jeden podrobiony produkt w Internecie, celowo lub przypadkowo, a jedna trzecia (33%) —
uzyskata dostep do nielegalnych tresci online.
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Zakup podrébek

Uwzgledniajgc sytuacje po pandemii, w nowym badaniu potwierdzono, ze 37% miodych
ludzi celowo kupito co najmniej jeden podrobiony produkt, co stanowi znaczny wzrost
w poréwnaniu z poprzednimi wynikami (14% w 2019 r.). Ten odsetek rézni sie znacznie
w poszczegolnych krajach: najwyzszy jest w Grecji (62%), a najnizszy w Czechach (24%).

Produkty podrobione kupowane przez mtodych ludzi celowo to najczesciej odziez i akcesoria
(17%), a w dalszej kolejnosci obuwie (14%), urzadzenia elektroniczne (13%) oraz artykuty
higieniczne, kosmetyki, wyroby do higieny osobistej i perfumy (12%).

Jednak mtodzi sg takze zwodzeni, zeby kupowaé podrébki: nieswiadomy zakup produktow
podrobionych stanowi réwniez 37% (*), arespondenci potwierdzili, ze majg trudnosci
w odréznieniu towaréw autentycznych od podrobionych. 48% respondentéw nie kupito
takich produktow lub nie miato co do tego pewnosci.

Piractwo internetowe

Jesli chodzi otresci cyfrowe, legalne zZrodta zyskujg na popularnosci wsréd miodszych
pokolen. 60% stwierdzito, ze w minionym roku nie uzywato, odtwarzato, pobierato ani
transmitowalo tresci z nielegalnych zrédet, w poréwnaniu z 51% w 2019 r. i 40% w 2016 r.
Jest to potwierdzeniem istniejgcej tendenciji.

Umys$lne piractwo pozostaje jednak na statym poziomie: 21% (jedna pigta) miodych
konsumentéw potwierdza, ze $Swiadomie korzystalo z pirackich tresci w minionych
12 miesigcach. Znaczna cze$¢ mtodych ludzi zostata wprowadzona w btad, aby korzystali oni
zZ pirackich tresci. 12% uzyskato dostep do pirackich tresci przypadkowo, a 7% nie wie, czy to
miato miejsce. Gtdwnym rodzajem pirackich tresci byly filmy (61%) i seriale telewizyjne
(52%), w dalszej kolejnosci byta muzyka (36%). Do korzystania z nich uzywano gtéwnie
specjalnych stron internetowych, aplikacji i kanatéw w mediach spotecznosciowych.

W Swietle tych nowych wynikow dyrektor wykonawczy EUIPO Christian Archambeau
powiedziat:

Trzecia edycja zestawienia wskaznikow dotyczgcych wfasnosci intelektualnej
i mtodych ludzi, opublikowana w Europejskim Roku Mtodziezy, potwierdza tendencje
rozpoznane w poprzednich edycjach i dostarcza wigcej szczegotowych informacji
0 nastawieniu i postawach miodziezy. W czasie, gdy handel elektroniczny
i konsumpcja produktow cyfrowych znacznie sie nasilajg, wzrost celowego
i nieswiadomego kupowania towaréw podrobionych jest niepokojgcym trendem. Jesli
chodzi o piractwo, nie zmniejsza sige ono, nawet pomimo ze mfodzi konsumenci
W coraz wiekszym stopniu preferujg tresci z legalnych zrédet. Ta nowa analiza stanowi
cenne narzedzie wspomagajgce zainteresowane podmioty, decydentow, a takze

(*) Dane liczbowe z 2022 r. nie sumujg sie do 100%, poniewaz w przypadku danej kategorii
produktow respondenci mogli naby¢ podrobiony towar zaréwno celowo, jak i nieSwiadomie
w dowolnym momencie w ostatnich 12 miesigcach.
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edukatorOw i organizacje spofeczenstwa obywatelskiego w ksztaftowaniu inicjatyw
informacyjnych, ktére majg pomoéc w dokonywaniu Swiadomych wyborow przez
mitodych obywateli i konsumentéw.

Najwazniejsze czynniki sktaniajgce do kupowania podrobek i korzystania z pirackich
tresci

Chociaz cena i dostepnosé w dalszym ciggu sg gtéwnymi powodami celowego kupowania
podrobionych produktow i korzystania z pirackich tresci, na znaczeniu przybiera wptyw
otoczenia spotecznego, np. zachowania rodziny, przyjaciét lub znajomych.

Inne czynniki to: nieprzywigzywanie wagi do tego, czy produkt jest podrobiony (lub czy tresci
pochodzg z nielegalnego Zrodta), niedostrzeganie réznicy miedzy produktami oryginalnymi
a podrobionymi oraz tatwo$¢ znajdowania lub zamawiania podrobionych produktow
w Internecie. Jeden na 10 respondentéw przywotat rekomendacje uzyskane od influenceréw
lub stawnych osob.

Co sktania mtodych ludzi do zastanowienia sie?

Zaréwno w przypadku produktéw, jak i w przypadku tresci cyfrowych, miodzi ludzie wskazujg
osobiste zagrozenia oszustwami cybernetycznymi oraz cyberzagrozenia jako wazne
czynniki ograniczajgce ich zachowania. Ponadto mtodzi respondenci obecnie coraz czesciej
wymieniajg wiekszg $wiadomos¢ negatywnego wptywu na sSrodowisko Ilub na
spoteczenstwo.

UWAGA DLA REDAKTOROW

Badanie z2022r. jest kontynuacjg pierwszej idrugiej edycji zestawienia wskaznikow
dotyczgcych wtasnosci intelektualnej i mtodych ludzi z 2016 r. i 2019 r. Celem badania jest
zrozumienie postrzegania wiasnosci intelektualnej przez mtodych ludzi iich zachowan
w odniesieniu do wiasnosci intelektualnej w sytuacjach, gdy korzystajg z tresci cyfrowych lub
kupujg fizyczne towary. W dniach 7-28 lutego 2022 r. przeprowadzono analize ilosciowg dla
roku 2022 dla tacznej préby 22 021 miodych oséb w wieku 15-24 lat w 27 panstwach
cztonkowskich UE. Zestawienie wskaznikow z 2022 r. zawiera szczegdtowe dane ilosciowe
i jakosciowe dotyczgce postaw izachowan mtodych konsumentow oraz ocene trendéw
zachodzacych od czasu poprzedniego badania w 2019 r. Obejmuje takze nowe obszary, co
ma pomac zainteresowanym podmiotom i decydentom w dostosowaniu polityki i opracowaniu
odpowiednich inicjatyw informacyjnych.

O EUIPO

EUIPO jest jedng z najwiekszych zdecentralizowanych agencji UE. Ma siedzibe w Alicante
(Hiszpania). EUIPO — uznany za najbardziej innowacyjny urzad ds. wtasnosci intelektualnej
na_swiecie w2021r. — obstuguje rejestracje znakéw towarowych Unii Europejskiej
i zarejestrowanych wzoréw wspélnotowych, ktére zapewniajg ochrone wiasnosci
intelektualnej we wszystkich panstwach cztonkowskich UE. Wspotpracuje takze z krajowymi
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i regionalnymi urzedami ds. wiasnosci intelektualnej z UE oraz prowadzi europejskie
obserwatorium do spraw naruszen praw wiasnosci intelektualnej.

Europejskie obserwatorium do spraw naruszen praw wiasnosci intelektualnej powstato
w 2009 r. w celu wspierania ochrony i egzekwowania praw wtasnosci intelektualnej oraz
w celu zwalczania rosngcego zagrozenia naruszeniem praw wiasnosci intelektualnej
w Europie. W dniu 5 czerwca 2012 r. obserwatorium przeniesiono w struktury EUIPO, na
mocy rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 386/2012, i w biezgcym roku
przypada jego dziesieciolecie.

Kontakty z mediami
Dziat Komunikacji EUIPO
Nr tel.: +34 653 674 113
press@euipo.europa.eu
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