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Unga finlandare koper fler forfalskade produkter och
fortsatter att anvanda piratkopierat innehall

e Over halften (52 procent) av de tillfrAgade européerna mellan 15 och
24 ar uppgav att de hade kdpt minst en forfalskad produkt pa natet det senaste
aret, bade avsiktligt och oavsiktligt, och en tredjedel (33 procent) uppgav att de
hade anvant digitalt innehall fran olagliga kallor.

e Om vi ser pa dem som gjorde detta avsiktligt, kopte 37 procent en forfalskad
produkt medan 21 procent anvande, spelade, laddade ner eller strémmade
innehall fran olagliga kallor.

e | Finland koOpte 44 procent av ungdomarna en forfalskning avsiktligt, medan
17 procent medvetet anvande piratkopierat innehall.

« A andra sidan uppgav 60 procent av de unga européerna att de féredrog att ta
del av digitalt innehall fran lagliga kallor, jamfort med 50 procent 2019. | Finland
utgdr denna procentandel 64 procent av ungdomarna.

e Pris och tillganglighet ar fortfarande de frdmsta faktorerna for inkdp av
forfalskade varor och for digital piratkopiering, men kompistryck och social
paverkan okar ocksai betydelse.

e Cyberhot, cyberbedrageri och miljopaverkan hor till de framsta avskrackande
faktorerna.

| 2022 ars upplaga av resultattavlan for immateriella rattigheter och ungdomar, som
offentliggdrs idag av Europeiska unionens immaterialrattsmyndighet (EUIPO), ges en
uppdatering av ungdomars beteende vad géller intrdang i immateriella rattigheter efter
pandemin.

I undersokningen, som har bedomt trender sedan 2016 , tittar man pa bada sidorna av intrang
i immateriella rattigheter: trenderna att ungdomar koéper forfalskade varor och anvander
piratkopierat innehall.

Over halften (52 procent) av de tillfrdgade ungdomarna hade képt minst en forfalskad
produkt pa natet det senaste aret, avsiktligt eller oavsiktligt, och en tredjedel (33 procent)

hade anvant digitalt innehall pa natet.

Ink6p av forfalskningar
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Med anledning av situationen efter pandemin bekraftade den nya understkningen att
37 procent av ungdomarna avsiktligt hade kopt minst en forfalskad produkt, vilket ar en
betydande ©kning jamfoért med de tidigare resultaten (14 procent 2019). Siffrorna varierar
patagligt mellan landerna, med hogst procentandel i Grekland (62 procent) och lagst i Tjeckien
(24 procent).

De forfalskade produkter som ungdomar oftast koper avsiktligt ar klader och accessoarer
(17 procent, foljt av skodon (14 procent) elektroniska apparater (13 procent), och hygien-
och kroppsvardsartiklar, kosmetika och parfymer (12 procent).

Men ungdomar vilseleds aven att kdpa forfalskningar: oavsiktliga inkdp av forfalskade
produkter star for 37 procent (%), och de svarande erkande att de fann det svart att skilja akta
varor fran forfalskade. Samtidigt hade 48 procent inte képt sadana produkter eller var osakra
pa om de hade gjort det eller inte.

Piratkopiering pa natet

Vad galler digitalt innehall blir anvandning av lagliga kallor allt vanligare bland de yngre
generationerna. Av dessa uppgav 60 procent att de inte hade anvéant, spelat, laddat ner
eller strommat innehall fran olagliga kallor det senaste aret, jamfért med 51 procent 2019
och 40 procent 2016, vilket bekraftar trenden.

Avsiktlig piratkopiering ligger dock kvar pa en stabil niva, dar 21 procent av de unga
konsumenterna (var femte) erkénde att de medvetet hade anvant piratkopierat innehall de
senaste 12 manaderna. En betydande andel av ungdomarna vilseleddes att anvanda
piratkopierat innehall. Av ungdomarna anvande 12 procent oavsiktligt piratkopierat innehall,
och 7 procent visste inte om de har anvant sadant innehall. Den framsta typen av piratkopierat
innehall var filmer (61 procent) och tv-serier (52 procent), foljt av musik (36 procent), framst
genom sarskilda webbplatser, appar och sociala mediekanaler.

Med anledning av de nya resultaten sade EUIPO:s verkstédllande direktér, Christian
Archambeau:

Denna tredje upplaga av resultattavlan fér immateriella rattigheter och ungdomar, som
offentliggjordes under Europadret for ungdomar, bekréaftar de trender som faststalldes
i tidigare upplagor och ger véardefullare kunskap om ungdomars uppfattningar och
attityder. | en tid nér e-handeln och den digitala konsumtionen dkar betydligt ser vi en
oroande trend i 6kningen av de avsiktliga och oavsiktliga inkdpen av forfalskade varor.
Vad galler piratkopiering syns ingen nedgang, aven om unga konsumenter i allt htgre
grad foredrar innehdll fran lagliga kallor. Denna nya analys ger oss ett vardefullt
verktyg for att hjélpa intressenter, beslutsfattare samt utbildare och det civila

() Siffrorna for 2022 uppgér inte till 100 procent for nagon bestamd produktkategori da de svarande
bade avsiktligt och oavsiktligt kan ha kopt en forfalskad produkt ndgon gang de senaste

12 manaderna.
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samhallets organisationer att utforma medvetenhetshéjande initiativ som kan stddja
vara unga medborgares och konsumenters valgrundade val.

Viktiga drivkrafter bakom att kopa forfalskningar och anvanda piratkopierat innehall

Pris och tillganglighet ar fortfarande de framsta skalen till att ungdomar koper forfalskade
produkter och avsiktligt anvander piratkopierat innehall, men social paverkan, till exempel
genom familjers, vanners eller bekantas beteende, far allt stérre betydelse.

Andra faktorer kan vara att man inte bryr sig om huruvida produkten var en forfalskning (eller
om innehallets kalla var olaglig), att man inte uppfattar nagon skillnad mellan originalvaror och
forfalskade produkter, samt den latthet med vilken forfalskade produkter kan hittas eller
bestéllas pa natet. Var tionde svarande namnde rekommendationer fran influerare eller
berémda personer.

Vad far ungdomar att tanka sig for tva ganger?

Bade nar det galler produkter och digitalt innehall namnde ungdomarna att personliga risker
for cyberbedrageri och cyberhot ar viktiga faktorer som skulle minska deras beteende. En
battre forstaelse av den negativa paverkan pa miljon eller pa samhallet tas nu ocksa mer
allmant upp av de tillfrdgade ungdomarna.

NOT TILL REDAKTORER

Studien fran 2022 foljer de forsta och andra upplagorna av resultattavlan for immateriella
rattigheter och ungdomar, som offentliggjordes 2016 och 2019. Forskningens syfte ar att forsta
ungdomars uppfattningar och beteenden vad galler immateriella rattigheter ndr de anvander
digitalt innehall eller kdper fysiska varor. Den kvantitativa analysen for 2022 genomférdes
bland totalt 22 021 ungdomar i aldern 15-24 ar i EU:s 27 medlemsstater, den 7-28 februari
2022. Resultattavlan for ungdomar 2022 tacker kvantitativa och kvalitativa insikter i unga
konsumenters attityder och beteenden och bedémer trenderna sedan den forra studien 2019.
Den undersoker aven nya omraden, och hjalper pa sa sétt intressenter och beslutsfattare att
anpassa den politiska utvecklingen och ta fram relevanta medvetenhetshdjande initiativ.

OM EUIPO

EUIPO é&r en av de storsta decentraliserade EU-byrderna, med sate i Alicante i Spanien.
EUIPO rankades som varldens mest innovativa immaterialrattsmyndighet 2021, och hanterar
registreringen av EU-varumarken och registrerade gemenskapsformgivningar, som bada ger
ett skydd for immateriella rattigheter i EU:s samtliga medlemsstater. Myndigheten samarbetar
aven med EU:s nationella och regionala immaterialrattsmyndigheter och ar vard for
Europeiska observatoriet avseende intrang i immateriella rattigheter.

Europeiska observatoriet avseende intrang i immateriella rattigheter inrattades 2009 for att
stodja och sékerstélla skyddet for immateriella rattigheter samt bidra till att bekampa det
vaxande hot som intrdng i immateriella rattigheter utgor i Europa. Observatoriet 6verfordes till

f in| @D YouTube


https://www.youtube.com/euipo
https://www.linkedin.com/company/euipo
https://twitter.com/EU_IPO
https://www.facebook.com/EUIPO.eu
https://www.instagram.com/euipo/
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/web/observatory/ip-youth-scoreboard
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/web/observatory/ip-youth-scoreboard
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/
https://www.worldtrademarkreview.com/ip-offices/euipo-and-kipo-ranked-most-innovative-ip-offices-in-the-world
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/web/observatory/home

R EVIPO

EUROPEISKA UNIONENS
IMMATERIALRATTSMYNDIGHET

EUIPO den 5 juni 2012 genom Europaparlamentets och radets forordning (EU) nr 386/2012,
och har alltsa funnits i ett artionde.

Mediekontakt

EUIPO:s kommunikationstjanst
Tfn: +34 653 674 113
press@euipo.europa.eu
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