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1. CONTEXTO

Os institutos de Pl que integram a Rede Europeia de Marcas, Desenhos e Modelos continuam
a colaborar no ambito do Programa de Convergéncia, tendo acordado, recentemente, uma
Pratica Comum no que respeita ao carater distintivo de marcas tridimensionais que contém
elementos nominativos e/ou figurativos quando a forma do produto néo €&, por si s, distintiva,
com o objetivo de estabelecer um limiar minimo para o carater distintivo deste tipo de marcas.

A Prética Comum em referéncia € divulgada através da presente Comunicagdo Comum e tem
por fim aumentar a transparéncia, a seguranca juridica e a previsibilidade, em beneficio, tanto
dos examinadores, como dos utilizadores.

O ambito da Pratica Comum € a avaliacdo do carater distintivo intrinseco global de marcas
tridimensionais que consistam numa forma ndo distintiva dos préprios produtos, ou das
respetivas embalagens ou recipientes, e de outros elementos a que a marca tridimensional
seja extensiva, no quadro do exame de motivos absolutos.

N&o se inscrevem no ambito da Pratica Comum o0s seguintes aspetos:

e avaliacdo do carater distintivo da forma;

e avaliagdo do carater distintivo dos elementos isoladamente;

e implicagbes nos motivos relativos;

e carater distintivo adquirido;

o formas ou outras caracteristicas impostas pela prépria natureza dos produtos, que
sejam necessarias a obtencdo de um resultado técnico ou que confiram um valor
substancial aos produtos (artigo 4.°, n.° 1, alinea e), da DMUE).

2. A PRATICA COMUM

O texto que se segue resume 0s pontos chave relativaos aos principios da Pratica Comum.
O texto integral figura no final da presente Comunicagao.

7

Para determinar se o limiar de carater distintivo é atingido, sdo tidos em conta varios
elementos e fatores que afetam o carater distintivo do sinal como um todo.
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ELEMENTOS NOMINATIVOS E FIGURATIVOS

Em principio, se uma forma nao distintiva contiver um elemento distintivo em si
mesmo, isso bastara para que o sinal seja considerado distintivo como um todo. A
dimensao e a proporcao dos elementos nominativos/figurativos, o seu contraste com
a forma e a posicéo que ocupam nesta, sdo fatores suscetiveis de afetar a percecao
do sinal aquando da avaliagdo do seu caréter distintivo.

Dimenséao/Proporcéao

DISTINTIVO

RED

BUTTERFLY

Classe 9 Cartdes de memoria Secure
Digital

DISTINTIVO

Classe 14 Reldgios de pulso

Quando o0 elemento verbalffigurativo é
suficientemente grande para ser claramente
identificado como distintivo e tem impacto
suficiente na impresséo global transmitida pelo
sinal, entédo, tem capacidade para tornar o sinal
distintivo como um todo.

Realidades de mercado especificas devem,
igualmente, ser tidas em consideracdo. Os
consumidores estdo habituados a identificar
pequenos elementos em certos produtos. Apesar
da sua pequena dimensdo, o0s elementos
nominativos podem, ainda assim, ser
identificados como elementos distintivos na
representacao.

Contraste de cor
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Classe 32 Agua engarrafada
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A utilizacédo de cores menos contrastantes pode
ser suficiente para permitir a identificagdo de um
elemento como distintivo na representacdo e
tornar um sinal distintivo. A avaliagdo global
dependera do carater distintivo de tal elemento.

Quando um elemento ndo pode ser claramente
identificado como distintivo na representagéo
devido a falta de contraste, esse elemento ndo
terd impacto na avaliacdo do carater distintivo do
sinal, uma vez que o consumidor ndo sera capaz
de o identificar e, em Ultima analise, de distinguir
o0 sinal em causa de outros sinais.

Posicéao
DISTINTIVO NAO DISTINTIVO
> CLOSE
1 — % 1 ——
CLOSE
e — — —

Classe 3 Cosméticos

Classe 3 Cosméticos

Em algumas situacdes, a posicdo em que os elementos se encontram no produto pode levar a que
sejam apreendidos de forma diferente pelo consumidor, alterando, por esse motivo, a constatacao

de carater distintivo.

CORES

Na avaliacdo do carater distintivo de uma

cor, ha que ter em conta o interesse geral,

ndo se restringindo, indevidamente, as cores disponiveis para 0s outros agentes
econOmicos que comercializem produtos ou servigos semelhantes aos que séo
objeto do pedido de registo (cf. Libertel eHeidelberger Bauchemie).

NAO DISTINTIVO

DISTINTIVO
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Classe 9 Cartdo de meméoria / Classe 20
Cadeiras

Classe 7 Dispositivos elétricos para a
abertura de portas

Na auséncia de qualquer outro elemento verbal
ou figurativo que seja distintivo, o simples facto
de uma Unica cor ser adicionada a forma de um
produto ndo torna o sinal intrinsecamente
distintivo. A combinacdo de cores da cadeira
transmite uma mensagem exclusivamente
decorativa, que nao sera reconhecida como uma
referéncia a sua origem comercial.

Ndo é de exclur a possibilidade de uma
determinada combinacdo de cores que seja
incomum para os produtos e crie uma impressao
geral memoravel, possa tornar o sinal distintivo
como um todo.

COMBINACAO DE FATORES E ELEMENTOS

Ha situagcbes em que uma marca tridimensional contém mais do que um dos
elementos analisados acima. Além disso, pode haver casos em que mais do que um
dos fatores supramencionados sao relevantes para determinar o impacto dos
elementos no carater distintivo do sinal. Em todas as situagdes, o carater distintivo
do sinal dependera da impresséo geral produzida pela combinagdo desses fatores e

elementos.

DISTINTIVO
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Classe 30 Chocolate

NAO DISTINTIVO
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Classe 25 Sapatos / Classe 16 Embalagem

A combinacdo de uma forma néo distintiva com
elementos considerados desprovidos de carater
distintivo pode tornar o sinal distintivo como um
todo. Neste exemplo, embora o0s elementos
nominativos sejam descritivos, a sua disposi¢cao
como sol ou flor resulta numa impressao global
distintiva.

A disposicdo aleatéria de formas geométricas
simples na forma do produto da Classe 16 e na
embalagem usual de sapatos da Classe 25 ndo
transmite uma impressdo global distintiva,
porquanto o consumidor ndo apreende esta
combinacdo especifica como uma indicacao de
origem comercial, mas apenas como uma
possivel decoracdo da embalagem.
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3. IMPLEMENTACAO

A semelhanca de praticas comuns anteriores, a presente Pratica Comum produz efeitos no
prazo de trés meses a contar da data da publicagdo da Comunicacdo Comum. No quadro
infra s@o apresentadas informacdes detalhadas sobre a implementacéo da Pratica Comum:

HIPERLIGACAO:

https://euipo.europa.eu/tunnel-

web/secure/webdav/quest/document library/contentPdfs/news/CP9 Implementations table.

pdf



https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/CP9_Implementations_table.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/CP9_Implementations_table.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/CP9_Implementations_table.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/news/CP9_Implementations_table.pdf
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PC9: Caréter distintivo de marcas tridimensionais que contém elementos verbais e/ou
figurativos quando a forma do produto nao é, por si s0, distintiva

iNDICE
N 1 N =10 151U 0¥ @ T 2
I R 0] 01 £ ¢ (o TP UPPPPRRUPPPIN 2
1.2 Objetivo do presente dOCUMENTO .....ooeeiiiiiiiiiiiie et e e eeaees 4
1.3 Definicdo de marcas tridimenSiONaAIS..........uuuuuuuuumriiiiiiiiiiiiiiiiiiiirer. 5
1.4 AMDITO A PIALICA .o.ocveeveviieeieeeeee ettt ve e 5
1.5 Normas de repreSentacao COMUIS .........uuuuuuuuuumnnnrnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnenneeeeeneneeenene 6
2 EXAME DE MARCAS TRIDIMENSIONAIS: AVALIAGAO DO CARATER DISTINTIVO............. 6

3 PRINCIPIOS COMUNS: ELEMENTOS E FATORES QUE AFETAM O CARATER DISTINTIVO

DO SINAL COMO UM TODO .. uuiiiiiiiiiaiieesesaaaeeee s sssaannee s ssannnee e s ssaannneesssaannnnnesssaannnnes 8
3.1 Elementos nominativos € figurativoS.........ccccccvvvviiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee 9
3.1.1  DIMENSEO/PIOPOIGED. ..ccieieieiititieete e e e ettt et e e e s e atibe et e ae e e s s sbbbeeeeeaesesanbbbneeeaaeaeanns 9
T8 B 00 ] 4 |1 £ L (PP TP PP PP P PP P PR PRPRPRPRPRPRTRIN 14
.13 POSIGAD ...ttt 19
20 ©0 ) == TP 21
3.3 Combinacfes de fatores € elementosS........cccccvvvvviiiiiiiiiiii 25
3.3.1 CombIiNACA0 de fAtOreS ....cceiiiiiiiiiiee et 25
3.3.2 Combinacédo de elementos NA0 diStINtIVOS...........cocuviiiiiiiiiiiiiiee e 26

3.3.3 Combinagéo de elementos nominativos/figurativos distintivos e néo distintivos
(oo [ oo £ SO PP PO PPPPT 29



1 Introducéo

11 Contexto

Em dezembro de 2015, o Parlamento Europeu e o Conselho adotaram o pacote de reforma
sobre a marca da Unido Europeia. O pacote continha dois instrumentos legislativos,
nomeadamente, o novo Regulamento (UE) 2017/1001 do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 14 de junho de 2017, sobre a marca da Unido Europeia (a seguir designado
«Regulamento» ou «RMUE») e a Diretiva (UE) 2015/2436 do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 16 de dezembro de 2015, que aproxima as legislacdes dos Estados-Membros
em matéria de marcas (a seguir designada «Diretiva»), que tém por objetivo aproximar as
legislacdes dos Estados-Membros em matéria de marcas. A par de novas disposicdes sobre
guestbes processuais e substantivas, 0s textos estabelecem uma base juridica mais solida
para o trabalho cooperativo [que ja vinha a ser] desenvolvido pelos institutos de propriedade
intelectual dos Estados-Membros e pelas associacdes de utilizadores desde a criagdo da
Rede Europeia de Marcas, Desenhos e Modelos (REMDM) em 2011, e que ja produziu
resultados concretos em termos de uma maior transparéncia e eficacia da rede.

Sob os auspicios da convergéncia, os institutos de propriedade intelectual dos Estados-
Membros e os representantes das associacdes de utilizadores tém vindo a colaborar na
resolucéo dos principais problemas relacionados com o estudo de marcas e desenhos e
modelos, harmonizando, em primeiro lugar, as normas de exame no dominio da
classificacdo de marcas e, em seguida, dos motivos absolutos e relativos de recusa e dos
desenhos e modelos. Estes esfor¢os de colaboracdo deram origem a duas bases de dados
de classificagdo harmonizadas — a base de dados harmonizada de produtos e servigos de
marcas e a base de dados harmonizada de indicagbes de produtos para desenhos e
modelos — e a cinco praticas comuns:

° Pratica comum relativa as indicacdes gerais dos titulos das classes da Classifica¢éo
de Nice;

) Pratica comum relativa ao carater distintivo de marcas figurativas cujos elementos
verbais sdo descritivos/n&o distintivos;

° Pratica comum relativa ao ambito da prote¢do de marcas a preto e branco;

° Pratica comum relativa ao impacto dos elementos nao distintivos/pouco distintivos na
avaliagdo do risco de confuséo entre marcas;

° Pratica comum relativa a representacao grafica de desenhos e modelos.

Com as suas disposicdes especificas que codificam a cooperacdo e a convergéncia de
praticas na legislacdo da UE, o pacote de reforma sobre a marca consolidou os resultados
alcancados com estas iniciativas de harmonizagéo e estabeleceu um mandato claro para
novos progressos. Nos termos do artigo 151.° do RMUE, a cooperacao com os institutos de
propriedade intelectual dos Estados-Membros com vista a promocao da convergéncia de
praticas e instrumentos nos dominios das marcas e desenhos ou modelos tornou-se uma
tarefa central para o EUIPO; o artigo 152.° do RMUE determina, explicitamente, que esta
cooperacao deve abranger a criacdo de critérios de exame e a adocao de praticas comuns.

Com base neste quadro legislativo, o Conselho de Administracdo do EUIPO aprovou, em
junho de 2016, o lancamento dos Projetos de Cooperacao Europeia, que incluem uma série
de projetos que refletem as diferentes atividades previstas no RMUE. Os projetos foram
concebidos para reforgar os éxitos do passado e, ao mesmo tempo, melhorar processos e
alargar o alcance da colaboragéao.



No dominio da convergéncia, os Projetos de Cooperacdo Europeia incluiam um projeto
dedicado especificamente a identificacdo e & andlise de potenciais novas iniciativas de
harmonizacdo. Neste contexto, foram analisadas as praticas dos institutos de propriedade
intelectual dos Estados-Membros em matéria de marcas e desenhos e modelos a fim de
detetar dominios em que existia divergéncia e, através de uma avaliacdo do impacto
provavel, da viabilidade de ambito possivel, das restricdes legais existentes, dos niveis de
interesse entre os utilizadores e da exequibilidade para os institutos de propriedade
intelectual dos Estados-Membros, determinar os dominios em que uma pratica comum seria
mais benéfica para as partes interessadas da REMDM. A andlise foi realizada em ciclos,
tendo cada ciclo resultado na recomendacdo do lancamento de um novo projeto de
convergéncia.

A prética comum descrita no presente documento prende-se com o segundo projeto de
convergéncia lancado no ambito do programa de cooperacao europeia, € € 0 nono no
cbmputo geral.

PC9: O projeto Carater distintivo de marcas tridimensionais que contém elementos
verbais e/ou figurativos quando a forma nao é, por si s6, distintiva foi um dos projetos
cujo lancamento foi recomendado na sequéncia do ciclo de analise de convergéncia.

A Diretiva ndo contém quaisquer definicbes dos diferentes tipos de marca, mas o
Regulamento de Execucdo (UE) 2018/626 da Comissdo, de 5de marco de 2018, que
estabelece as regras de execugcdo de determinadas disposicbes do Regulamento
(UE) 2017/1001 do Parlamento Europeu e do Conselho sobre a marca da Unido Europeia e
gue revoga o Regulamento de Execucédo (UE) 2017/1431 (a seguir designado «REMUE»)
fornece definicbes claras, bem como requisitos de representacdo para uma lista ndo
exaustiva de tipos de marcas estabelecida no artigo 3.2, n.° 3, do REMUE.

Dado que existia o risco de diferentes marcas serem aceites por diferentes institutos que
poderiam ter aplicado diferentes definicbes de tipos de marca, os Estados-Membros
chegaram a acordo em relacdo a Comunicagdo comum () sobre a representacdo de novos
tipos de marcas em 4 de dezembro de 2017 (a seguir designada «Comunicacdo»), a qual o
presente documento faz expressamente referéncia.

As marcas tridimensionais sdo definidas no artigo 3.°, n.° 3, alinea c), do REMUE como
marcas que consistam em, ou se alarguem a, formas tridimensionais, incluindo recipientes,
embalagens, o produto propriamente dito ou a sua aparéncia. Pelo presente, os institutos
acordam em que a expressdo «alarguem a» significa que estas marcas abrangem nao sé
as formas per se, mas também as formas que contenham, por exemplo, elementos
nominativos ou figurativos, ou seja, todos os elementos contidos na forma.

No entanto, a andlise de convergéncia que precedeu o langamento do projeto PC9 revelou
um elevado nivel de divergéncia entre os critérios aplicados pelos institutos de propriedade
intelectual dos Estados-Membros para avaliar de que forma esses outros elementos afetam
o carater distintivo intrinseco de marcas tridimensionais que, de outra forma, seriam
consideradas néo distintivas.

(}) Hiperligagdo para a Comunicagdo comum sobre a representacdo de novos tipos de marcas
https://euipo.europa.eu/tunnel-

web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/who _we are/common_communication/c
ommon_communication_8/common_communication8_pt.pdf



https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/who_we_are/common_communication/common_communication_8/common_communication8_pt.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/who_we_are/common_communication/common_communication_8/common_communication8_pt.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/who_we_are/common_communication/common_communication_8/common_communication8_pt.pdf

A existéncia de discrepéncias na avaliacdo do carater distintivo possibilita que formas menos
distintivas sejam monopolizadas em certas jurisdi¢cdes, o que, dada a natureza unitaria do
mercado da UE, podera causar problemas em todo o espago econdmico comum, reduzindo,
em Ultima analise, a escolha dos consumidores e a concorréncia comercial.

O projeto PC9 foi langcado em outubro de 2017 com o objetivo de estabelecer um limiar
minimo para o carater distintivo de marcas tridimensionais quando a forma per se nao é
distintiva.

O grupo de trabalho do projeto, composto por representantes dos institutos de propriedade
intelectual dos Estados-Membros, do EUIPO e das associacdes de utilizadores AIPPI,
APRAM e INTA, trabalhou em estreita colaboracédo para aprovar e elaborar um conjunto de
principios assentes na jurisprudéncia e nas boas préticas existentes. O resultado desta
colaboracao € o conjunto de principios comuns relativos ao carater distintivo das marcas
tridimensionais que contenham outros elementos quando a forma néo é distintiva per se e
gue sao apresentados no presente documento.

A adocdo e a publicacdo da pratica comum PC9 representa um marco importante na
convergéncia dos critérios de exame de marcas na Rede de Propriedade Intelectual da
Unido Europeia (EUIPN). Os principios adiante estabelecidos visam proporcionar
orientacdes para avaliar em que medida a presenca de outros elementos confere carater
distintivo a sinais que, de outro modo, ndo o teriam, promovendo uma maior coeréncia na
tomada de decisao por parte dos institutos de propriedade intelectual dos Estados-Membros
e facilitando os processos aos examinadores. A0 mesmo tempo, os titulares de direitos
beneficiam de critérios transparentes, o que lhes garante maior seguranca juridica em
matéria de protecdo internacional e custos reduzidos na sua obteng&o. Por outro lado, o
alinhamento das praticas neste dominio cria um ambiente comercial mais aberto para
fabricantes e consumidores, incentivando a inovacdo, maximizando a lealdade da
concorréncia e minimizando a confusao entre compradores.

1.2 Objetivo do presente documento

O presente documento constitui a referéncia em matéria de pratica comum para os institutos
de propriedade intelectual dos Estados-Membros, para as associac¢des de utilizadores, para
0s requerentes e para 0s mandatarios, e tem por objetivo:

«O estabelecimento de um limiar minimo para o carater distintivo de marcas tridimensionais
gue contenham outros elementos quando a forma em si nao é distintiva.»

Esta pratica comum foi elaborada com base nos contributos dos institutos de propriedade
intelectual dos Estados-Membros e os seus principios serdo de aplicacdo geral e visam
abranger a maior parte das situagdes. N&o obstante, o carater distintivo deve ser avaliado,
caso a caso, a luz dos principios comuns, de modo a garantir que os diferentes institutos
chegam a um resultado idéntico e previsivel quando avaliam o carater distintivo intrinseco
de marcas tridimensionais que contenham outros elementos quando a forma em si ndo é
distintiva. Além disso, nao é excluida a possibilidade de um sinal ser rejeitado por motivos
diferentes da falta de carater distintivo.



1.3 Definicdo de marcas tridimensionais

Conforme ja referido, as marcas tridimensionais sdo marcas que consistem em, ou se
alargam a, formas tridimensionais, incluindo recipientes, embalagens, o produto
propriamente dito ou a sua aparéncia.

As marcas tridimensionais, como todas as marcas, devem consistir num sinal capaz de
distinguir os produtos de uma empresa dos produtos de outras empresas e de poder ser
reproduzido no registo de uma forma que permita as autoridades competentes e ao publico
determinar, de forma clara e precisa, 0 objeto de protecdo conferida ao seu titular (artigo 3.°
da Diretiva). Para tal, e de modo a garantir a seguranca juridica e a boa administracéo do
sistema de registo de marcas, deve assegurar-se que o sinal é representado de forma clara,
precisa, autbnoma, facilmente acessivel, inteligivel, duradoura e objetiva (considerando 13
da Diretiva).

De um modo geral, as marcas tridimensionais dividem-se em trés categorias:

. Formas néo relacionadas com os produtos e servicos;
. Formas que consistem na forma dos produtos ou de partes dos produtos;
° Formas de embalagens ou recipientes.

As formas nédo relacionadas com o0s produtos ou servicos sdo normalmente distintivas.
Contudo, pode ser mais dificil constatar o carater distintivo de formas que consistem na
forma dos proprios produtos ou na forma de embalagens ou recipientes.

Finalmente, embora o Tribunal tenha sustentado, em diversas ocasides, que nao devem ser
aplicados critérios mais rigidos (comparativamente aos que séo aplicaveis a outros tipos de
marcas) na avaliagdo do carater distintivo de marcas tridimensionais constituidas pela forma
do préprio produto (07/10/2004, C-136/02 P, lanternas de bolso, EU:C:2004:592,
paragrafo 32), as suas caracteristicas especificas, isto é, o facto de poderem ser
constituidas pela forma do proprio produto ou da sua embalagem, levantam, efetivamente,
guestdes relativamente ao seu carater distintivo que ndo afetam outros tipos de marcas e
gue dificultam a verificacdo da sua capacidade distintiva, uma vez que tais marcas ndo seréo
apreendidas pelo publico relevante da mesma forma que uma marca nominativa ou
figurativa (paragrafo 30 da jurisprudéncia supramencionada). O publico relevante ndo tem o
habito de presumir a origem dos produtos com base na sua forma ou na da respetiva
embalagem. Por conseguinte, na auséncia de qualquer elemento grafico (incluindo cores)
ou verbal, a forma em causa deve divergir, de forma significativa, da norma ou dos habitos
do sector; se tal ndo for o caso, os elementos gréficos ou verbais séo indispensaveis para
conferir carater distintivo a uma marca tridimensional que, na auséncia daqueles, podera
nao ser suscetivel de registo.

1.4 Ambito da prética

O ambito da pratica comum é o seguinte:

Avaliagdo do carater distintivo intrinseco global de marcas tridimensionais que consistam
numa forma nao distintiva dos préprios produtos, ou das respetivas embalagens ou
recipientes, e de outros elementos a que a marca tridimensional seja extensiva, no ambito
do exame dos motivos absolutos.



Para efeitos desta préatica, as formas incluidas a titulo de exemplo sédo consideradas
intrinsecamente nao distintivas.

No ambito da pratica comum, sao apreciados 0s seguintes elementos:

. elementos nominativos e/ou figurativos;
. cor Unica ou combinacdes de cores;
. combinacéo de elementos.

N&o se inscrevem no ambito da pratica comum os seguintes aspetos:

avaliacdo do caréter distintivo da forma;

avaliacdo do carater distintivo dos elementos isoladamente;

implicacdes nos motivos relativos;

carater distintivo adquirido;

formas ou outras caracteristicas impostas pela propria natureza dos produtos, que
sejam necessérias a obtencdo de um resultado técnico ou que confiram um valor
substancial aos produtos (artigo 4.°, n.° 1, alinea e), da Diretiva).

15 Normas de representacao comuns

O artigo 3.°, alinea b), da Diretiva estabelece normas de representacao claras para todos os
sinais, determinando que estes devem poder ser representados no registo de uma forma
gue permita as autoridades competentes e ao publico determinar, de forma clara e precisa,
0 objeto da protecdo conferida ao seu titular. O considerando 13 acrescenta a importancia
de os sinais deverem ser representados de modo a que seja possivel a sua reproducao de
uma forma clara, precisa, autobnoma, facilmente acessivel, inteligivel, duradoura e
objetiva, redagdo que foi retomada no artigo 3.2, n.° 1, do REMUE.

A representacdo de uma marca (a seguir designada «representacdo») define o objeto do
seu registo, conforme referido no artigo 3.2, n.° 2, do REMUE (?). Embora a Diretiva ndo o
enuncie tao claramente, 0 mesmo se pode inferir do seu artigo 3.°, alinea b).

Por conseguinte, uma representacdo clara e precisa da forma, a par de todos os demais
elementos a que é extensiva, ira definir o objeto do pedido de registo de marca(®).

2 Exame de marcas tridimensionais: avaliagcdo do carater distintivo

. Funcdo de uma marca: para possuir carater distintivo, uma marca deve poder cumprir
a sua funcéo essencial, nomeadamente, a de garantir ao consumidor a identidade da
origem comercial dos produtos e/ou servicos comercializados que exibem a marca,
permitindo-lhe distinguir, sem confusdo possivel, aqueles produtos ou servicos de
outros que tenham proveniéncia diversa (%).

(?) Regulamento de Execucgéo (UE) 2018/626 da Comisséo, de 5 de margo de 2018.
(%) Os principios desta pratica so ilustrados por exemplos normalizados em formato 8x8 cm.
(%) Ver processo C-39/97, Canon, paragrafo 28, e T-79/00, LITE, paragrafo 26.



° Referéncia aos produtos: o carater distintivo de uma marca deve ser apreciado, por
um lado, por referéncia aos produtos ou servicos para 0s quais o registo € pedido e,
por outro, em relagdo a percecdo que deles tem o publico revelante, ou seja, o
consumidor (°).

. Percecdo do consumidor (°) e norma juridica uniforme: a percecdo é a de um
consumidor médio, normalmente informado e razoavelmente atento e advertido.
Porém, conforme ja referido, a percecéo do consumidor médio ndo é necessariamente
a mesma no caso de marcas tridimensionais e no caso de marcas nominativas ou
figurativas, que consistem num sinal independente do aspeto dos produtos que
assinalam (12/02/2004, C-218/01, Perwoll, UE:C:2004:88). A este respeito, as
realidades do mercado sdo chamadas a desempenhar um papel nesta avaliacao,
porquanto influenciam a percecdo que o consumidor tem de um sinal que consiste
num produto ou na respetiva embalagem.

O exame do carater distintivo das marcas tridimensionais deve observar as etapas a seguir
enunciadas.

Etapa 1: identificagcdo dos elementos do sinal e avaliacdo do seu carater distintivo
intrinseco.

O Instituto identifica todos os elementos a que a marca € extensiva e o respetivo carater
distintivo intrinseco; para efeitos da presente comunicagdo comum, esses elementos sdo:

. elementos nominativos e figurativos,
° cores (Unicas e combinacdes de cores) e
o uma combinagdo dos elementos anteriores.

No caso de a forma ser extensiva a elementos nominativos/figurativos, a identificacdo e a
avaliacdo do carater distintivo destes elementos deve ter em conta 0s seguintes fatores:

. dimensao/proporcao dos elementos em relacdo a forma;
o contraste do elemento com a forma; e
o posi¢cédo do elemento na forma.

No caso de uma forma ser extensiva a cores e a combinac¢des de cores, a identificacdo e a
avaliacdo do carater distintivo das mesmas deve ter em conta a disposicao especifica das
cores na forma em apreco.

Etapa 2: avaliagdo do carater distintivo do sinal como um todo

A avaliacdo do carater distintivo deve basear-se na impressdo global causada pela
combinacgdo da forma com os elementos a que € extensiva, face aos produtos em causa e
tendo em conta a percecdo do consumidor, que pode ser influenciada por realidades
especificas do mercado.

(®) Ver processos C-53/01 P, Linde, paragrafo 41, C-363/99, Postkantoor, paragrafo 34, processos apensos C-
468/01 P a C-472/01 P, pastilhas (3D), paragrafo 33.
() Para efeitos da presente pratica, «consumidor» refere-se tanto ao publico em geral como aos profissionais.



3 Principios comuns: elementos e fatores que afetam o carater distintivo
do sinal como um todo

Como ponto de partida, o facto de uma forma nao distintiva conter um elemento que seja
distintivo per se é suficiente para tornar o sinal distintivo como um todo.

Exemplos:
DISTINTIVO
Sinal Observacoes

O sinal consiste na forma nao distintiva de uma
garrafa e num elemento figurativo distintivo
claramente identificavel. Em consequéncia, o
sinal é distintivo como um todo.

Classe 33 Vinho



3.1 Elementos nominativos e figurativos

A dimenséo e a proporgao dos elementos nominativos/figurativos, o seu contraste com a
forma e a posi¢do que ocupam nesta séo fatores suscetiveis de afetar a perce¢éo do sinal
agquando da avaliacéo do seu carater distintivo.

3.1.1 Dimensao/Propor¢ao

A dimensao e a proporgdo dos elementos devem ser tidas em conta aquando da avaliagao
do caréter distintivo de uma marca tridimensional. A avaliacdo baseia-se, sobretudo, na
representacdo do sinal apresentada pelo requerente, independentemente da dimenséao
habitual do produto. Para tornar o sinal distintivo como um todo, o elemento distintivo deve
ser claramente visivel na representacao. Nao ha requisitos especificos no que respeita as
proporcdes entre os elementos e a forma.

. Por conseguinte, quando o elemento nominativo/figurativo é suficientemente grande
para ser claramente identificado como distintivo e tem impacto suficiente na impressao
global transmitida pelo sinal, este elemento torna o sinal distintivo como um todo.

Exemplos:

DISTINTIVO

Sinal Observacoes

Apesar do tamanho reduzido deste tipo
de cartdes de memoria, a dimensao do
elemento nominativo,
proporcionalmente a forma, é grande e
pode ser claramente identificado como
um elemento distintivo na
representacdo, tornando assim o sinal
distintivo como um todo.

Classe 9 Cartdes de memoria SD [Secure
Digital]




. Quando o elemento € grande, mas identificado como néo distintivo, a sua dimensao

proporcionalmente a forma n&o basta, por si s, para tornar o sinal distintivo como um
todo.

Exemplos:

NAO DISTINTIVO

Observacoes

e 1) )

Nestes exemplos, a grande dimensao
dos elementos verbais/figurativos nao
Classe 3 Cosméticos distintivos presentes nas formas néo
distintivas, ndo permite aos sinais a
aquisicao de capacidade distintiva como
um todo. Um dos elementos contém
informagbes  descritivas sobre os
produtos em causa e 0 outro contém
uma representacdo de uma forma
geométrica simples, que também nao é
distintiva.

Classe 16 Embalagem / Classe 25 Sapatos

10



o Realidades de mercado especificas devem igualmente ser tomadas em
consideragdo. Os consumidores estdo habituados a identificar pequenos elementos
em determinados produtos, casos em que elementos de relativa reduzida dimensédo
podem ter um impacto suficiente para tornar o sinal distintivo como um todo, desde
gue a sua dimenséao permita que sejam claramente identificados como distintivos.

Exemplos:
DISTINTIVO
Sinal Observacoes

Para produtos como porta-cartdes de visita
ou reldgios, sdo normalmente utilizados
pequenas insignias de origem. Por
conseguinte, apesar da reduzida dimensado
dos elementos nominativos
proporcionalmente as formas nédo distintivas,
o0 sinal é distintivo como um todo, porquanto
0s elementos nominativos podem ser
identificados como elementos distintivos na
representacdo, tornando o sinal distintivo
como um todo.

Classe 14 Relogios

11



I

|

tornar a forma distintiva como um todo.

Classe 12 Camibes

Neste segmento especifico, € usual as
insignias de origem serem relativamente
pequenas comparativamente ao tamanho
dos produtos. O tamanho relativamente
pequeno do elemento  nominativo,
proporcionalmente & dimensdo do camiéo,
nao o impede de ser claramente identificado
como um elemento distintivo na
representacdo do sinal, tendo assim
impacto na sua impressao global, uma vez
gue os consumidores estdo habituados a
esta pratica.

Nos casos em que o0 elemento nominativo/figurativo € pequeno ao ponto de néo ser
identificaAvel como distintivo, o seu impacto na impressao global ndo é suficiente para

Exemplos:

NAO DISTINTIVO

Sinal

Observacbes

Classe 33 Vinho

Nestes exemplos, 0s elementos
nominativos/figurativos séo tdo

12



Classe 9
Cartbes de memoria SD [Secure Digital]

pequenos que ndo podem  ser
identificados na representacdo, nao
sendo possivel determinar o seu carater
distintivo. Em consequéncia, ndo tém
impacto suficiente na impressao global
para tornar o sinal distintivo como um
todo.

13



3.1.2 Contraste

O recurso ao contraste também pode afetar a capacidade do(s) elemento(s)
nominativos(s)/figurativo(s) ser(em) identificado(s), e, em ultima analise, tornar(em) o sinal
distintivo como um todo. O contraste pode ser obtido através da utilizacdo de diferentes

tonalidades de cor ou por gravagéo em relevo/baixo-relevo de certos elementos em produtos
especificos.

a. Contraste de cor

. A utilizacdo de cores menos contrastantes pode ser suficiente para permitir a
identificacdo de um elemento como distintivo na representacdo e tornar um sinal
distintivo. A avaliacdo global dependeréa do caréter distintivo de tal elemento.

Exemplos:

DISTINTIVO

Sinal Observacoes

Apesar do recurso a cores menos
contrastantes, o elemento figurativo da
garrafa ndo deixa de conferir capacidade
distintiva ao sinal como um todo,
porquanto este elemento pode ser
claramente identificado como distintivo
na representacao.

Apesar das cores utilizadas entre o
elemento nominativo e a garrafa serem
pouco contrastantes, o0 elemento

4 \ nominativo ainda pode ser identificado
i como distintivo, pelo que a impresséo
U =" global resulta na percecéo do sinal, como
—_ um todo, como sendo distintivo.

g e — __42

W=

S =

14



Classe 32 Agua engarrafada

o Em contrapartida, quando o elemento ndo pode ser claramente identificado como
distintivo na representacdo devido a falta de contraste, esse elemento ndo tera
impacto na avaliagdo do carater distintivo do sinal, uma vez que o consumidor néo
seréa capaz de o identificar imediatamente e, em Ultima analise, de distinguir o sinal em
causa de outros sinais.

Exemplos:
NAO DISTINTIVO
Sinal Observacoes

Neste caso, 0 elemento ndo pode ser
claramente identificado sem uma
inspecdo minuciosa, devido a falta de
contraste entre o elemento e o fundo. A
combinacdo n&o torna o sinal distintivo
como um todo ().

Classe 28 Bolas de jogar

b. Gravacédo e gravacdo em alto-relevo/baixo-relevo

Neste contexto, a gravagdo deve ser entendida como a acdo de cortar ou de esculpir (um
texto ou um desenho) na superficie de um objeto duro.

A gravacao em alto-relevo deve ser entendida como a acao de esculpir, moldar ou estampar
um desenho (numa superficie ou num objeto) de modo que este se destaque da superficie
ou do objeto (saliéncia).

A gravacdo em baixo-relevo deve ser entendida como a acdo de esculpir, moldar ou
estampar um desenho (numa superficie ou num objeto) de modo que este ndo se destaque
da superficie ou do objeto (cavidade).

(") O nivel de contraste pode variar em funcéo das condicGes de visualizagéo (ecrd, impresséo, etc.), tornando
o elemento mais ou menos identificavel. Para efeitos da presente pratica, o elemento é considerado ndo
claramente identificavel.

15



Dada a sua natureza, a cor dos elementos gravados/ gravados em alto-relevo/baixo-relevo
mistura-se com o ndo se distingue do préprio produto, o que dificulta a sua percecédo e
identificacdo. Nao obstante, as gravacdes sdo frequentemente utilizadas para distinguir
marcas tridimensionais.

o A gravagdo/gravacdo em alto-relevo/baixo-relevo também pode influenciar a
identificacdo do elemento e a avaliacéo global do carater distintivo do sinal. Quando
um elemento tiver sido identificado, é possivel tomar uma decisédo sobre o seu carater

distintivo.
Exemplos:
DISTINTIVO
Sinal Observacoes

O elemento gravado em relevo pode ser
identificado como distintivo na
representagdo e, em consequéncia, o
> sinal é distintivo como um todo.

Classe 32 Bebidas

16



O elemento gravado pode igualmente
ser identificado como distintivo na
representagdo apresentada e, em
consequéncia, o sinal é distintivo como
um todo.

Classe 16 Caixas de lapis

NAO DISTINTIVO

Sinal Observacoes

) O elemento figurativo gravado ndo tem
% , contraste suficiente em relacéo a forma

S—— > e, por conseguinte, ndo pode ser
i claramente identificado na
representacdo. Em consequéncia, este
elemento ndo torna o sinal distintivo
como um todo.

s

Classe 11 Torradeira

o Em principio, a gravagéo/gravacao em alto-relevo/baixo-relevo de um elemento néo
distintivo numa forma néo distintiva ndo €&, por si so, suficiente para tornar um sinal
distintivo.

Exemplos:

NAO DISTINTIVO

17



Sinal

Observacoes

>

Classe 32 Agua engarrafada

Este elemento n&o distintivo (forma
geométrica simples — circulo) que foi,
por sua vez, gravado numa forma nado
distintiva, ndo confere carater distintivo
ao sinal como um todo. A impressdo
global é nao distintiva, porguanto o
consumidor ndo sera capaz de identificar
este produto como sendo originario de
uma empresa especifica.

&

Classe 32 Agua engarrafada

Estes elementos néo distintivos ao serem
gravados numa forma néo distintiva, ndo
conferem carater distintivo ao sinal como
um todo. A impressdo global é néo
distintiva, porquanto o consumidor nao
sera capaz de identificar este produto
como sendo originario de uma empresa

especifica.

18



3.1.3 Posicéo

A posicéo de um elemento ao qual o sinal é extensivo também é um fator a ter em conta na
avaliacdo do carater distintivo do sinal, dado que a posicdo ird afetar a capacidade do
elemento ser ou nao identificado como distintivo e, em Ultima analise, conferir carater

distintivo ao sinal.

. Em geral, os elementos distintivos tornam um sinal distintivo como um todo,
independentemente da forma como estejam posicionados no no produto e da forma
como o produto é habitualmente apresentado no mercado, desde que possam ser
identificados como distintivos na representacdo do pedido de marca.

Exemplos:

DISTINTIVO

Sinal

Observacoes

WHITE

WHITE GORILLA
GORILLA WHITE

GORILLA

Classe 32 Agua engarrafada

Os elementos nominativos e figurativos
podem ser identificados como distintivos
em todos 0Ss exemplos,
independentemente da sua posicao,
pelo que tornam cada sinal distintivo
como um todo.

Embora os sinais de origem comercial
ndo sejam normalmente colocados no
fundo das garrafas, tal como ilustrado no
altimo exemplo, esta possibilidade nao
pode ser excluida.

19



Classe 25 Sapatos

NAO DISTINTIVO
Sinal

E frequente encontrar insignias de
origem na palmilha de sapatos. Neste
caso, o elemento distintivo foi colocado
numa posicdo previsivel e pode ser
claramente identificado como distintivo
na representacgao, pelo que torna o sinal
distintivo como um todo.

Observacoes

Classe 33 Vinho

O r6tulo que conttm o elemento
nominativo descritivo, colocado numa
posicdo tipica para este tipo de
recipiente, ndo torna o sinal distintivo
como um todo.

Classe 33 Vinho

O elemento nao distintivo
(possivelmente o ano de produgédo) é
colocado no fundo da garrafa, o que
pode ndo ser a posi¢ao tipica para este
tipo de informagdo descritiva. N&o
obstante, a posi¢do invulgar ndo permite
a este elemento, claramente néo
distintivo, adquirir capacidade distintiva,
pelo que o sinal ndo é distintivo como um
todo.

20



. Em algumas situacdes, os elementos podem ser apreendidos de forma diferente pelo
consumidor devido a sua posicdo nos produtos e, por esse motivo, alterar a
constatacdo de caréter distintivo.

Exemplos:

DISTINTIVO NAO DISTINTIVO Observacdes

CLOSE O elemento nominativo «kFECHAR»
nao tem qualquer relacdo com os
produtos da classe 3.

Quando colocado centralmente, o
elemento nominativo é apreendido
como elemento distintivo,
porquanto ndo fornece uma
indicagdo descritiva do produto. Em
consequéncia, o sinal é distintivo
CLOSE como um todo.

Contudo, quando colocado na parte
superior do produto, préoximo da
tampa, este elemento sera
apreendido como uma indicacao
descritiva da funcdo de
abertura/fecho da tampa.

Classe 3 Cosméticos Classe 3 Cosméticos

3.2 Cores

Na avaliagdo do caréter distintivo de uma cor, deve ter-se em conta o interesse geral em
nao limitar indevidamente a disponibilidade de cores para os demais operadores que
oferecem produtos ou servigos semelhantes aos que se pretendem registar, cf. acérdaos de
06/05/2003, Libertel, C-104/01, UE:C:2003:244, paragrafo 60, e de 24/06/2004,
Azul/Amarelo, C-49/02, UE:C:2004:384, paragrafo 41.

As situagbes em que as cores ndo conferem carater distintivo aos produtos podem ser as
seguintes:

e em muitos casos, a cor pode ser apenas um elemento decorativo dos produtos ou
corresponder a um requisito especifico dos consumidores (por exemplo, cores de
carros ou de camisolas), independentemente do numero de cores em causa;

e a cor pode corresponder a natureza dos produtos (por exemplo, para as tintas);

e acor pode ter um carécter tecnicamente funcional (por exemplo, a cor vermelha para
os extintores de incéndio, varias cores usadas para cabos elétricos);

e acor pode igualmente ser habitual (por exemplo, o vermelho para extintores);

e a cor pode indicar uma caracteristica especifica dos produtos, como um sabor
(amarelo para o sabor a liméo, cor-de-rosa para o sabor a morango). Ver acordao de
03/05/2017, T-36/16, TONS DE VERDE (col.), UE:T:2017:295, paragrafos 43 a 47,
em que o Tribunal de Justica sustenta que a cor verde, associada a natureza, levaria

21



0 publico relevante a apreendé-la como uma referéncia a natureza ecoldgica dos
produtos em causa (conversores de energia edlica).

Conforme foi confirmado pelo Tribunal de Justica, os consumidores ndo tém por habito
presumir a origem dos produtos com base na respetiva cor, ou na da sua embalagem,
guando ndo exista qualquer elemento grafico ou verbal, uma vez que, em regra, a cor ndo
é utilizada como meio de identificagdo na pratica comercial atual (06/05/2002, C-104/01,
Libertel, UE:C:2003:244, paragrafo 65). A capacidade de distinguir os produtos de uma
determinada empresa dos de outras empresas nao €, normalmente, uma faculdade inerente
as cores (paragrafo 65). Em consequéncia, apenas em circunstancias excecionais uma
Unica cor podera ser distintiva para quaisquer produtos ou servicos. Em todas as
circunstancias, o exame exigird uma andlise caso a caso.

o Em principio, e na auséncia de qualquer outro elemento nominativo ou figurativo que
seja distintivo, o simples facto de adicionar uma Unica cor a forma de um produto nao
torna o sinal intrinsecamente distintivo.

Exemplos:
NAO DISTINTIVO
Sinal Observacoes

Neste exemplo, os consumidores nao
irdo considerar a adicdo de uma Unica
cor (amarelo) a forma como uma
indicacé@o de origem. O uso de cor neste
tipo de produtos € comum no mercado.

Classe 9 Cartdo de memoria

A utilizacdo de uma Unica cor neste caso
ndo é apreendida como uma indicagéo
de origem, mas fornece informacdes
sobre a natureza do produto em causa.
O sinal é, portanto, ndo distintivo.

Classe 16 Lapis
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e Contudo, ndo pode ser excluida a possibilidade de uma determinada
disposicdo/combinacéo de cores, que seja incomum para os produtos e crie uma
impressao global duradoura, tornar o sinal distintivo como um todo.

Exemplos:
DISTINTIVO
Sinal Observacoes

Esta disposicdo especifica de cores
aplicada a turbina edlica é incomum no
mercado e suficientemente simples para
criar uma impresséo global duradoura, que
0 consumidor especializado recorde como
meio de identificagédo.

Classe 7 Turbina edlica

Esta disposicdo especifica de cores
aplicada a um motor tubular para portas de
garagem cria uma impressao global facil
de recordar. Neste mercado especifico, 0s

produtos sdo quase exclusivamente

procurados por consumidores
profissionais que estdo habituados a
identificar a origem comercial destes
produtos pelas cores. Normalmente, os
produtos ndo sdo visiveis durante a
utilizacdo, pelo que a combinagdo de
cores ndo é apreendida como decorativa.
Em consequéncia, o sinal é distintivo como
um todo.

Classe 7 Dispositivo elétrico para abertura de
portas
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Exemplos:

NAO DISTINTIVO

Sinal

Observacoes

X

Classe 9 Capas de telemével

Nas capas de telemovel, a utilizagdo de
combinacbes de cores € comum no
mercado. Em consequéncia, 0
consumidor ndo  apreende  esta
combinacdo como uma indicacdo de
origem, mas como uma mera decoragao
dos produtos. O sinal ndo é distintivo

como um todo.

Classe 20 Cadeiras

Esta combinacdo transmite uma
mensagem exclusivamente decorativa,
gue ndo serd reconhecida como uma
referéncia  a sua origem. Em
consequéncia, a combinacao nao torna o
sinal distintivo como um todo.
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3.3

Combinacdes de fatores e elementos

Ha situacdes em gue uma marca tridimensional contém mais do que um dos elementos
analisados acima.

Além disso, pode haver casos em que mais do que um dos fatores supramencionados séo
relevantes para determinar o impacto dos elementos no caréter distintivo do sinal.

Em todas as situacdes, o carater distintivo do sinal dependera da impressédo global
produzida pela combinacado desses fatores e elementos.

3.3.1

Combinacédo de fatores

Quando varios fatores (como a dimensdo, a posicdo ou o contraste) impedem o
elemento de ser identificado como distintivo, tal conduzira a uma impresséo global

nao distintiva do sinal.

Exemplos:

NAO DISTINTIVO

Sinal

Observacoes

Classe 33 Vinho

A dimenséo, a posicdo e a auséncia de
cores contrastantes do elemento
nominativo resultam numa impressao
global ndo distintiva. N&o €& possivel
identificar o elemento no produto como
distintivo sem uma inspecao minuciosa,
devido ao facto de ter sido colocado num
local menos visivel da garrafa, de ser de
muito pequena dimensdo e de ter pouco
contraste. Em consequéncia o elemento
nao confere capacidade distintiva ao
sinal como um todo.

Classe 9 Oculos

A dimensao e a gravacdo do elemento
ndo o tornam identificavel, dado né&o
poderem ser encontrados sem uma
inspecdo minuciosa, pelo que a
impressao global € ndo distintiva.
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DISTINTIVO

Sinal Observacoes

Neste caso, a dimensao do elemento e o
seu contraste com o produto permitem
identifica-lo como distintivo: no seu
conjunto, resultam numa impressao
global distintiva.

Classe 9 Oculos

3.3.2 Combinacéo de elementos ndo distintivos

. Em geral, a combinacdo de uma forma né&o distintiva com elementos nominativos
elou figurativos individualmente considerados como desprovidos de carater
distintivo, nao resulta num sinal distintivo.

Exemplos:

NAO DISTINTIVO
Sinal Observacoes

Os elementos nominativos e figurativos
sdo ndo distintivos, porquanto fornecem
informagdes descritivas do produto em
causa. Embora ocupando uma posicdo
central na forma, e apesar da sua grande
dimensdo e suficiente contraste, nao
tornam o sinal distintivo como um todo,
uma vez que o0 consumidor n&o
apreende a combinagdo como indicacao
de origem.

Classe 33 Vinho
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Classe 25 Sapatos / Classe 16 Embalagem

A disposicdo aleatéria de formas
geométricas simples na forma do
produto da Classe 16 e na embalagem
comum de sapatos da Classe 25 néo
transmite  uma impressdo global
distintiva, porquanto o consumidor n&ao
apreende esta combinagdo especifica
como uma indicagdo de origem
comercial, mas apenas como uma
possivel decoracao da embalagem.

Classe 30 Cereais

A combinagdo de elementos né&o
distintivos ndo confere carater distintivo
ao sinal, cuja forma consiste numa caixa
de cereais nao distintiva, conforme
ilustrado. Os consumidores apreendem
esta forma como uma forma basica e
comum, com informagbes descritivas
sobre o produto em causa.

Classe 30 Chocolate

Esta combinacdo de elementos, que, na
sua totalidade, s&o, por si sO, nao
distintivos, ndo torna o sinal distintivo
como um todo.
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. N&o obstante, a combinacdo de uma forma n&o distintiva com elementos
individualmente considerados desprovidos de carater distintivo pode ser apreendida

como uma insignia de origem devido a perce¢cdo do consumidor relevante e a
composicao do sinal considerado como um todo.

Exemplos:

DISTINTIVO
Sinal _ Observacoes

Os elementos descritivos foram
organizados de modo a criar a forma de
um sol ou de uma flor; esta combinacdo
pode ser apreendida como uma insignia
de origem e, por conseguinte, tornar o
sinal distintivo como um todo.

2
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Classe 30 Chocolate

Mdltiplas bolinhas iguais, numa cor
contrastante, adicionadas a forma nao
distintiva resultam numa combinacdo
incomum no mercado e, em
consequéncia, tornam o sinal distintivo
como um todo.

Classe 33 Vinho
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NAO DISTINTIVO

Sinal

Observagoes

y. {)

Classe 21 Canecas

‘\7 —

Neste caso, mdltiplas bolinhas iguais,
numa cor contrastante, serdo vistas como
mera ornamentacao.
Consequentemente, os elementos néo
tornam o sinal distintivo como um todo,
pois o uso de elementos decorativos é
habitual no mercado dos produtos em
causa.

3.3.3 Combinagao elementos nominativos/figurativos distintivos e nao distintivos e de

cores

. Em geral, a combinacdo de um elemento distintivo com outros elementos n&o
distintivos numa forma néo distintiva pode tornar a marca distintiva como um todo,
desde que o elemento distintivo possa ser claramente identificado entre todos os

outros elementos.

Exemplo:

DISTINTIVO

Sinal

Observacoes

Classe 30 Chocolate

Apesar da combinacdo de muitos
elementos néo distintivos, o elemento
nominativo «<ECS» pode ser identificado
como distintivo na representagéo devido
a sua dimenséo, posicdo e contraste
face ao produto, pelo que torna o sinal
distintivo como um todo.
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e Contudo, se o elemento distintivo n&o for imediatamente apreendido pelo
consumidor devido a presenca de elementos ndo distintivos, a combinacdo pode
resultar num sinal ndo distintivo.

Exemplo:

NAO DISTINTIVO
Sinal

Observacoes

O elemento nominativo «ECS» fica
perdido entre varios elementos néo
distintivos. Devido & sua posigao,
dimensao e auséncia de contraste, este
elemento ndo pode ser identificado
como distintivo sem uma inspecgao
minuciosa, pelo que n&o pode tornar o
sinal distintivo como um todo.

Classe 30 Chocolate
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