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Yhteinen tiedonanto

1. TAUSTAA

Euroopan tavaramerkki- ja mallioikeusverkoston teollisoikeusvirastot jatkavat yhteistyotaan
l&hentymisohjelman puitteissa. Virastot ovat nyt sopineet yhteisesta kaytanndsta, joka koskee
sana- ja/tai kuvioelementin sisaltavien kolmiulotteisten merkkien erottamiskykya, kun pelkka
ulkoasu ei ole erottamiskykyinen. Tavoitteena on maaritelld kolmiulotteisten merkkien
erottamiskyvyn vahimmaisraja, kun pelkka ulkoasu ei ole erottamiskykyinen.

Yhteinen kaytanto julkaistaan tassa yhteisessa tiedonannossa. Sen tarkoituksena on lisata
edelleen avoimuutta, oikeusvarmuutta ja ennustettavuutta sekd kasittelijdiden etta kayttajien
hyodyksi.

Yhteistd  kaytantdd sovelletaan sellaisten kolmiulotteisten merkkien Iuontaisen
kokonaiserottamiskyvyn arviointiin, jotka koostuvat itse tavaroiden, pakkausten tai sailididen
erottamiskyvyttomasta ulkoasusta ja muista elementeista, jotka kolmiulotteinen merkki kattaa,
absoluuttisten esteiden tutkinnan yhteydessa.

Yhteiseen kaytantoon eivat sisdlly seuraavat seikat:

e ulkoasun erottamiskyvyn arviointi

e elementtien erottamiskyvyn arviointi erikseen

e vaikutukset relatiivisiin esteisiin

e kaytodn kautta saavutettu erottamiskyky

e tavaroiden luonteenomainen muoto tai muu ominaispiirre, teknisen tuloksen
saavuttamiseksi valttamattomat tavaroiden muodot tai muut ominaispiirteet tai
tavaroiden arvoon olennaisesti vaikuttavat tavaroiden muodot tai muut ominaispiirteet
(EU-tavaramerkkidirektiivin 4 artiklan 1 kohdan e alakohta).

2. YHTEINEN KAYTANTO

Seuraavassa tekstissd esitetdadn yhteenveto yhteisen kaytanndn periaatteita koskevista
keskeisista viesteista ja tarkeimmista toteamuksista. Koko teksti on taman tiedonannon
lopussa.

Erottamiskyvyn ylittymisen arvioimiseksi on otettava huomioon monia elementteja ja tekijoita,
jotka vaikuttavat koko merkin erottamiskykyyn.
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Ldahtékohtana on, ettd jos erottamiskyvyton ulkoasu siséltdd elementin, joka on
itsessddn erottamiskykyinen, se riittdd tekemddn merkistd kokonaisuudessaan
erottamiskykyisen. Sana-/kuvioelementtien koko ja osuus sekd niiden kontrasti
suhteessa ulkoasuun ja niiden tosiasiallinen sijainti ulkoasussa ovat kaikki tekijoita,

jotka voivat vaikuttaa siihen, miten merkki

arvioitaessa.
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Luokka 14 Rannekellot

Kun sana-/kuvioelementti on riittdvan suuri, jotta
se voidaan maaritella selkeasti
erottamiskykyiseksi, ja silla on riittava vaikutus
merkistd saatavaan kokonaisvaikutelmaan, se
tekee merkin kokonaisuudessaan
erottamiskykyiseksi.

Myds tietyt markkinarealiteetit on otettava
huomioon. Kuluttajilla on tapana tunnistaa
tietyistad tavaroista pienia elementteja. Pienestd
koostaan huolimatta sanaelementit voidaan yha
tunnistaa erottamiskykyisiksi elementeiksi
esittdmistavassa.
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Sellaisten varien kayttaminen, joissa kontrasti ei
ole suuri, voi myos riittda siihen, etta elementti
voidaan maaritelld esittdmistavassa
erottamiskykyiseksi  ja saadaan aikaan
erottamiskykyinen merkki. Kokonaisarviointiin
vaikuttaa kyseisen elementin erottamiskyky.

Kun elementtid ei voida selkeasti maaritella
esittdmistavassa erottamiskykyiseksi kontrastin
puutteen vuoksi, elementilld ei ole vaikutusta
merkin erottamiskyvyn arviointiin, koska kuluttaja
ei pysty valittdmasti tunnistamaan Kkyseista
elementtia eika loppujen lopuksi erottamaan sita
muista merkeista.

Sijainti

EROTTAMISKYKYINEN

0 —— N

CLOSE

—

Luokka 3 Kosmetiikka

EROTTAMISKYVYTON

1 —— N

—

Luokka 3 Kosmetiikka

Joissakin tilanteissa kuluttaja voi mieltdd elementit eri tavalla sen mukaan, mika niiden sijainti
tavaroissa on, jolloin erottamiskyvyn maaritteleminen muuttuu.

VARIT

Kun arvioidaan vérin erottamiskykyd, on otettava huomioon yleinen etu, jonka
mukaan sentyyppisid tavaroita tai palveluja, joita varten rekisterdintid on haettu,
tarjoavien toisten toimijoiden mahdollisuutta kadyttaa véreja ei saa aiheettomasti
rajoittaa (ldhde: Libertel ja Heidelberger Bauchemie).

EROTTAMISKYVYTON

EROTTAMISKYKYINEN
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Luokka 9 Muistikortti / luokka 20 Tuolit

Luokka 7 Sahkdinen ovenavaaja

Pelkkd yhden varin lisddminen tavaran
ulkoasuun ei tekisi merkistd sellaisenaan
erottamiskykyistd, jos muita erottamiskykyisia
sana- tai kuvioelementteja ei ole. Tuolin vérien
yhdistelma valittdd yksinomaan Koristeellisen
viestin, eikd sitd pidetd viittauksena sen
alkuperaan.

Sita, ettd varien erityinen jarjestys, joka on
epatavallinen tavaroille ja joka luo
mieleenpainuvan kokonaisvaikutelman, voi tehda
merkistéd kokonaisuudessaan erottamiskykyisen,
ei voida sulkea pois.

ERI TEKIJOIDEN JA ELEMENTTIEN YHDISTELMAT

Joissakin tilanteissa kolmiulotteisessa merkissd on useampia edella kaésiteltyja
elementtejd. Lisédksi joissakin tapauksissa useampi kuin yksi edelld mainituista
tekijéistd on merkityksellinen madériteltdessd elementtien vaikutusta merkin
erottamiskykyyn. Merkin erottamiskyky mdédrdytyy kaikissa tilanteissa kyseisten

tekijéiden ja
perusteella.

elementtien yhdistelméan

aikaansaaman kokonaisvaikutelman

EROTTAMISKYKYINEN

EROTTAMISKYVYTON

Luokka 30 Suklaa

Luokka 25 Kengéat / Luokka 16 Pakkaus

Erottamiskyvyttéman ulkoasun ja sellaisten
elementtien yhdistelma, joita pidetaan
erottamiskyvyttdmina, voi johtaa siihen, ettd koko
merkkia pidetaan erottamiskykyisena. Vaikka
tassa esimerkissa sanaelementit ovat kuvailevia,
niiden asettelu auringon tai kukan muotoiseksi
johtaa siihen, ettd kokonaisvaikutelma on
erottamiskykyinen.

Yksinkertaisten geometristen muotojen
satunnainen asettelu luokan 16 tavaran
ulkoasussa ja luokan 25  kenkien

tavanomaisessa pakkauksessa ei saa aikaan
erottamiskykyista kokonaisvaikutelmaa, koska
kuluttaja ei miellda tata erityistda yhdistelmaa
osoitukseksi kaupallisesta alkuperasta vaan vain
pakkauksen mahdolliseksi koristeluksi.
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3. TAYTANTOONPANO

Edellisten yhteisten kaytantdjen tapaan tdma yhteinen kaytanté tulee voimaan kolmen
kuukauden kuluttua yhteisen tiedonannon julkaisupaivasta. Seuraavassa taulukossa on
lisatietoa yhteisen kaytannon taytantdonpanosta.

LINK TO TABLE:

https://euipo.europa.eu/tunnel-

web/secure/webdav/quest/document_library/contentPdfs/news/CP9 Implementations table.pdf
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1 Johdanto

1.1 Tausta

Euroopan parlamentti ja neuvosto hyvaksyivat joulukuussa 2015 EU-tavaramerkkia
koskevan uudistuspaketin. Paketti sisalsi kaksi saadostd: uusi Euroopan unionin
tavaramerkista 14 paivana kesakuuta 2017 annettu Euroopan parlamentin ja neuvoston
asetus (EU) 2017/1001 (jaljempana 'asetus’ tai 'EU-tavaramerkkiasetus’) ja jasenvaltioiden
tavaramerkkilainsdadannon lahentamisestd 16 paivana joulukuuta 2015 annettu Euroopan
parlamentin ja neuvoston direktiivi (EU) 2015/2436 (jaliempand ’direktiivi’ tai 'EU-
tavaramerkkidirektiivi’), joiden tarkoituksena on lahentaa jasenvaltioiden tavaramerkkeihin
littyvia lakeja. Sisaltéon ja menettelyyn liittyvia asioita koskevien uusien sdanndsten ohella
saadoksilla vahvistetaan sen yhteistydn oikeusperustaa, johon jasenvaltioiden
teollisoikeusvirastot ja kayttdjayhdistykset ovat osallistuneet siitd lahtien, kun Euroopan
unionin tavaramerkki- ja malliverkosto (EUTMDN) perustettiin vuonna 2011. Yhteisty0sta on
jo saatu konkreettisia tuloksia verkoston avoimuuden ja tehokkuuden lisdantymisena.

Lahentymisen aikaansaamiseksi jasenvaltioiden teollisoikeusvirastot ja kayttajayhdistysten
edustajat olivat tydskennelleet yhdessa tavaramerkki- ja mallioikeuskaytantdjen tarkeimpien
ongelmien  ratkaisemiseksi.  Ensiksi  yhdenmukaistettin ~ tavaramerkkiluokituksen
tutkintastandardeja ja sitten yhteisty6ta laajennettiin koskemaan absoluuttisten esteiden ja
relatiivisten esteiden tutkintaa seka mallioikeuksia. Naiden yhteistydhén perustuvien
toimenpiteiden tuloksena saatiin aikaan kaksi yhdenmukaistettua luokitustietokantaa —
tavaroita ja palveluita koskeva tavaramerkkien yhtenaistetty tietokanta seka malleja koskeva
tuotenimikkeiden yhtenaistetty tietokanta — ja lisdksi viisi yhteista kaytantoa:

) Nizzan luokituksen luokkaotsikoiden yleisnimikkeitd koskeva yhteinen kaytanto

° kuvailevia/erottamiskyvyttomia sanoja sisaltdvien kuviomerkkien erottamiskykya
koskeva yhteinen kaytanto

° mustavalkoisten merkkien suojan laajuutta koskeva yhteinen kaytanto

° merkkien erottamiskyvyttomien/heikkojen osien vaikutusta sekaannusvaaran
tutkinnassa koskeva yhteinen kaytanto

° mallien graafista kuvausta koskeva yhteinen kaytanto.

Tavaramerkkien uudistuspaketissa oli erityisid saannoksia yhteistydn kodifioinnista ja
kaytantdjen lahentamisestda EU:n lainsdddantdéon. Siind myds vahvistettin  naiden
yhdenmukaistamisaloitteiden saavutukset ja annettiin selkeat valtuudet edeta pidemmalle.
EU-tavaramerkkiasetuksen 151 artiklan mukaisesti kaytantdjen ja valineiden lahentamisen
edistamisesta tavaramerkkien ja mallien alalla tuli EUIPO:n ydintehtava. Asetuksen
152 artiklassa todetaan yksiselitteisesti, ettd tdhan yhteistydhon tulisi sisaltya yhteisten
tutkintastandardien kehittaminen ja yhteisten kaytantojen kayttéonotto.

Taman lainsaadantokehyksen perusteella EUIPO:n hallintoneuvosto sopi kesékuussa 2016
eurooppalaisista yhteistydhankkeista. Ne koostuvat sarjasta hankkeita, jotka perustuvat EU-
tavaramerkkiasetuksessa saadettyihin eri toimiin. Niitd on tarkoitus kehittdd aiempien
onnistumisten pohjalta ja samalla parantaa prosesseja ja laajentaa yhteistydulottuvuutta.

Lahentymisalaan kuului hanke, jonka tarkoituksena oli nimenomaisesti yksil6ida ja
analysoida mahdollisia uusia yhdenmukaistamisaloitteita. Siind analysoitiin jasenvaltioiden
teollisoikeusvirastojen tavaramerkki- ja mallioikeuskaytantéja erojen havaitsemiseksi.
Lisaksi arvioitin todennakdinen vaikutus, mahdollisen toteuttamiskelpoisuuden laajuus,
nykyiset oikeudelliset rajoitteet, kayttdjien mielenkiinnon taso ja kayttokelpoisuus



jasenvaltioiden teollisoikeusvirastojen kannalta, jotta voitiin maaritelld, milla alueilla
yhteisesta kaytannosta olisi eniten hyotyd EUTMDN-verkoston sidosryhmille. Analyysi tehtiin
jaksoissa, ja jokaisesta jaksosta saatiin suositus uuden lahentymishankkeen kaynnistamista
varten.

Tassa asiakirjassa esitettdva yhteinen kaytantd liittyy toiseen eurooppalaisessa
yhteistydohjelmassa kaynnistettyyn [ahentymishankkeeseen ja kaikkiaan yhdeksanteen
hankkeeseen.

CP9 Sana- tai kuvio-osan siséltdvien kolmiulotteisten merkkien erottamiskyky, kun
pelkkd ulkoasu ei ole erottamiskykyinen, oli yksi hankkeista, joiden kaynnistamista
suositeltiin lahentymisanalyysin avausjakson tuloksena.

EU-tavaramerkkidirektiivissa ei ole eri tavaramerkkityyppien maaritelmid, mutta Euroopan
unionin tavaramerkistd annetun Euroopan parlamentin ja neuvoston asetuksen (EU)
2017/1001 tiettyjen sdanndsten taytantéonpanoa koskevista yksityiskohtaisista sdanndista
ja taytantédnpanoasetuksen (EU) 2017/1431 kumoamisesta 5 paivana maaliskuuta 2018
annetussa  komission  taytantéonpanoasetuksen  (EU)  2018/626  (jaliempana
‘taytantddnpanoasetus’) 3 artiklan 3 kohdassa annetaan selkedt maaritelmat seka
esittamistapaa koskevat vaatimukset merkeille, joita koskeva luettelo ei ole tyhjentava.

Koska vaarana oli, etta eri virastot hyvaksyvat erityyppisid tavaramerkkeja ja saattavat
soveltaa erilaisia tavaramerkkityyppien maaritelmia, jasenvaltiot sopivat 4. joulukuuta 2017
uudentyyppisten tavaramerkkien esittamistavasta koskevasta yhteisesta tiedonannosta (')
(jallempana ’yhteinen tiedonanto’), johon tassa asiakirjassa viitataan nimenomaisesti.

Kolmiulotteiset merkit maaritellddn taytantdonpanoasetuksen 3 artiklan 3 kohdan
c alakohdassa tavaramerkeiksi, jotka koostuvat kolmiulotteisista muodoista tai kattavat
sellaisen, mukaan lukien sailiot, pakkaukset, itse tuote tai niiden ulkonaké. Virastot sopivat
nain ollen siitd, ettd termi “kattaa” tarkoittaa, ettd naihin merkkeihin kuuluvat pelkkien
muotojen lisdksi myds muodot, jotka sisaltavat esimerkiksi sana- tai kuvioelementteja, eli
kaikki ulkoasun sisdltdamat elementit.

CP9-hankkeen kaynnistamista edeltanyt Iahentymisanalyysi paljasti kuitenkin suuria eroja
niiden kriteerien valilla, joita jasenvaltioiden teollisoikeusvirastot olivat soveltaneet
arvioidessaan, miten nama muut elementit vaikuttavat sellaisten kolmiulotteisten merkkien
luontaiseen erottamiskykyyn, jotka muutoin katsottaisiin erottamiskyvyttomiksi.

Erottamiskyvyn erilainen arviointi saa aikaan riskin, ettd vdhemman erottamiskykyiset
ulkoasut saavat monopoliaseman tietyilla oikeudenkayttdalueilla. Se voi EU:n markkinoiden
yhtenaisyyden vuoksi aiheuttaa ongelmia koko yhteisella talousalueella ja loppujen lopuksi
vahentaa kuluttajien valinnanvaraa ja kaupankaynnin kilpailua.

CP9-hanke kaynnistettiin lokakuussa 2017, ja sen tavoitteena on maaritellda kolmiulotteisten
merkkien erottamiskyvyn vahimmaisraja, kun pelkka ulkoasu ei ole erottamiskykyinen.

M Linkki yhteiseen tiedonantoon uudentyyppisten tavaramerkkien esittamistavasta
https://euipo.europa.eu/tunnel-

web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about euipo/who we are/common_communication/c
ommon_communication _8/common_communication8 _fi.pdf




Hankkeen tydryhmassa oli edustajia jdsenvaltioiden teollisoikeusvirastoista, EUIPO:sta ja
kayttajayhdistyksista AIPPI, APRAM ja INTA. Tyoryhma teki tiivista yhteisty6ta, sopiakseen
periaatteista ja niiden laatimisesta vakiintuneen oikeuskdytdnndn ja parhaiden nykyisten
kaytantdjen perusteella. Yhteistyon tuloksena on saatu aikaan yhteiset periaatteet muita
elementteja sisaltavien kolmiulotteisten merkkien erottamiskyvysta, kun pelkka ulkoasu ei
ole erottamiskykyinen. Periaatteet esitetdan tassa asiakirjassa.

Yhteisen kaytannon CP9 julkaiseminen ja hyvaksyminen on uusi merkittava virstanpylvas
EUIPN-verkoston tavaramerkkien arviointistandardien lahentamisessa. Jaljempana
esitettyjen periaatteiden tarkoituksena on antaa ohjeita sen arvioimiseksi, missa maarin muut
elementit tekevat muutoin erottamiskyvyttdmistd merkeistd erottamiskykyisen. Niiden
ansiosta jasenvaltioiden teollisoikeusvirastojen paatoksenteko yhdenmukaistuu entisestaan
ja tutkijoiden prosessit helpottuvat. Oikeuksien haltijat puolestaan hyotyvat entista
avoimemmista standardeista, joiden ansiosta kansainvalisen suojan oikeusvarmuus paranee
ja sen saavuttamisen kustannukset vahenevat. Taman alan kaytantdjen yhtenaistaminen
taas luo entistd avoimemman kaupallisen ympariston valmistajille ja kuluttajille, mika
kannustaa innovointiin, lisda kilpailun oikeudenmukaisuutta ja vahentda sekaannusta
ostajien keskuudessa.

1.2 Asiakirjan tarkoitus

Tama asiakirja on tarkoitettu jasenvaltioiden teollisoikeusvirastoille, kayttajayhdistyksille,
hakijoille ja edustajille viiteasiakirjaksi yhteisesta kaytannosta, ja sen tavoitteena on

maaritelld vahimmaisraja muita elementtejd sisadltavien kolmiulotteisten merkkien
erottamiskyvylle, kun pelkka ulkoasu ei ole erottamiskykyinen.

Yhteinen kaytanté on laadittu jasenvaltioiden teollisoikeusvirastojen kannanottojen
perusteella, sen periaatteita sovelletaan yleisesti ja sen on tarkoitus kattaa suurin osa
tilanteista. Erottamiskyky on kuitenkin arvioitava tapauskohtaisesti siten, ettd yhteisia
periaatteita kaytetdan ohjeina, jotta voitaisiin varmistaa, ettd eri virastoissa paadytaan
samaan ennakoitavissa olevaan tulokseen, kun arvioidaan muita elementteja sisaltavien
kolmiulotteisten merkkien luontaista erottamiskykya, kun pelkkd ulkoasu ei ole
erottamiskykyinen. Ei ole mydskaan poissuljettua, ettd merkki voidaan hylata muilla
perusteilla kuin erottamiskyvyttémyyden vuoksi.

1.3 Kolmiulotteisten merkkien maaritelma

Kuten aiemmin mainittiin, kolmiulotteiset merkit koostuvat kolmiulotteisista muodoista tai
kattavat sellaisen, mukaan lukien sailiot, pakkaukset, itse tuote tai niiden ulkonako.

Kolmiulotteisten merkkien, kuten kaikkien tavaramerkkien, tulisi koostua merkista, jolla
voidaan erottaa yrityksen tavarat tai palvelut muiden yritysten tavaroista tai palveluista, ja se
on voitava esittda tavalla, joka mahdollistaa sen, etta toimivaltaiset viranomaiset ja yleiso
voivat maarittdd sen haltijan saaman suojan selkean ja tasmallisen kohteen (EU-
tavaramerkkidirektiivin 3 artikla). Taman vuoksi ja tavaramerkkien rekisterdintijarjestelman
oikeusvarmuuden ja moitteettoman hallinnon turvaamiseksi on varmistettava, ettd merkki
voidaan esittda tavalla, joka on selkea, tasmallinen, riippumaton, helposti saatavilla,



ymmarrettava, kestavd ja objektiivinen (EU-tavaramerkkidirektiivin johdanto-osan
13 kappale).

Kolmiulotteiset merkit jaetaan tavallisesti kolmeen luokkaan:

. merkit, jotka eivat liity itse tavaroihin ja palveluihin
. merkit, jotka koostuvat itse tavaroiden tai niiden osien ulkoasusta
. pakkausten tai sailididen ulkoasut.

Merkit, jotka eivat liity itse tavaroihin tai palveluihin, ovat tavallisesti erottamiskykyisia.
Erottamiskykya voi kuitenkin olla vaikeampaa havaita, kun kyse on merkeista, jotka
koostuvat itse tavaroiden ulkoasusta ja pakkausten tai sailididen ulkoasusta.

Lisaksi, vaikka EU-tuomioistuin on useaan otteeseen todennut, etta arvioitaessa sellaisten
kolmiulotteisten tavaramerkkien erottamiskykya, jotka muodostuvat itse tavaran muodosta,
ei ole syytd soveltaa ankarampia perusteita (7.10.2004, C-136/02 P, Taskulamput,
EU:C:2004:592, 32 kohta), niiden erityisominaisuudet eli niiden kyky ottaa itse tuotteen tai
sen pakkauksen muoto, saavatkin aikaan erottamiskykya koskevia ongelmia, jotka eivat
vaikuta muunlaisiin merkkeihin. Siksi tallaisten merkkien erottamiskykya voi olla vaikeampi
osoittaa, koska kohdeyleis® ei mielld kyseisia merkkeja samalla tavoin kuin sana- tai
kuviomerkkia (edelld mainitun oikeuskaytannon 30 kohta). Kohdeyleis® ei ole tottunut
olettamaan tavaroiden tai niiden pakkauksen muodon perusteella, ettd tavaroilla on tietty
alkupera. Kun siis kuvio- (my0s vareja) tai sanallisia elementteja ei ole, kyseisen muodon on
poikettava merkittavasti yleisesta kaytadnndstad tai toimialalla vallitsevasta tavasta, tai
toisaalta kyseisistd kuviollisista tai sanallisista elementeista tulee olennaisia, koska ne
antavat erottamiskyvyn kolmiulotteiselle merkille, jonka rekisterdintia ei ehkd muuten
hyvaksyttaisi.

1.4 Kaytannon soveltamisala

Yhteisen kaytannon soveltamisala on seuraava:

Sellaisten kolmiulotteisten merkkien luontaisen kokonaiserottamiskyvyn arviointi, jotka
koostuvat itse tavaroiden, pakkausten tai sailididen erottamiskyvyttomasta ulkoasusta ja
muista elementeistd, jotka kolmiulotteinen merkki kattaa, absoluuttisten esteiden tutkinnan
yhteydessa.

Tassd kaytdnndssa esimerkkeihin kuuluvien ulkoasujen katsotaan olevan luontaisesti
erottamiskyvyttomia.

Yhteisessa kaytannodssa kasitelldaan seuraavia elementteja:
. sana- ja/tai kuvioelementit

. yksi vari ja variyhdistelmat

. elementtien yhdistelma.

Yhteiseen kaytantoon eivat sisally seuraavat seikat:

. ulkoasun erottamiskyvyn arviointi

. elementtien erottamiskyvyn arviointi erikseen
. vaikutukset relatiivisiin esteisiin



. kayton kautta saavutettu erottamiskyky
muodot tai muut ominaisuudet, jotka muodostuvat yksinomaan tavaroiden
luonteenomaisesta muodosta tai muusta ominaispiirteesta, teknisen tuloksen
saavuttamiseksi valttamattdomasta tavaroiden muodosta tai muusta ominaispiirteesta
tai tavaroiden arvoon olennaisesti vaikuttavasta tavaroiden muodosta tai muusta
ominaispiirteesta (EU-tavaramerkkidirektiivin 4 artiklan 1 kohdan e alakohta).

1.5 Yhteiset esittamistavat

EU-tavaramerkkidirektiivin 3 artiklan b alakohdassa asetetaan kaikille merkeille selkeat
esittdmistavat. Siind todetaan, ettd merkit on voitava esittda rekisterissa tavalla, joka
mahdollistaa sen, ettd toimivaltaiset viranomaiset ja yleisd voivat maarittdd sen haltijan
saaman suojan selkean ja tadsmallisen kohteen. Johdanto-osan 13 kappaleessa korostetaan
sita viela edellyttamalla, ettd merkki on voitava esittaa tavalla, joka on selkea, tasmallinen,
rippumaton, helposti saatavilla, ymmarrettiva, kestiva ja objektiivinen. Tama
sanamuoto toistetaan taytantéonpanoasetuksen 3 artiklan 1 kohdassa.

Tavaramerkin esittdmistapa (jaliempana esittamistapa) maarittda rekisterdinnin suojan
kohteen, kuten taytantéonpanoasetuksen(?) 3 artiklan 2 kohdassa todetaan. Vaikka EU-
tavaramerkkidirektiivissd ei todeta asiaa niin selkedsti, se voidaan johtaa EU-
tavaramerkkidirektiivin 3 artiklan b alakohdasta.

N&in ollen kolmiulotteisen merkin selked ja tasmallinen esittdmistapa seka kaikki sen
kattamat elementit maarittavat tavaramerkkihakemuksen kohteen (3).

2 Kolmiulotteisten merkkien tutkinta: erottamiskyvyn arviointi

. Tavaramerkin tehtava: Tavaramerkin on erottamiskykya varten pystyttava tayttamaan
keskeinen tehtavansa eli takaamaan kuluttajalle tietylld tavaramerkilla varustettujen
tavaroiden tai palvelujen kaupallinen alkupera antamalla kuluttajalle tilaisuus erottaa
ilman sekaantumisen mahdollisuutta kyseinen tavara tai palvelu muualta peraisin
olevista tavaroista ja palveluista(*).

. Suhde tavaroihin: erottamiskykya on ensinndkin arvioitava suhteessa niihin
tavaroihin, joita varten rekisterdintia on haettu, ja toiseksi suhteessa siihen, miten
kohdeyleis6 — kuluttajat — mieltaa tavaramerkin. (°).

. Kuluttajien kasitys (°) ja yhtendinen oikeudellinen standardi: kasityksella
tarkoitetaan tavanomaisen valistuneen seka kohtuullisen tarkkaavaisen ja huolellisen
keskivertokuluttajan kasitysta. Kuten edella on todettu, keskivertokuluttaja ei
kuitenkaan valttamattd mielld kolmiulotteista merkkia samalla tavoin kuin sana- tai
kuviomerkkia, joka muodostuu merkista, joka ei liity silld varustettujen tavaroiden

(%) Komission taytantéonpanoasetus (EU) 2018/626, 5. maaliskuuta 2018.

(®) Yhteisessa kaytanndssa periaatteita havainnollistetaan esimerkeissé, jotka ovat standardimuodossa 8 x 8 cm.
(*) Ks. C-39/97, Canon, 28 kohta, ja T-79/00, LITE, 26 kohta.

(°) Ks. C- 53/01 P, Linde, 41 kohta, C-363/99, Postkantoor, 34 kohta, yhdistetyt asiat C-468/01 P — C-472/01 P,
Tabletit (3D), 33 kohta.

(8) Yhteisessa kaytannossa "kuluttajalla” tarkoitetaan seka suurta yleis6a ettd ammattilaisia.



ulkondkéon (12.2.2004, C-218/01, Perwoll, EU:C:2004:88). Markkinarealiteeteilla on
tdssa arvioinnissa osansa, koska se vaikuttaa kuluttajien kasitykseen merkista, joka
koostuu itse tuotteesta tai sen pakkauksesta.

Kolmiulotteisten merkkien erottamiskykya pitéisi tutkia seuraavasti:
Vaihe 1: Merkin elementtien yksilointi ja niiden luontaisen erottamiskyvyn arviointi.

Virasto yksil6i kaikki elementit, jotka kolmiulotteinen merkki kattaa, ja niiden luontaisen
erottamiskyvyn. Tassa yhteisessa tiedonannossa elementteja ovat

sana- ja kuvioelementit
. varit (yksi vari ja variyhdistelméat)
edelld mainittujen yhdistelma.

Jos ulkoasu kattaa sana-/kuvioelementtejd, niiden yksildimisessa ja erottamiskyvyn
arvioinnissa olisi otettava huomioon seuraavat tekijat:

° elementtien koko/osuus suhteessa ulkoasuun
. elementtien kontrasti suhteessa ulkoasuun
. elementtien sijainti ulkoasussa.

Jos ulkoasu kattaa varin ja variyhdistelmd, niiden vyksilGimisessd ja erottamiskyvyn
arvioinnissa olisi otettava huomioon varien nimenomainen jarjestys tietyssa ulkoasussa.

Vaihe 2: Merkin erottamiskyvyn arviointi kokonaisuudessaan

Erottamiskyvyn arvioinnin taytyy perustua kokonaisvaikutelmaan ulkoasun ja sen kattamien
elementtien yhdistelmastéd suhteessa kyseessa olevaan tavaraan, ja siind on otettava
huomioon se, miten kuluttaja mieltdd tavaramerkin, johon voivat vaikuttaa tietyt
markkinarealiteetit.



3 Yleiset periaatteet: merkin erottamiskykyyn kokonaisuudessaan
vaikuttavat elementit ja tekijat

Lahtdkohtana on, ettd jos erottamiskyvytdn ulkoasu siséltda elementin, joka on itsessaan
erottamiskykyinen, se riittda tekemaan merkistd kokonaisuudessaan erottamiskykyisen.

Esimerkkeja:

EROTTAMISKYKYINEN

Merkki Huomautuksia

Merkki koostuu erottamiskyvyttémasta pullon
ulkoasusta ja selkeasti yksilditdvissd olevasta
erottamiskykyisesta kuvioelementista. Nain ollen
merkki on kokonaisuudessaan
erottamiskykyinen.

Luokka 33 Viini



3.1 Sana- ja kuvioelementit

Sana-/kuvioelementtien koko ja osuus seka niiden kontrasti suhteessa ulkoasuun ja niiden
tosiasiallinen sijainti ulkoasussa, ovat kaikki tekijoita, jotka voivat vaikuttaa siihen, miten
merkki mielletdan sen erottamiskykya arvioitaessa.

3.1.1 Koko/osuus

Elementtien koko ja osuus on otettava huomioon, kun arvioidaan kolmiulotteisen merkin
erottamiskykya. Arviointi perustuu ensi sijassa merkin esittdmistapaan, jonka hakija on
toimittanut, rippumatta tuotteen tavallisesta koosta. Erottamiskykyisen elementin on oltava
selkeasti nakyvillda esittdmistavassa, jotta se tekisi merkistd kokonaisuudessaan
erottamiskykyisen. Elementtien ja ulkoasun valilla ei edellytetd mitaan tiettyja suhteita.

. Kun siis sana-/kuvioelementti on riittdvan suuri, ettd se voidaan maaritelld selkeasti
erottamiskykyiseksi, ja sillda on riittAva vaikutus merkistd saatavaan
kokonaisvaikutelmaan, se tekee merkin kokonaisuudessaan erottamiskykyiseksi.

Esimerkkeja:

EROTTAMISKYKYINEN

Merkki Huomautuksia

Téllaisten muistikorttien hyvin pienesta
koosta huolimatta sanaelementti on suuri
suhteessa ulkoasuun, ja se voidaan
selkeasti  yksildida esittamistavassa
erottamiskykyiseksi elementiksi, jolloin
se tekee merkistd kokonaisuudessaan
erottamiskykyisen.

Luokka 9 Suojatut digitaaliset muistikortit



. Kun elementti on suuri, mutta se maaritellaan erottamiskyvyttomaksi, pelkastaan sen
koko suhteessa ulkoasuun ei riita tekemdadn merkistd kokonaisuudessaan
erottamiskykyista.

Esimerkkeja:

EROTTAMISKYVYTON

Merkki Huomautuksia

Vaikka naissd esimerkeissa on suuria
erottamiskyvyttéomia sana-
Luokka 3 Kosmetiikka /kuvioelementteja erottamiskyvyttémissa
ulkoasuissa, merkit eivat ole
kokonaisuudessaan erottamiskykyisia.
Yhdessa on kuvailevaa tietoa kyseessa
olevista tavaroista ja toisessa on
yksinkertainen geometrinen kuvio, joka
ei myoskaan ole erottamiskykyinen.

Luokka 16 Pakkaus / Luokka 25 Kengat
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° Myds erityiset markkinarealiteetit on otettava huomioon. Kuluttajat ovat tottuneet
tunnistamaan pienid elementteja tietyissd tavaroissa, jolloin suhteellisen
pienikokoisillakin  elementeilla voi olla riittdvd vaikutus, jotta merkista
kokonaisuudessaan tulisi erottamiskykyinen, kunhan ne voidaan niiden koon
perusteella maarittaa selkeasti erottamiskykyisiksi.

Esimerkkeja:

EROTTAMISKYKYINEN

Merkki Huomautuksia

Pienia  alkuperd osoittavia  merkkeja
kaytetddn vyleisesti sellaisissa tavaroissa
kuten kayntikorttikotelot tai rannekellot.
Huolimatta siita, ettd sanaelementit ovat
pienid suhteessa  erottamiskyvyttdmiin
ulkoasuihin, merkki on kokonaisuudessaan
erottamiskykyinen, koska sanaelementit
voidaan maaritella esittamistavassa
erottamiskykyisiksi  elementeiksi, jolloin
merkista kokonaisuudessaan tulee
erottamiskykyinen.

Luokka 14 Rannekellot
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Luokka 12 Kuorma-autot

Talla alalla alkuperan osoittavat merkit ovat
tavallisesti melko pienia  suhteessa
tavaroihin. Sanaelementin melko pieni koko
suhteessa kuorma-autoon ei esta sita, etta
se voidaan maaritelld esittdmistavassa
selkeasti erottamiskykyiseksi elementiksi,
jolloin silld on vaikutus merkista saatavaan
kokonaisvaikutelmaan, koska kuluttajat ovat
tottuneet tahan esittdmistapaan.

. Kun sana-/kuvioelementti on niin pieni, ettei sitd voida maaritella erottamiskykyiseksi,
silld ei ole riittdvaa vaikutusta kokonaisvaikutelmaan eikd se siten tee ulkoasusta

kokonaisuudessaan erottamiskykyista.

Esimerkkeja:

EROTTAMISKYVYTON

Merkki

Huomautuksia

Luokka 33 Viini

Naissa esimerkeissa sana-
/kuvioelementit ovat niin pienia, etta niita




Luokka 9 Suojattu digitaalinen muistikortti

ei voida maaritella esittamistavassa eika
niiden erottamiskykyd voida maaritella.
Siksi niilla ei ole riittavaa vaikutusta
kokonaisvaikutelmaan, ja merkki
kokonaisuudessaan on
erottamiskyvyton.
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3.1.2 Kontrasti

Kontrastin kaytté voi myos vaikuttaa siihen, voidaanko sana-/kuvioelementti (-elementit)
yksilida ja tekevatkd ne loppujen lopuksi merkistd kokonaisuudessaan erottamiskykyisen.
Kontrasti voidaan saada aikaan kayttamalla erilaisia varisavyja tai painamalla kohokuvioita /
kaivertamalla / pakottamalla tiettyja elementteja tiettyihin tavaroihin.

a. Varikontrasti

. Sellaisten varien kayttaminen, joissa kontrasti ei ole suuri, voi myds riittaa siihen, etta
elementti voidaan maaritelld esittdmistavassa erottamiskykyiseksi ja saadaan aikaan

erottamiskykyinen  merkki.

erottamiskyvysta.
Esimerkkeja:

EROTTAMISKYKYINEN
Merkki

Kokonaisarviointi  riippuu  kyseisen  elementin

Huomautuksia

Luokka 33 Viini

Huolimatta siita, ettd on kaytetty vareja,
joissa kontrasti ei ole suuri, pullon
kuvioelementti voi  kuitenkin  tehda
merkista kokonaisuudessaan
erottamiskykyisen,  koska  elementti
voidaan esittdmistavassa  selkeasti
maaritella erottamiskykyiseksi.
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Huolimatta siitd, ettd sanaelementin ja
pullon valilla kaytettavien varien kontrasti
ei ole suuri, sanaelementti voidaan
kuitenkin maaritella erottamiskykyiseksi,
ja siksi kokonaisvaikutelman perusteella
merkki katsotaan kokonaisuudessaan
erottamiskykyiseksi.



Luokka 32 Pullotettu juomavesi

. Sitéd vastoin silloin, kun elementtia ei voida selkeasti maaritelld esittdamistavassa
erottamiskykyiseksi kontrastin puutteen vuoksi, elementilld ei ole vaikutusta merkin
erottamiskyvyn arviointiin, koska kuluttaja ei pysty valittdomasti tunnistamaan kyseista
elementtia eika loppujen lopuksi erottamaan sitd muista merkeista.

Esimerkkeja:

EROTTAMISKYVYTON

Merkki Huomautuksia

Tassa tapauksessa elementtia ei voida
maaritella selkeasti ilman tarkkaa
tutkimista, koska elementin ja sen
taustan valillda ei ole Kkontrastia.
Yhdistelma ei tee merkista
kokonaisuudessaan

erottamiskykyista (7).

Luokka 28 Pelipallot

b. Kaivertaminen / kohokuvioiden painaminen / pakottaminen

Kaivertamisella tarkoitetaan tassa yhteydessa (tekstin tai mallin) leikkaamista tai kaiverrusta
kovan esineen pintaan.

Kohokuvioiden painamisella tarkoitetaan tassa mallin kaivertamista, muovaamista tai
painamista (pintaan tai esineeseen) siten, ettd se erottuu kohokuvana.

Pakottamisella tarkoitetaan tdssa mallin kaivertamista, muovaamista tai painamista (pintaan
tai esineeseen) siten, ettd se erottuu upotettuna kuvana.

Kaivertamisen / kohokuvioiden painamisen / pakottamisen vari sekoittuu niiden luonteen
vuoksi itse tuotteeseen ja tekee siitd vaikeammin havaittavan ja maariteltdvan. Kaiverruksia
kaytetdan kuitenkin usein kolmiulotteisten merkkien erottamiseen.

(") Kontrasti voi vaihdella katseluolojen mukaan (naytét, tulostetut kaaviot jne.) ja helpottaa tai vaikeuttaa
yksildimista. Yhteisessa kaytanndssa elementin ei katsota olevan selkeasti maariteltavissa.
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. Kaivertamisen / kohokuvioiden painamisen / pakottamisen vaikutus voi kuitenkin
vaikuttaa elementin maarittelemiseen ja merkin erottamiskyvyn kokonaisarviointiin.
Kun elementti on maaritelty, voidaan tehda paatds sen erottamiskyvysta.

Esimerkkeja:

EROTTAMISKYKYINEN

Merkki Huomautuksia

Kohokuvioinen elementti voidaan
maaritella esittamistavassa
erottamiskykyiseksi, ja siksi merkki on
e ) kokonaisuudessaan erottamiskykyinen.

Luokka 32 Juomat

Kaiverrettu elementti voidaan myods
maaritella esittdmistavassa
erottamiskykyiseksi, ja siksi merkki on
kokonaisuudessaan erottamiskykyinen.

Luokka 16 Kynakotelot

16



EROTTAMISKYVYTON

Merkki

Huomautuksia

an

Luokka 11 Leivanpaahdin

. Periaatteessa  erottamiskyvyttéman

elementin

Kaiverretussa kuvioelementissa ei ole
rittavasti kontrastia suhteessa
ulkoasuun eika sita siksi voida méaaritella
selkeasti esittamistavassa. Se ei siis tee
merkista kokonaisuudessaan
erottamiskykyista.

kaivertaminen / painaminen

kohokuviolla / pakottaminen erottamiskyvyttdomaan muotoon ei sellaisenaan riita

tekemaan merkista erottamiskykyista.

Esimerkkeja:

EROTTAMISKYVYTON

Merkki

Huomautuksia

&

8

—

Luokka 32 Pullotettu juomavesi

Tama erottamiskyvytdn elementti
(yksinkertainen geometrinen muoto -
ympyra), joka on kaiverrettu
erottamiskyvyttdomaan ulkoasuun, ei tee
merkista kokonaisuudessaan
erottamiskykyistd.  Kokonaisvaikutelma
on erottamiskyvytdn, koska kuluttaja ei
pysty erottamaan tdman tavaran olevan
peraisin tietysta yrityksesta.
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Luokka 32 Pullotettu juomavesi

Nama erottamiskyvyttomat elementit,
jotka on kaiverrettu erottamiskyvyttomaan
ulkoasuun, eivat tee merkista
kokonaisuudessaan  erottamiskykyista.
Kokonaisvaikutelma on erottamiskyvyton,
koska kuluttaja ei pysty erottamaan tdman
tavaran olevan peraisin tietysta
yrityksesta.
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3.1.3 Sijainti

Merkin kattaman elementin sijainti on myos tekija, joka on otettava huomioon arvioitaessa
merkin erottamiskykya, koska se vaikuttaa siihen, voidaanko kyseinen elementti maaritella
erottamiskykyiseksi vai ei ja tekeekd se viime kadessa merkista erottamiskykyisen.

Yleisesti erottamiskykyiset elementit tekevat merkistd kokonaisuudessaan
erottamiskykyisen riippumatta niiden sijainnista tavarassa ja tuotteen tavanomaisesta
esillaolosta markkinoilla, kunhan ne voidaan maaritelld erottamiskykyisiksi
tavaramerkkihakemuksessa.

Esimerkkeja:

EROTTAMISKYKYINEN

Merkki Huomautuksia

GORILLA WHITE

Sana- ja kuvioelementit voidaan
W — G"(‘J’::ILEA maaritelld erottamiskykyisiksi kaikissa

esimerkeissa riippumatta niiden
sijainnista, ja nain ollen ne tekevat
kustakin merkistd kokonaisuudessaan
erottamiskykyisen.

GORILLA

Vaikka alkuperaéa osoittavia merkkeja ei
tavallisesti aseteta pullon pohjaan, kuten
viimeisessa esimerkissa, tata
mahdollisuutta ei voida sulkea pois.

Luokka 32 Pullotettu juomavesi
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Luokka 25 Kengat

EROTTAMISKYVYTON

Alkuperaa osoittavia merkkeja voidaan
tavallisesti |0ytda kenkien sisapohjista.
Tassa tapauksessa erottamiskykyinen
elementti on sijoitettu  oletettuun
paikkaan, ja se voidaan selkeasti

maaritella esittamistavassa
erottamiskykyiseksi, ja siten se tekee
merkista kokonaisuudessaan

erottamiskykyisen.

Merkki

Huomautuksia

Luokka 33 Viini

Kuvailevan sanaelementin  sisaltava
merkinta, joka on sijoitettu tyypilliseen
paikkaan tallaisessa
tavarapakkauksessa, ei tee merkista
kokonaisuudessaan erottamiskykyista.

Luokka 33 Viini

Erottamiskyvyton elementti
(mahdollisesti tuotantovuosi) on
sijoitettu pullon pohjaan, joka ei ehka ole
tyypillinen sijainti tallaiselle kuvailevalle
tiedolle.  Epatavallinen  sijainti i
kuitenkaan luo erottamiskykya selkeasti
erottamiskyvyttomalle elementille eika
merkki ole siksi kokonaisuudessaan
erottamiskykyinen.
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Joissakin tilanteissa kuluttaja voi mieltda elementit eri tavalla sen mukaan, mika niiden
sijainti tavaroissa on, jolloin erottamiskyvyn maaritteleminen muuttuu.

Esimerkkeja:

O STSITEEN SO YIE S 4l Huomautuksia

Luokka 3 Kosmetiikka Luokka 3 Kosmetiikka

3.2

CLOSE Sanaelementilld "CLOSE” ei ole
mitddn suhdetta luokan 3
tavaroihin.
'] s 1 '] e .. 1

Kun sanaelementti sijoitetaan
keskelle, se mielletdan
erottamiskykyiseksi, koska se ei
ole tavaran kuvaileva merkinta.

Nain ollen merkki on
kokonaisuudessaan

CLOSE erottamiskykyinen.
Kun sanaelementti taas

puolestaan sijoitetaan tuotteen
paalle  korkin  viereen, se
mielletdan korkin avaamis-
/sulkemistoimintoa kuvailevaksi
merkinnaksi.

Varit

Arvioitaessa varin erottamiskykya on tarpeen ottaa huomioon yleinen etu, jonka mukaan sen
tyyppisia tavaroita tai palveluja, joita varten rekisterdintia on haettu, tarjoavien muiden
toimijoiden mahdollisuutta kayttaa vareja ei saa aiheettomasti rajoittaa (ks. 6.5.2003 annettu
tuomio asiassa Libertel, C-104/01, EU:C:2003:244, 60 kohta, ja 24.6.2004 annettu tuomio
asiassa Blau/Gelb, C-49/02, EU:C:2004:384, 41 kohta).

Esimerkiksi seuraavissa tilanteissa varit eivat tee tavaroista erottamiskykyisia.

Monissa tapauksissa vari olisi vain tavaroiden koriste-elementti tai vastaisi vain
kuluttajan toivetta (esim. auton tai T-paidan varit) riippumatta kyseessa olevien varien
maarasta.

Vari voi olla tavaran luonne (esim. savytys).

Varilla voi olla tekninen tarkoitus (esim. palosammuttimien punainen vari,
sahkojohdoissa kaytettavat eri varit).

Vari voi myos olla tavallinen (jalleen esimerkiksi palosammuttimet).

Vari voi olla osoitus tavaran tietysta luonteesta, kuten mausta (keltainen sitruunalle,
punainen mansikalle). Ks. 3.5.2017 annettu tuomio asiassa T-36/16, EU-
tavaramerkki, joka koostuu vihreédn sévyistd, EU:T:2017:295, 43—47 kohta, jossa EU-
tuomioistuin totesi, ettd luonnon variksi mielletty vihred vari saisi kohdeyleisdn
mieltdmaan sen viittaavan kyseessa olevien tavaroiden (tuulienergian muuntimien)
ekologisuuteen.
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Kuten EU-tuomioistuin on todennut, kuluttajat eivat ole tottuneet olettamaan tavaroiden tai
niiden pakkauksen varin perusteella kuvion tai sanallisen osatekijan puuttuessa, etta
tavaroilla olisi tietty alkuperd, silld vérid sellaisenaan ei nykyisessa liike-eldamassa
lahtbkohtaisesti kaytetad yksildimiskeinona (6.5.2002, C-104/01, Libertel, EU:C:2003:244).
Varilté sellaisenaan puuttuu yleensa se ominaisuus, etta se erottaisi tietyn yrityksen tavarat
muiden yritysten tavaroista. (65 kohta). Siksi yksi vari ei periaatteessa ole erottamiskykyinen
missaan tavarassa tai palvelussa poikkeustilanteita lukuun ottamatta. Kaikissa tapauksissa
tulee suorittaa tapauskohtainen harkinta.

. Lahtokohtaisesti pelkka yhden varin lisddminen tavaran ulkoasuun ei tekisi merkista
sellaisenaan erottamiskykyista, jos muita erottamiskykyisia sana- tai kuvioelementteja
ei ole.

Esimerkkeja:

EROTTAMISKYVYTON ,

Merkki Huomautuksia

Tassa esimerkissa kuluttajat eivat miella
keltaisen vérin lisddmistd ulkoasuun
osoitukseksi alkuperasta. Varin kayttd
tallaisissa tavaroissa on markkinoilla
yleista.

Luokka 9 Muistikortti

Yhden varin  kayttéd ei tassa
tapauksessa  mielleta  osoitukseksi

alkuperasta, vaan silld annetaan tietoa
kyseessa olevan tavaran luonteesta.
Merkki on nain ollen erottamiskyvytdn.

Luokka 16 Kynat
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e Ei voida kuitenkaan sulkea pois sitd, ettd varien erityinen jarjestys, joka on
epatavallinen tavaroille ja joka luo mieleenpainuvan kokonaisvaikutelman, voi tehda
merkista kokonaisuudessaan erottamiskykyisen.

Esimerkkeja:

EROTTAMISKYKYINEN

Merkki Huomautuksia
' Tama tuulimyllyssa kaytetty erityinen
varien jarjestys on markkinoilla
epatavallinen ja riittdvan selked, jotta se

saa aikaan mieleenpainuvan
kokonaisvaikutelman, jotta  valistunut
kuluttaja voi palauttaa sen mieleensa
yksildintikeinona.

Luokka 7 Tuulimylly

Tama autotallin ovien putkimoottorissa
kaytetty erityinen varien jarjestys saa
aikaan helposti muistettavan
kokonaisvaikutelman. Kyseisilla
markkinoilla tavaroita hankkivat lahes
yksinomaan ammattimaiset kuluttajat,
jotka ovat tottuneet tunnistamaan naiden
tavaroiden kaupallisen alkuperan varien
perusteella. Tavarat eivat tavallisesti ole
kaytéssa nakyvilla, ja siksi variyhdistelmaa
ei mielleta koristeeksi.
Nain ollen merkki on kokonaisuudessaan
erottamiskykyinen.

Luokka 7 Sahkdinen ovenavaaja
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Esimerkkeja:

Merkki

EROTTAMISKYVYTON

Huomautuksia

Variyhdistelmien kaytto on
matkapuhelinkoteloiden markkinoilla
yleistd. Kuluttaja ei siksi miella tata
variyhdistelmaa osoitukseksi alkuperasta
vaan pelkdstdan naiden tavaroiden
koristeluksi. Merkki ei ole
kokonaisuudessaan erottamiskyvyton.

Luokka 9 Matkapuhelinkotelot

Luokka 20 Tuolit

Tama yhdistelma valittda yksinomaan
koristeellisen viestin, jota ei pideta
viittauksena sen alkuperaan. Se ei siis
tee merkista kokonaisuudessaan
erottamiskykyista.
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3.3 Eri tekijoiden ja elementtien yhdistelmat
Joissakin tilanteissa kolmiulotteisessa merkissa on useampia edella kasiteltyja elementteja.

Lisdksi joissakin tapauksissa useampi kuin yksi edelld mainituista tekijdistd on
merkityksellinen maariteltdessa elementtien vaikutusta merkin erottamiskykyyn.

Merkin erottamiskyky riippuu kaikissa tilanteissa kyseisten tekijdiden ja elementtien

yhdistelman aikaansaamasta kokonaisvaikutelmasta.

3.3.1 Eri tekijéiden yhdistelma

. Kun useat tekijat (kuten koko, sijainti tai kontrasti) vaikuttavat kielteisesti elementin
maarittelemiseen erottamiskykyiseksi, merkistd saatava kokonaisvaikutelma on sen
perusteella erottamiskyvyton.

Esimerkkeja:

EROTTAMISKYVYTON
Merkki Huomautuksia

Sanaelementin koko, sijainti  ja
varikontrastin  puute saavat aikaan
erotuskyvyttdman kokonaisvaikutelman.
Elementtia ei voida maaritelld tavarassa
erottamiskykyiseksi ilman hyvin tarkkaa
tutkintaa, koska se on sijoitettu pullossa
heikosti nakyvaan kohtaan, kaytetty
kirjasinkoko on hyvin pieni ja kontrasti
vahainen. Se ei siis tee merkista
kokonaisuudessaan erottamiskykyista.

Luokka 33 Viini

Elementtida ei voida sen koon ja
kaiverruksen  perusteella  yksil6ida,
koska naitéa elementteja ei nahda ilman
tarkkaa tutkimista. Taman vuoksi
kokonaisvaikutelma on
erottamiskyvyton.

Luokka 9 Silmalasit
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EROTTAMISKYKYINEN

Merkki

Huomautuksia

Luokka 9 Silmalasit

Tassa tapauksessa elementin koko ja
sen kontrasti tavaraan mahdollistavat
sen maarittelemisen
erottamiskykyiseksi: kokonaisuuden
perusteella sen kokonaisvaikutelma on
erottamiskykyinen.

3.3.2 Erottamiskyvyttémien elementtien yhdistelma

. Yleisesti

ottaen erottamiskyvyttéman

ulkoasun yhdistdminen sana- ja/tai

kuvioelementteihin, joiden ei katsota yksindan olevan erottamiskykyisia, ei saa aikaan

erottamiskykyistd merkkia.

Esimerkkeja:

EROTTAMISKYVYTON

Merkki

Huomautuksia

Luokka 33 Viini

Sana- ja kuvioelementit ovat
erottamiskyvyttdomia, koska ne antavat
kuvailevaa tietoa kyseessa olevista
tavaroista. Vaikka ne on sijoitettu
keskelle ulkoasua, niiden suuresta
koosta ja riittAvastd  kontrastista
huolimatta ne eivat pysty tekeméaan
merkista kokonaisuudessaan
erottamiskykyistd, koska kuluttaja ei
miella yhdistelmaa osoitukseksi
alkuperasta.
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Luokka 25 Kengéat / Luokka 16 Pakkaus

Yksinkertaisten geometristen muotojen
satunnainen asettelu luokan 16 tavaran
ulkoasussa ja luokan 25 kenkien
tavanomaisessa pakkauksessa ei saa
aikaan erottamiskykyista
kokonaisvaikutelmaa, koska kuluttaja ei
mielld  tatd erityistd  yhdistelmaa
osoitukseksi kaupallisesta alkuperasta
vaan vain pakkauksen mahdolliseksi
koristeluksi.

Erottamiskyvyttémien elementtien
yhdistelma ei luo erottamiskykya
merkille, jossa ulkoasu koostuu esitetyn
mukaisesti erottamiskyvyttomasta
muropaketista. Kuluttajat mieltaisivat
sen tavanomaiseksi ukoasuksi, joka
sisdltdd kuvailevaa tietoa kyseessa
olevista tavaroista.

Luokka 30 Suklaa

Tama elementtien yhdistelma, jossa
kaikki  elementit ovat itsessaan
erottamiskyvyttomia, ei tee merkista
kokonaisuudessaan erottamiskykyista.
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Sellaisten erottamiskyvyttémien elementtien yhdistdminen ulkoasuun, joiden katsotaan
olevan yksindan erottamiskyvyttémia, voidaan kuitenkin mieltdd osoitukseksi
alkuperasta kohdeyleisdn kasityksen ja merkkikokonaisuuden perusteella.

Esimerkkeja:

EROTTAMISKYKYINEN

Merkki - Huomautuksia

Kuvailevat elementit on aseteltu siten,
etta ne saavat aikaan auringon tai kukan
muodon. Yhdistelma voidaan mieltaa
osoitukseksi alkuperasta, jolloin se
tekee merkistd kokonaisuudessaan
erottamiskykyisen.

ELICIOW®

oL

Luokka 30 Suklaa

Erottamiskyvyttdomaan ulkoasuun lisatyt
useat toistuvat ja erottuvan variset taplat
saavat aikaan markkinoilla epatavallisen
yhdistelman, joka tekee merkista
kokonaisuudessaan erottamiskykyisen.

Luokka 33 Viini
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EROTTAMISKYVYTON :
Merkki Huomautuksia

Useat toistuvat ja erottuvan variset pisteet

® o katsotaan tassd tapauksessa vain
® koristeluksi. Elementit eivat siksi voi tehda
f merkista kokonaisuudessaan
@ erottamiskykyista, koska koriste-
elementtien  kaytt6 on  kyseisten
| tavaroiden markkinoilla tavallista.
o ©
L ® .l

Luokka 21 Kahvikupit

3.3.3 Erottamiskykyisten ja erottamiskyvyttdmien sana-/kuvioelementtien ja varien
yhdistelma

. Yleisesti ottaen erottamiskykyisen elementin yhdistaminen muihin
erottamiskyvyttdomiin elementteihin erottamiskyvyttdmassa ulkoasussa voi tehda
merkista kokonaisuudessaan erottamiskykyisen, kunhan erottamiskykyinen elementti
voidaan selkeasti yksildida kaikkien muiden elementtien joukosta.

Esimerkki:

EROTTAMISKYKYINEN
Merkki Huomautuksia

Useiden erottamiskyvyttomien
elementtien yhdistelmastd huolimatta
sanaelementti "ECS” voidaan maaritella
kuvauksessa erottamiskykyiseksi sen
koon, sijainnin ja tavaraa koskevan
kontrastin vuoksi, ja siksi se voi tehda
merkista kokonaisuudessaan
erottamiskykyisen.

Luokka 30 Suklaa
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e Jos kuluttaja ei kuitenkaan heti havaitse erottamiskykyistd elementtid johtuen
erottamiskyvyttdmien elementtien olemassaolosta, yhdistelma voi johtaa
erottamiskyvyttémaan merkkiin.

Esimerkki:

EROTTAMISKYVYTON
Merkki Huomautuksia

Sanaelementti ECS katoaa useiden
erottamiskyvyttomien elementtien
joukkoon. Sen sijainnin, koon ja
kontrastin puutteen vuoksi sita ei voida
maaritelld  erottamiskykyiseksi ilman
tarkkaa tutkimista, ja siksi se ei voi tehda
merkista kokonaisuudessaan
erottamiskykyista.

Luokka 30 Suklaa
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