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Proiecte de convergenta

Temeiul juridic

Pachetul de reforme Pachetul de reforme privind desenele

privind marca UE sau modelele UE

* Articolul 151 din Regulamentul * Considerentul 8 din Regulamentul privind DUE
privind marca UE + Articolele 34 si 35 din Directiva privind protectia

* Articolul 152 din Regulamentul juridica a desenelor si modelelor industriale
privind marca UE (reformare)

* Articolele 51 si 52 din Directiva
privind marcile
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Practica comuna PC17 — Context

OX

Lipsade Raportul de cercetare
indrumari jurisprudentiala al
camerelor de recurs ale
pentru evaluarea sloganurilor in Directiva EUIPO
privind marcile si Regulamentul privind
marca UE

privind caracterul distinctiv al
sloganurilor

imbunatatirea
coerentei

intre OPI-uri care si-au
exprimat interesul fata de
subiect



https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/boards_of_appeal/research_reports/Slogans_final_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/boards_of_appeal/research_reports/Slogans_final_en.pdf
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Practica comuna PC17 — Context

Metodologia pentru colectarea de informatii

Consultari

3 consultari in scris

Comunicare

MS Teams ca mijloc de o
comunicare. Feedback,

propuneri si noi proiecte

disponibile pentru toti

participantii in timp real.

Reuniuni
online/hibride
3 reuniuni online prin

videoconferinta si
1 reuniune hibrida.

Apeluri bilaterale

Reuniuni personalizate cu
partile interesate pentru
clarificarea indoielilor
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Practica comuna PC17 — Sfera de aplicare

sferade aplicare

0 intelegere comuna a conceptului de sloganuri si consideratii
generale;

acordul privind o lista neexhaustiva de factori pentru aprecierea
caracterului distinctiv al sloganurilor (marci verbale); si

[ ) . . T o
F exemple de ilustrare a sloganurilor in limba engleza.
-




Practica comuna PC17 — Sfera de aplicare

In afara sferei de aplicare

« evaluarea oricarui tip de marci, altele decéat marcile verbale;

« evaluarea oricaror alte motive absolute de refuz, altele decat cele prevazute la
articolul 4 alineatul (1) litera (b) din Directiva privind marcile;

« evaluarea altor drepturi de proprietate intelectuala, cum ar fi drepturile de autor, i
impactul lor asupra posibilitati de nregistrare a unei marci in conformitate cu
articolul 4 alineatul (1) litera (b) din Directiva privind marcile;

» aspecte procedurale referitoare la fiecare OPI;

« caracterul distinctiv dobandit prin utilizare in temeiul articolului 4 alineatul (4) din
Directiva privind marcile;

« caracterul distinctiv datorat unei pozitionari speciale a sloganului pe produse si
servicii;

« descrierea constrangerilor legale care impiedica aplicarea in anumite OPI-uri si E/OJ

« aspecte lingvistice legate de exemplele din practica comuna.
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Declinarea responsabilitatii pentru traducere

Daca exista discrepante intre traducerea
documentelor privind practica comuna in oricare

dintre limbile oficiale ale Uniunii Europene si
versiunea in limba engleza, aceasta din urma va

prevala.

(AL
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2.1 Cadrul juridic

/Articolul 4 alineatul (1) litera (b) din Directiva privind\

marcile [confirmat si Tn articolul 7 alineatul (1) litera (b) din
Regulamentul privind marca UE]. marcile fara caracter |

distinctiv nu se inregistreaza sau pot fi declarate nule, daca sunt
inregistrate.
\red J

Rationamentul care sta la baza acestor dispozitii 1l reprezinta articolul 3 din Directiva
privind marcile, care defineste, printre altele, o marca drept un semn care poate sa
distinga produsele sau servicille unei intreprinderi de cele ale altor intreprinderi.
Aceasta este functia esentiala a unei marci si, prin urmare, inregistrarea marcii nu
poate fi acordata pentru un semn lipsit de caracter distinctiv.
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« [EUIPN_ 1 INTRODUCERE

INTELLECTUAL PROPERTY NETWORK

«1.1 Obiectivul acestui document
« 1.2 Contextul
1.3 Sfera de aplicare a practicii

1.4 Punerea in aplicare

2 PRACTICA COMUNA

________________________________________________________________________

« 2.3 Aprecierea caracterului distinctiv al sloganurilor

« 2.3.1 Lista neexhaustiva a factorilor pentru aprecierea
- caracterului distinctiv al unui slogan

' COMMON PRACTICE )
« 2.3.2 Exemple de sloganuri

THE DISTINCKI'WE CHARACTER OF
SLOGANS




2.2 Conceptul de slogan si consideratii generale

Definitiile din dictionar pentru ,slogan” se gasesc la pagina 3 din PC

Termenul ,slogan” nu este definit in mod
explicit Tn Directiva privind marcile, in
Regulamentul privind marca UE sau in

jurisprudenta constanta.

K

Interpretarea sa se bazeaza pe jurisprudenta
Curtii de Justitie si a Tribunalului, in special
in ce priveste aprecierea caracterului

distinctiv al acestor semne.
» De exemplu, ,Vorsprung durch Technik” (C-398/08 P), ,Wir
machen das Besondere einfach” (C-311/11 P).



https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/slogan
https://curia.europa.eu/juris/liste.jsf?language=de&jur=C,T,F&num=C-398/08
https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/%23basic/*/number/311%2F11
https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/%23basic/*/number/311%2F11
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2.2 Conceptul de slogan si consideratii generale

Curtea de Justitie a clarificat ca sloganurile pot functiona:

ca indicatie a originii

comerciale a O/

(] ca formula

promotionala produselor si

serviciilor




*\\ , . sdaibd o anumits
— ’17,{6\‘ : originalitate;
Pentru a fi e _----._ sanecesite cel
e“ |b|| entru . putin o interpretare
R 9 _ P ‘r— .g . din partea
Inregistrare, = publicului relevant,

un slogan

trebuie: . sausadeclanseze
—————— @ . un proces cognitiv

‘" in mintea publicului
respectiv.




2.2 Conceptul de slogan si consideratii generale

Cu toate acestea, chiar daca un slogan nu este capabil sa
declanseze un proces cognitiv Tn mintea consumatorului relevant,
acesta nu este neaparat lipsit de caracter distinctiv.




2.2 Conceptul de slogan si consideratii generale

Solicitantii urmaresc sa
inregistreze sloganuri ca marci
pentru a asigura drepturi
exclusive ntrucat sloganurile
transmit, de regula, un mesaj
promotional legat de
produsele si serviciile
desemnate. ‘

=

In general, sloganurile pot fi
considerate o metoda atragatoare
de promovare a unui produs
sau a unui serviciu, prin
facilitarea memorarii mesajului

de catre consumatori si
identificarea respectivelor produse
Si servicii cu o anumita origine.
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2.3 Aprecierea caracterului distinctiv al sloganurilor

Sloganurile, indiferent daca sunt considerate marci neconventionale, nu sunt
supuse unor criterii mai stricte in aprecierea caracterului distinctiv decat
alte tipuri de semne.

Acest lucru confirma ca toate marcile, indiferent de tip, trebuie evaluate pe
baza acelorasi principii juridice aplicabile la aprecierea caracterului
distinctiv al unei marci.

Lungimea nu determina singura daca un
slogan este distinctiv.

RARARE



2.3 Aprecierea caracterului distinctiv al sloganurilor

au
in legatura cu pr_(_)duse\e s§
serviciile ‘ /(
pentru care s-a solicitat

Car ac t eru I inregistrarea semnului Si
distinctiv al
unei marci este

evaluat:




2.3 Aprecierea caracterului distinctiv al sloganurilor

Caracterul distinctiv al unui slogan trebuie apreciat in raport cu
produsele si serviciile specifice. Se poate furniza insa un
rationament general pentru toate produsele si serviciile vizate
atunci cand se aplica in mod egal tuturor produselor si
serviciilor.



2.3. Aprecierea caracterului distinctiv al sloganurilor

4 N

Perceptia publicului relevant asupra sloganurilor nu este
neaparat aceeasi ca in cazul altor tipuri de marci si stabilirea
caracterului distinctiv se poate dovedi mai dificila.

o /




2.3 Aprecierea caracterului distinctiv al sloganurilor

Cand sloganurile transmit informatii vagi despre
produse si servicii, este mai putin probabil ca un
consumator sa aiba timp sa reflecteze asupra unei
origini comerciale.
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2.3.1 Lista neexhaustiva a factorilor pentru aprecierea caracterului distinctiv al unui slogan

QB

Introduce elemente de *
intriga sau surpriza
conceptuala Are un anumit grad de

Constituie un joc originalitate si/sau

de cuvinte necesita un efort de
interpretare

Are structuri

o

Are  mai : : L : sintactice si/sau

multe Factori care pot servi drept indicatori procedee

intelesuri pentru stabilirea caracterului distinctiv linlqlvi_stice $i
stilistice

al unui slogan:

neobisnuite




2.3.1 Lista neexhaustiva a factorilor pentru aprecierea caracterului distinctiv al unui slogan

in esenta, faptul ca unul sau mai multe dintre elementele de mai sus se
aplica nu inseamna neaparat ca un slogan are caracter distinctiv.

Trebuie efectuata o apreciere globala a factorilor pentru a se putea
concluziona ca sloganul poate functiona ca indicatie a originii comerciale a
produselor si serviciilor, desi poate transmite si o formula promotionala.
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2.3.1 Lista neexhaustiva a factorilor pentru aprecierea caracterului distinctiv al unui slogan

2.3.1.1 intelegerea comuna a factorilor

Mai multe intelesuri

Un slogan cu mai multe intelesuri poate capta interesul publicului relevant, permitdndu-i sa-l interpreteze in
moduri diferite. Acest lucru poate crea o legatura mai profunda si mai semnificativa cu produsele sau
serviciile, facandu-le mai usor de retinut.
.Make up” poate Tnsemna a inventa o0 poveste, a suplini ceva
pierdut, ratat sau inexistent, iar in contextul cosmeticelor, a se
machia sau a machia altd persoana. De asemenea, exploateaza
m expresia cunoscuta ,make up your mind”, folosita in general in
. contextul luarii unei decizii, dar introduce o rasturnare de sens prin
We make up your mind schimbarea subiectului in ,we”, sugerand ghidarea consumatorului.
Clasa 3: Cosmetice
Aceasta multitudine de sensuri necesita un anumit grad de efort
cognitiv, ceea ce face ca expresia sa fie atragatoare din punct de
vedere conceptual si memorabila.
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2.3.1 Lista neexhaustiva a factorilor pentru aprecierea caracterului distinctiv al unui slogan

2.3.1.1 intelegerea comuna a factorilor

Jocul de cuvinte

Folosirea de jocuri de cuvinte sau de cuvinte cu dublu inteles poate face un slogan mai
memorabil, Tntrucat pentru a-i intelege sensul si continutul este necesar un exercitiu
intelectual sau mental.

m Acesta este un joc de cuvinte bazat pe expresia
cunoscuta ,where dreams come true”. Prin Tnlocuirea
Where dresses come true  termenului ,dreams” cu ,dresses”, expresia creeazi o
Clasa 25: Rochii conexiune imediata cu expresia originala, transmitand

Clasa 40: Servicii de in acelasi timp o nota de aspiratie si implinire specifica
croitorie industriei modei si serviciilor de croitorie.
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2.3.1 Lista neexhaustiva a factorilor pentru aprecierea caracterului distinctiv al unui slogan

2.3.1.1 intelegerea comuna a factorilor

@ Elemente de intriga sau surpriza conceptuala
A

Introducerea unui element de surpriza sau a unei rasturnari neasteptate poate capta
atentia, starni curiozitate si face sloganul mai captivant, determinand publicul relevant
sa reflecteze asupra intelesului.

m Sloganul poate fi interpretat atat literal (indicand o legatura cu
tehnologia digitala), cat si metaforic (,software with a bite”),

Software with a byte sugerand ca software-ul este incisiv, puternic sau disruptiv.
Aceasta dubla interpretare confera conceptului un plus de
de calculator profunzime, sugerand ca software-ul nu este doar un simplu

Clasa 42 Dezvoltare de instrument, ci transmite o anumita personalitate, un plus de
software, proiectare de incisivitate sau atitudine, care 1l diferentiaza de conceptele

software obisnuite.

Clasa 9: Software pentru jocuri
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2.3.1 Lista neexhaustiva a factorilor pentru aprecierea caracterului distinctiv al unui slogan

2.3.1.1 intelegerea comuna a factorilor

Originalitate sau rezonanta

Un slogan care prezinta un anumit grad de originalitate si o anumita rezonanta va capta
probabil mai mult atentia publicului relevant.

m Termenul ,chaos” transmite un sentiment de energie ridicats,
imprevizibilitate si intensitate, care se aliniaza bine cu natura

Bottle the Chaos bauturilor energizante. Conceptul de ,bottling” In legaturd cu
haosul sugereaza capacitatea de a captura si controla ceva
salbatic sau neasteptat. Aceasta combinatie de limbaj dinamic,

dar usor de inteles, face ca sloganul sa fie atat original, cat si
Cu impact.

Clasa 32: Bauturi energizante
si sucuri carbogazoase
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2.3.1 Lista neexhaustiva a factorilor pentru aprecierea caracterului distinctiv al unui slogan

2.3.1.1 intelegerea comuna a factorilor

Proces cognitiv sau efort de interpretare

Un slogan care necesita o anumita reflectie sau interpretare poate fi mai atractiv,
deoarece face ca publicul sa se implice intr-un proces mental, facand sloganul mai usor
de memorat.

m Expresia ,to get something to work® se foloseste in

Getting Words to Work general in legatura cu dispozitive mecanice sau
Clasa 35: e d20232 s i electrice. Aplicand aceasta structura familiara serviciilor
afaceri, redactare de texte mentionate din clasele 35, 41 si 42, semnul determina
publicitare publicul relevant sa se angajeze intr-un proces cognitiv,
Clasa 41: Formare incurajandu-l sa reinterpreteze sloganul intr-un nou

Clasa 42: Audituri de calitate si context.

pregatire de rapoarte tehnice
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ntelegerea comuna a factorilor

Structuri sintactice si/sau procese lingvistice
neobisnuite

Folosirea de forme gramaticale neconventionale trebuie evaluata cu atentie deoarece sloganurile
sunt adesea scrise in forma simplificata. Folosirea de structuri sintactice unice, de exemplu aliteratii,
metafore, rime etc. poate face un slogan mai atragator si mai memorabil. Lipsa elementelor
gramaticale (de exemplu articole, pronume, conjunctii, prepozitii) sau includerea de greseli
ortografice nu este insa intotdeauna suficienta pentru a conferi sloganului caracter distinctiv.

m Acest semn foloseste o structura sintactica neconventionald,

modificand in mod creativ expresia familiara it is up to you”.

/4
IT's APP2You Inlocuirea cuvantului ,,up” cu ,app” si folosirea cifrei ,,2” ca omofon
DPMA nr. 302012059605 pentru ,,to” adauga un nivel de joc de cuvinte care, in combinatie
Clasa 9: Programe de calculator in acest caz specific, fac ca marca sa fie memorabild. Aceasta

descarcabile
Clasa 38: Furnizare de acces la informatii
pe internet
Clasa 41: Instructiuni educative
Clasa 42: Servicii de inginerie

combinatie sporeste originalitatea sloganului, mentindndu-i n
acelasi timp sensul preconizat.


https://register.dpma.de/DPMAregister/marke/register/3020120596053/DE
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2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.1 Exemple de sloganuri care pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (b)
din Directiva privind marcile

Ca regula generala, sloganurile pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (b) din
Directiva privind marcile daca sunt percepute ca simpla formula promotionala.

» Cu alte cuvinte, un simplu mesaj publicitar/laudativ/ibanal care evidentiaza aspectele pozitive
ale produselor si serviciilor respective in. mod clar, direct si lipsit de ambiguitate.

Ca atare, semnul nu prezinta niciun element (vezi lista anterioara de factori) care sa permita
publicului relevant sa identifice semnul usor si imediat ca marca distincta pentru produsele si
serviciile respective.
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2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.1 Exemple de sloganuri care pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (b)
din Directiva privind marcile

m - Functia principala: declaratie inspirationala sau motivationala.
- Aprecierea caracterului distinctiv: combinatia celor doua fraze

DREAM IT, scurte formeaza o secventa corecta gramatical si sintactic, care
DO IT! este coerentd din punct de vedere logic. Prin urmare, lipseste
Clasa 35: Promovarea si furnizarea de originalitatea si rezonanta necesara pentru a declansa un
asistenta profesionala persoanelor [...] proces cognitiv sau un efort de interpretare in publicul
relevant, care sa-i permita sa retina semnul. Prezenta unui semn

Clasa 36: Asistenta financiara pentru de exclamare nu modifica aceasta constatare.

persoane si organizatii [...]

Clasa 41: Servicii educationale, i ,DREAM IT, DO IT!” este doar un mesaj promotional. i
respectiv publicare. | Este lipsit de caracter distinctiv si, ca atare, nu va fi I
i perceput ca indicatie a originii comerciale a i
| serviciilor. |

Clasa 45: Servicii sociale.
T-186/07


https://curia.europa.eu/juris/liste.jsf?language=en&num=T-186/07
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2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.1 Exemple de sloganuri care pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (b)
din Directiva privind marcile

m - Funct,ie principala: declara’;ie de valoare.

. . Aprecierea caracterului distinctiv: folosirea literei majuscule
Pioneering »Y’ in elementul verbal ,you” nu confera semnului nicio
for You originalitate sau rezonanta, ci corespunde mai mult cu ceea ce

Clasa 7: Masini pentru industria chimica [...] ~ €Ste normal in engleza. Semnificatia semnului este clara, nu lasa
loc de indoieli si nu necesita niciun efort minim de interpretare. In

Clasa 9: Aparate si instrumente stiintifice [...] ~ plus, nu declanseaza niciun proces cognitiv Tn mintea publicului
relevant, care va percepe semnul ca pe o afirmatie publicitara tipica.

Clasa 11: lluminatul [...]

Clasa 37: Constructii [...] ,Pioneering for You” este doar o declaratie de valoare.
Este lipsit de caracter distinctiv si nu va fi perceput
ca indicatie a originii comerciale a produselor si

serviciilor.

|
|
|
Clasa 42: Servicii stiintifice si tehnologice [...] |
|
|

printre alte clase, produse/servicii. :
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2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.1 Exemple de sloganuri care pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (b)
din Directiva privind marcile

m - Functie principala: declaratie de valoare.

CREATE DELIGHTFUL - Aprecierea caracterului distinctiv: Semnul respecta regulile sintaxei
si gramaticii engleze si se refera la produsele si serviciile acoperite de

HUMAN semn, lipsite de fantezie sau de o anumita originalitate. Prin urmare,
ENVIRONMENTS va fi perceput ca simpla formula promotionala, fara a fi necesar niciun

efort de interpretare.
Clasa 9: Controler electronic pentru ajustarea

si controlarea nuantarii

unittilor de sticla izolantd pentru ferestre [...] Semnul nu prezinta niciun element care ar putea permite publicului

relevant sa retina usor si imediat acest semn ca marca distinctiva

Clasa 19: pentru produsele si serviciile respective.
Unitati de sticla izolanta pentru ferestre ... — __________ _ __ _ ___ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ __ _ ___________________

Clasa 37: i ,CREATE DELIGHTFUL HUMAN ENVIRONMENTS” este
Servicii de instalare, intretinere si repararea | doar un mesaj promotional si informativ despre produse
unitatilor de sticla pentru ferestre [...] i si servicii si nu va fi perceput ca indicatie a originii
|
|

printre alte produse/servicii. comerciale a serviciilor.
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2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.1 Exemple de sloganuri care pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (b)
din Directiva privind marcile

m - Functia principala: declaratia privind serviciile pentru clienti.
- Aprecierea caracterului distinctiv: semnul constituie o expresie
SO WHAT DO I DO . A - s y
banala avand in vedere natura acestor servicii Si nu confera

WITH MY MONEY expresiei mai multe intelesuri. Cuvantul ,so” de la inceput nu
confera semnului nicio originalitate.

Clasa 35: Furnizarea de informatii si
analize referitoare la datele economice e 1

depaal.] ,SO WHAT DO | DO WITH MY MONEY” este doar o
afirmatie orientata catre client, care reflecta valorile

| |

| |

| |

Clasa 36: Servicii de gestionare a : l
. . . . . « s . agw |

i si convingerile principale despre serviciu. Este lipsita |
| |
| |
| |
| |

investitiilor [...]
de caracter distinctiv si nu va fi perceputa ca
indicatie a originii comerciale a serviciilor.

printre alte servicii.



PC17: Caracterul distinctiv al sloganurilor

2.3.2 Exemple de sloganuri

din Directiva privind marcile

2.3.2.1 Exemple de sloganuri care pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (b)

) s

Take Control of Your
Data

Clasa 36: Servicii financiare, monetare si
bancare [...]

Clasa 38: Furnizarea si inchirierea de
instalatii si echipamente de telecomunicatii

[..]

Clasa 42: Servicii de proiectare; servicii
informatice; servicii stiintifice si tehnologice

[..]

printre alte servicii.

Functia principala: declaratie motivationala.

Aprecierea caracterului distinctiv: Expresia foloseste o structura
sintactica obisnuita. Acest mesaj clar este lipsit de originalitate
sau rezonanta. In plus, structura gramaticald a semnului permite
publicului relevant sa-i inteleaga usor sensul, fara interpretari sau
sensuri ascunse.

,Take Control of Your Data” este doar o declaratie
motivationala. Este lipsita de caracter distinctiv si,
ca urmare, nu va fi perceputa ca indicatie a originii
comerciale a serviciilor.



PC17: Caracterul distinctiv al sloganurilor

2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.1 Exemple de sloganuri care pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (b)
din Directiva privind marcile

) s

Don't risk your home
safety

Clasa 36: Servicii de asigurari

Functia principala: declaratie motivationala.

Aprecierea caracterului distinctiv: Semnul transmite un mesaj
clar si usor de inteles. Simplitatea sa si lipsa de structuri
neobisnuite sau sensuri ascunse fac ca mesajul sa fie direct si
lipsit de ambiguitate. Nu contine elemente de surpriza sau
originalitate si subliniaza importanta sigurantei locuintei, fara a
necesita un proces cognitiv suplimentar. Fiind un mesaj direct,
nu are multiple semnificatii si este lipsit de intriga conceptuala.

,Nu riscati siguranta casei dvs.” este doar o afirmatie i
motivationala. Este lipsit de caracter distinctiv si, ca
atare, nu va fi perceput ca indicatie a originii i
comerciale a serviciilor. |



PC17: Caracterul distinctiv al sloganurilor

2.3.2 Exemple de sloganuri

din Directiva privind marcile

2.3.2.1 Exemple de sloganuri care pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (b)

It is already there )
before

you even
need it

Clasa 39: Livrare de colete

Functia principala: declaratia privind serviciile pentru clienti.

Aprecierea caracterului distinctiv: Semnul ofera un mesaj clar,
usor de inteles. Simplitatea sa si lipsa de structuri neobisnuite
sau sensuri ascunse fac ca mesajul sa fie direct si lipsit de
ambiguitate. Nu contine elemente de surpriza sau originalitate si
comunica rapiditatea si fiabilitatea exceptionala a serviciului de
livrare, fara a necesita un proces cognitiv suplimentat.

Semnul este doar o declaratie de servicii pentru i
clienti. Este lipsit de caracter distinctiv si, ca atare, |
nu va fi perceput ca indicatie a originii comerciale a |
serviciilor. i




PC17: Caracterul distinctiv al sloganurilor

2.3.2 Exemple de sloganuri

din Directiva privind marcile

2.3.2.1 Exemple de sloganuri care pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (b)

You take the picture;
we edit it to

perfection

Clasa 41: Fotografie

Functie principala: declaratie de valoare.

Aprecierea caracterului distinctiv: Semnul transmite un mesaj
clar. Simplitatea sa si lipsa de structuri neobisnuite sau sensuri
ascunse fac ca mesajul transmis sa fie direct si lipsit de
ambiguitate. Exista si o lipsa de originalitate, publicul relevant nu
are nevoie sa depuna niciun efort de interpretare si isi poate
imagina servicile oferite, deci exista si o lipsa de intriga
conceptuala.

__________________________________________________|

| Pe baza celor de mai sus, ,You take the picture; we edit i
i it to perfection” este doar o declaratie de valoare si |
| descriptiva. Este lipsita de caracter distinctiv si, ca i
| atare, nu va fi perceputa ca indicatie a originii |
| comerciale a serviciilor. |




PC17: Caracterul distinctiv al sloganurilor

2.3.2 Exemple de sloganuri

din Directiva privind marcile

2.3.2.1 Exemple de sloganuri care pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera (b)

Save

with
us

Clasa 36: Servicii de consiliere in
materie de datorii

Functia principala: declaratie motivationala

Aprecierea caracterului distinctiv: Simplitatea semnului si lipsa
de structuri neobisnuite sau sensuri ascunse fac ca mesajul sa fie
direct si lipsit de ambiguitate. Semnificatia semnului poate fi inteleasa
imediat, deoarece nu contine nicio greseala de ortografie sau
variatie ortografica. Deoarece semnul face deja aluzie la serviciile
oferite, acesta este lipsit de originalitate, iar publicul relevant nu
este nevoit sa facd un efort de interpretare. In plus, publicul relevant
isi poate imagina usor serviciile oferite, deci lipseste si intriga
conceptuala.

|
Semnul este doar o afirmatie motivationala. Nu va fi |
perceputa ca indicatie a originii comerciale a i
|
|
|

i
|
|
|
: - - .
| serviciilor.
|




EU PN PC17: Caracterul distinctiv al sloganurilor
2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.2. Exemple de sloganuri care nu pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1)
litera (b) din Directiva privind marcile

Sloganuri sunt considerate distinctive daca, pe langa functia lor promotionala:

- publicul le percepe ca fiind simultan o indicatie a originii comerciale a produselor
sau serviciilor respective.

Intrucat sloganurile in acest caz sunt mai mult decat un simplu mesaj publicitar care

evidentiaza aspectele pozitive ale produselor si serviciilor, publicul relevant le va percepe
ca pe un semn al originii comerciale.

» Ca urmare, astfel de sloganuri pot distinge produsele sau serviciile solicitantului de
cele cu alta origine comerciala.

Pentru a se stabili Tndeplinirea cerintei privind caracterul distinctiv, trebuie Tndeplinit cel
putin unul sau mai multi dintre factori.




PC17: Caracterul distinctiv al sloganurilor

2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.2 Exemple de sloganuri care nu pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1)
litera (b) din Directiva privind marcile

 # semn: B

BEAUTY NEEDS TO
TRAVEL

Clasa 3: Sapunuri; parfumerie,
uleiuri esentiale; [...];

Clasa 16: Materiale de ambalare,

amortizare si umplere din hartie

[...]
Clasa 35: Publicitate [...]
Printre altele:

EUTM 002874071

Aprecierea caracterului distinctiv. Semnul transmite un mesaj
abstract referitor la frumusete.

Atunci cand semnul este utilizat in legatura cu produsele respective, si
anume imbracaminte, incaltaminte si articole de acoperit capul, publicul
relevant va trebui sa-l plaseze intr-un anumit context, ceea ce necesita
un efort intelectual.

Acest lucru evoca si o intriga conceptuala in jurul ideii de frumusete
care ,calatoreste”, aducand originalitate deoarece frumusetea este un
concept subiectiv, iar ideea ca frumusetea calatoreste nu este obisnuita.

|
|
Semnul are un grad minim de caracter distinctiv. Publicul |
relevant va percepe semnul ca pe o indicatie a originii |
comerciale a produselor si serviciilor. :

|



https://euipo.europa.eu/eSearch/%23details/trademarks/002874071

PC17: Caracterul distinctiv al sloganurilor

2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.2 Exemple de sloganuri care nu pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1)
litera (b) din Directiva privind marcile

7 semn [

As Green As White
Can Be

Clasa 1: Preparate chimice [...]
Clasa 2: Pigmenti minerali [...]

Clasa 5: Saruri de calciu pentru uz
farmaceutic

printre alte clase.

Evaluarea caracterului distinctiv: publicul relevant va trebui sa plaseze
aceasta combinatie de cuvinte intr-un anumit context, fapt ce
declanseaza un efort intelectual Tn mintea publicului relevant, necesar
pentru a intelege si a reflecta asupra semnificatiei semnului.

Semnul evoca si un element de intriga conceptuala, intrucat publicul
relevant trebuie sa-si imagineze scopul anumitor culori.

Publicul relevant care achizitioneaza produsele ce poarta semnul poate
reproduce usor aceeasi experienta cu ocazia unei achizitii ulterioare,
deoarece mesajul atragator al semnului va lasa o amprenta durabila Tn
memoria sa.

Semnul are caracter distinctiv intrinsec, iar publicul
relevant va percepe semnul ca pe o indicatie a originii
comerciale a produselor.




EU PN PC17: Caracterul distinctiv al sloganurilor
2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.2 Exemple de sloganuri care nu pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1)
litera (b) din Directiva privind marcile

- Evaluarea caracterului distinctiv: publicul relevant va trebui sa
plaseze aceasta combinatie de cuvinte intr-un anumit context,

'm ceea ce necesita un efort intelectual.

What do clouds smell - Semnul evoca si un element de intrigd conceptuala, ntrucat
like? publicul relevant ar putea sa se intrebe ce miros au norii. Publicul
relevant trebuie, de asemenea, sa verifice daca semnul are vreo

Clasa 42: Servicil de cloud semnificatie pentru serviciile de cloud computing.

computing

|
Semnul are caracter distinctiv intrinsec, iar publicul relevant |
va percepe semnul ca pe o indicatie a originii comerciale al
serviciilor. |
|
|




§ EU PN PC17: Caracterul distinctiv al sloganurilor
2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.2 Exemple de sloganuri care nu pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1)
litera (b) din Directiva privind marcile

- Aprecierea caracterului distinctiv: Semnul nu transmite nicio
informatie despre produse, respectiv despre bere. Prin urmare, publicul

4 relevant va trebui sa plaseze aceasta combinatie de cuvinte intr-un
m anumit context, ceea ce necesita un efort intelectual.

Colder than your ex's - semnul va determina publicul relevant sa reflecteze asupra semnificatiei
heart din spatele sloganului, declansénd un proces cognitiv.

Clasa 32: Bere

| |
I . . . . |
| Semnul are caracter distinctiv, iar publicul relevant va |
. percepe semnul ca pe o indicatie a originii comerciale a |
i produselor. i
| |



§ EU PN PC17: Caracterul distinctiv al sloganurilor
2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.2. Exemple de sloganuri care nu pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1)
litera (b) din Directiva privind marcile

- Aprecierea caracterului distinctiv. Cand publicul relevant

intalneste semnul, va trebui sa depuna un anumit efort pentru a
'm interpreta semnificatia si ar putea considera ca servicile de
transport aerian oferite vor reprezenta o experienta relaxanta.
LOOSEN
uP
IN THE
<touos -
Semnul are un caracter distinctiv intrinsec, intrucat
publicul relevant il va percepe ca pe o indicatie a

originii comerciale in legatura cu serviciile de transport
aerian oferite.

Clasa 39 Transport aerian



PC17: Caracterul distinctiv al sloganurilor

2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.2 Exemple de sloganuri care nu pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1)
litera (b) din Directiva privind marcile

/ semn:

Elevate
Your
Senses

Clasa 7: Ascensoare

Aprecierea caracterului distinctiv: Semnul are o serie de
semnificatii, intrucat cuvantul ,elevate” trebuie interpretat in sensul
ca subiectul dobandeste alta stare de spirit.

Semnul invita, de asemenea, publicul relevant sa depuna un efort
intelectual, ca urmare a jocului de cuvinte.

Semnul poate declansa si un efort cognitiv, intrucat poate fi
interpretat ca o modalitate de a te bucura de experienta oferita de
produsele in cauza.

__________________________________________________ |
Semnul are caracter distinctiv, iar publicul relevant va |

|
|
|
| percepe semnul ca pe o indicatie a originii comerciale a |
|
. produselor. |
|
|




. é EU PN PC17: Caracterul distinctiv al sloganurilor
2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.2 Exemple de sloganuri care nu pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1)
litera (b) din Directiva privind marcile

- Aprecierea caracterului distinctiv: Expresia este sugestiva.
Transmite ideea ca tacerea face parte integrantd din experienta,
care ar putea fi legata de sisteme sonore de inalta calitate sau de

'm tehnologia care anuleaza zgomotul. Acest mesaj indirect necesita
un anumit grad de efort cognitiv pentru a fi interpretat, ceea ce i
Trust the Silence. amplifica impactul si caracterul memorabil.
Hear What’s Next

- Semnul nu informeaza imediat publicul relevant cu privire la
Clasa 9: Dispozitive audio, cast, paractensﬂcﬂe tehnlAce specifice, Ci presupune un angajament
interfete IA intelectual pentru a intelege pe deplin conceptul.

Semnul are caracter distinctiv, iar publicul relevant va |

Clasa 41: Continut audio ghidat, i
| percepe semnul ca pe o indicatie a originii comerciale a |
|
|
|

podcasturi, materiale

educationale
produselor.




EU" N PC17: Caracterul distinctiv al sloganurilor
2.3.2 Exemple de sloganuri

2.3.2.2 Exemple de sloganuri care nu pot fi contestate in temeiul articolului 4 alineatul (1)
litera (b) din Directiva privind marcile

- Aprecierea caracterului distinctiv: Semnul nu transmite informatii

clare despre servicii. Prin urmare, publicul relevant va trebui sa
'M plaseze aceasta combinatie de cuvinte intr-un anumit context,

ceea ce necesita un efort intelectual.

Eyeing
the - Semnul va determina publicul relevant sa reflecteze asupra
future semnificatiei din spatele sloganului, declansdnd un proces

cognitiv.

| |
. : | . . . . |
Clasa 44: Servicii de optometrie | Semnul are caracter distinctiv, iar publicul relevant va |
. percepe semnul ca pe o indicatie a originii comerciale a |
' serviciilor. |

|
| |
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Prezentarea generala a punerii in aplicare

Overview of implementations of the CP17 Common Practice

Overview of implementations of the CP17 Common Practice
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Unde pot gasi practicile comune si documentele conexe?
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Pagina Practici:

> Contine toate practicile comune, clasificate dupa marci si desene sau modele

> Pagina fiecarei practici comune contine si toate documentele conexe, de exemplu materiale de
instruire.



https://www.euipn.org/en
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EUIPN

Informatii suplimentare despre EUIPN.org si webinare

. Practici comune si alte materiale Webinare

PC1
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PC6

PC7

PC8

Acceptabilitatea termenilor de clasificare si indicatiile generale din
titlurile claselor Nisa

Interpretarea sferei protectiei titlurilor claselor din Clasificarea de la

Nisa (anterior aplicarea ,IP Translator”)

Caracterul distinctiv al marcilor figurative si/sau combinate care

Caracterul distinctiv al marcilor figurative si/sau combinate care

contin cuvinte descriptive/nedistinctive

Intinderea protectiei marcilor in alb-negru

Motive relative — Riscul de confuzie (impactul elementelor
nedistinctive/slabe)

Reprezentarea grafica a desenelor sau modelelor industriale

Armonizarea indicatiilor produselor

Utilizarea unei marci intr-o forma diferita de cea inregistrata

contin cuvinte descriptive/nedistinctive

Intinderea protectiei marcilor in alb-negru

Motive relative de refuz — Riscul de confuzie (impactul elementelor
nedistinctive/slabe)

Reprezentarea grafica a desenelor sau modelelor industriale

Armonizarea indicatiilor produselor (Faza 1)
Armonizarea indicatiilor produselor (Faza 2)

Utilizarea unei marci intr-o forma diferita de cea inregistrata



https://www.euipn.org/ro/practices/CP1-Acceptability-of-Classification-Terms-and-the-General-Indications-of-the-Nice-Class-Headings
https://www.euipn.org/ro/practices/CP1-Acceptability-of-Classification-Terms-and-the-General-Indications-of-the-Nice-Class-Headings
https://www.euipn.org/ro/practices/CP2-Interpretation-of-Scope-of-Protection-of-Nice-Class-Headings-formerly-Implementation-of-IP-Translator
https://www.euipn.org/ro/practices/CP2-Interpretation-of-Scope-of-Protection-of-Nice-Class-Headings-formerly-Implementation-of-IP-Translator
https://www.euipn.org/ro/practices/CP3-Distinctiveness-Figurative-Marks-containing-descriptivenondistinctive-words
https://www.euipn.org/ro/practices/CP3-Distinctiveness-Figurative-Marks-containing-descriptivenondistinctive-words
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2901
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2901
https://www.euipn.org/ro/practices/CP4-Scope-of-Protection-of-Black-and-White-BW-Marks
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=1791
https://www.euipn.org/ro/practices/CP5-Relative-Grounds-Likelihood-of-Confusion-Impact-of-NonDistinctiveWeak-Components
https://www.euipn.org/ro/practices/CP5-Relative-Grounds-Likelihood-of-Confusion-Impact-of-NonDistinctiveWeak-Components
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2893
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2893
https://www.euipn.org/ro/practices/CP6-Graphic-Representation-of-Designs
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2906
https://www.euipn.org/ro/practices/CP7-Harmonisation-of-Product-Indications
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2361
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2510
https://www.euipn.org/ro/practices/CP8-Use-of-a-Trade-Mark-in-a-Form-Differing-from-the-one-Registered
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4087
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Informatii suplimentare despre EUIPN.org si webinare

PC9

PC10

PC11

PC12

PC13

PC14

PC 15

PC16

PC17

Caracterul distinctiv al marcilor tridimensionale care contin
elemente verbale si/sau figurative atunci cand forma in sine nu are

- Practici comune si alte materiale Webinare

Caracterul distinctiv al marcilor tridimensionale

caracter distinctiv

Criterii de evaluare a divulgarii desenelor sau modelelor industriale

pe internet

Noi tipuri de méarci: examinarea cerintelor de forméa si a motivelor
de refuz

Probe in cadrul cailor de atac privind marca: depunerea,
structurarea si prezentarea probelor, precum si tratarea probelor

Divulgarea desenelor sau modelelor industriale pe internet

Noi practici comune 2021: noi tipuri de marci si caile de atac

Noi practici comune 2021: noi tipuri de marci si caile de atac

confidentiale

Cereri de inregistrare a méarcilor depuse cu rea-credintd

Marci contrare ordinii publice sau bunelor moravuri

Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti
de claritate si de precizie si interpretarea comuna a criteriilor
Canon si a altor factori

Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor

Caracterul distinctiv al sloganurilor

Practica comuna privind cererile de inregistrare a marcilor depuse
cu rea-credintd (PC13)

Practica comuna privind marcile contrare ordinii publice sau
bunelor moravuri (PC14)

Practica comuna privind compararea produselor si serviciilor

(PC15)

Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor &
Caracterul distinctiv al sloganurilor
Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor &
Caracterul distinctiv al sloganurilor



https://www.euipn.org/ro/practices/CP9-Distinctiveness-of-threedimensional-marks-shape-marks-containing-verbal-andor-figurative-elements-when-the-shape-is-not-distinctive-in-itself
https://www.euipn.org/ro/practices/CP9-Distinctiveness-of-threedimensional-marks-shape-marks-containing-verbal-andor-figurative-elements-when-the-shape-is-not-distinctive-in-itself
https://www.euipn.org/ro/practices/CP9-Distinctiveness-of-threedimensional-marks-shape-marks-containing-verbal-andor-figurative-elements-when-the-shape-is-not-distinctive-in-itself
https://euipo.europa.eu/knowledge/enrol/index.php?id=3951
https://www.euipn.org/ro/practices/CP10-Criteria-for-Assessing-Disclosure-of-Designs-on-the-Internet
https://www.euipn.org/ro/practices/CP10-Criteria-for-Assessing-Disclosure-of-Designs-on-the-Internet
https://euipo.europa.eu/knowledge/enrol/index.php?id=3968
https://www.euipn.org/ro/practices/CP11-New-Types-of-Marks-Examination-of-Formal-Requirements-and-Grounds-for-Refusal
https://www.euipn.org/ro/practices/CP11-New-Types-of-Marks-Examination-of-Formal-Requirements-and-Grounds-for-Refusal
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270
https://www.euipn.org/ro/practices/CP12-Evidence-in-Trade-Mark-Appeal-Proceedings-Filing-Structure-and-Presentation-of-Evidence-and-the-Treatment-of-Confidential-Evidence
https://www.euipn.org/ro/practices/CP12-Evidence-in-Trade-Mark-Appeal-Proceedings-Filing-Structure-and-Presentation-of-Evidence-and-the-Treatment-of-Confidential-Evidence
https://www.euipn.org/ro/practices/CP12-Evidence-in-Trade-Mark-Appeal-Proceedings-Filing-Structure-and-Presentation-of-Evidence-and-the-Treatment-of-Confidential-Evidence
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270
https://www.euipn.org/ro/practices/CP13-Trade-mark-applications-made-in-bad-faith
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5304
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5304
https://www.euipn.org/ro/practices/CP14-Trade-marks-contrary-to-public-policy-or-to-accepted-principles-of-morality
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5374
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5374
https://www.euipn.org/ro/practices/CP15-Comparison-of-goods-and-services-treatment-of-terms-lacking-clarity-and-precision-and-common-interpretation-of-Canon-criteria-and-other-factors
https://www.euipn.org/ro/practices/CP15-Comparison-of-goods-and-services-treatment-of-terms-lacking-clarity-and-precision-and-common-interpretation-of-Canon-criteria-and-other-factors
https://www.euipn.org/ro/practices/CP15-Comparison-of-goods-and-services-treatment-of-terms-lacking-clarity-and-precision-and-common-interpretation-of-Canon-criteria-and-other-factors
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5420
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5420
https://www.euipn.org/ro/practices/cp16-signs-describing-the-subject-matter-of-goods-and-or-services
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5558
https://www.euipn.org/ro/practices/cp17-the-distinctive-character-of-slogans
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5558
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