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1 BEVEZETÉS 

1.1 A dokumentum célja 

Ez a közös gyakorlat meghatározza a jelmondat fogalmát és a jelmondatok megkülönböztető képességének 

értékelésére szolgáló tényezők nem teljes körű felsorolását, valamint példákat tartalmaz az alkalmazandó 

kritériumok és a különböző eredmények szemléltetésére. Referenciaként szolgál az Európai Unió Szellemi 

Tulajdoni Hivatala (EUIPO), a Benelux Szellemi Tulajdoni Hivatal és a tagállami szellemi tulajdoni hivatalok 

(együttesen szellemi tulajdoni hivatalok), a felhasználói szervezetek, valamint a bejelentők és képviselőik 

számára. 

 

A dokumentum széles körben elérhető és könnyen hozzáférhető lesz, egyértelmű és átfogó magyarázattal 

szolgálva azokról az alapelvekről, amelyekre a közös gyakorlat épül. A közös gyakorlat alapelveit úgy 

alakították ki, hogy azok általánosan alkalmazhatók legyenek, és céljuk, hogy a legtöbb esetet lefedjék. Bár 

egy adott jelmondat megkülönböztető képességének értékelése eseti alapon történik, a 

dokumentumban szereplő elvek iránymutatásként szolgálnak annak biztosítására, hogy a különböző szellemi 

tulajdoni hivatalok hasonló és kiszámítható módon közelítsék meg a kérdést. Az e dokumentumban szereplő 

példák célja a közös gyakorlat elveinek szemléltetése, és azokat a bemutatásuk kontextusában kell vizsgálni. 

 

1.2 Háttér 

A szellemi tulajdoni hivatalok és a felhasználói szervezetek 2011 óta aktívan együttműködnek a védjegyekkel 

és formatervezési mintákkal kapcsolatos gyakorlatok közelítése érdekében. A Konvergencia Program (2011–

2015) révén a védjegyekkel és formatervezési mintákkal kapcsolatos gyakorlatokat hét területen 

harmonizálták (CP1-CP7) (1). 2015 decemberében az Európai Parlament és az Európai Tanács elfogadta az 

európai uniós védjegyreform-csomagot (2), amelynek értelmében a védjegyek és formatervezési minták 

területén alkalmazott gyakorlatok és eszközök konvergenciájának előmozdítása, a tagállami szellemi tulajdoni 

hivatalokkal való együttműködés, különösen a közös gyakorlatok kialakítása az EUIPO alapvető feladata lett 

(az európai uniós védjegyről szóló, 2017. június 14-i (EU) 2017/1001 európai parlamenti és tanácsi rendelet 

EUVR 151–152. cikke). Ennek eredményeként 2016-ban elindultak az európai együttműködési projektek, 

amelyek az EUIPO 2025-ös stratégiai terve alapján is folytatódnak. Ezek között szerepelt a 

konvergenciaelemzési projekt (továbbiakban: konvergenciaelemzés 2.0), amely azonosította azokat a 

területeket, ahol a védjegyekkel és a formatervezési mintákkal kapcsolatos gyakorlatok konvergenciája a 

leghasznosabb lenne. Ennek eredményeként további nyolc közös gyakorlatot dolgoztak ki és vezettek be 

széles körben az EU-ban (CP8-CP15) (3). 

 

Miután az EUIPO Igazgatótanácsa 2024 novemberében jóváhagyta az EUIPO 2030-as stratégiai tervét, a 

konvergencia-kezdeményezések új módszertan alapján folytatódtak. A CP17-et 2025 februárjában indították 

el „A jelmondatok megkülönböztető képessége” címmel. Az EUIPO igazgatótanácsa által jóváhagyott 

2025. évi munkaprogramban (4) meghatározottak szerint a fellebbezési tanácsok (BoA) esetjogi kutatási 

jelentésében foglalt megállapításokat használták fel (5). A projektben a szellemi tulajdoni hivatalok és a 

felhasználói szervezetek képviselői egy virtuális közösségen keresztül szorosan együttműködtek a közös 

elvek kidolgozása érdekében. A közös gyakorlat kialakítása során figyelembe vették az ítélkezési gyakorlatot, 

 
(1) https://www.euipn.org/en/practices 
(2) A csomag két jogi aktust tartalmazott, nevezetesen az európai uniós védjegyről szóló, 2017. június 14-i (EU) 2017/1001 
európai parlamenti és tanácsi rendeletet (EUVR) és a védjegyekre vonatkozó tagállami jogszabályok közelítéséről szóló, 
2015. december 16-i (EU) 2015/2436 irányelvet (védjegyirányelv). 
(3) https://www.euipn.org/en/practices 
(4) 2025. évi munkaprogram, 29. o. 
(5) Esetjogi kutatási jelentés – Jelmondatok megkülönböztető képessége (15. szakasz), 2021. október. Ez a jelentés 
kötelező erejű. 

https://www.euipn.org/en/practices
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?qid=1506417891296&uri=CELEX:32017R1001
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?qid=1506417891296&uri=CELEX:32017R1001
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?qid=1506428973494&uri=CELEX:32015L2436
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?qid=1506428973494&uri=CELEX:32015L2436
https://www.euipn.org/en/practices
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/the_office/work_programmes/Work_Programme_2025_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/boards_of_appeal/research_reports/Slogans_final_en.pdf
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különösen az Európai Unió Bírósága (EUB) ítéleteit. Az együttműködés eredménye az e dokumentumban 

ismertetett közös gyakorlat. 

 

1.3 A gyakorlat alkalmazási köre 

Ez a közös gyakorlat közös értelmezést biztosít a jelmondatok megkülönböztető képességével kapcsolatos 

számos szempont tekintetében. 

 

Az alábbiak tartoznak a közös gyakorlat alkalmazási körébe: 

• a jelmondatok fogalmának közös értelmezése és általános megfontolások; 

• a jelmondatok (szóvédjegyek) megkülönböztető képességének értékeléséhez szükséges 

tényezők nem teljes körű felsorolásáról szóló megállapodás; és 

• példák az angol nyelvű jelmondatok illusztrálására a 2.3.2. alpontban. 

 

Az alábbiak nem tartoznak a közös gyakorlat alkalmazási körébe: 

• a szóvédjegyektől eltérő bármely típusú védjegy értékelése; 

• a védjegyekre vonatkozó tagállami jogszabályok közelítéséről szóló, 2015. december 16-i (EU) 

2015/2436 irányelv (védjegyirányelv) 4. cikk (1) bekezdés b) pontjától eltérő bármely egyéb 

feltétlen kizáró ok értékelése; 

• más szellemi tulajdonjogoknak (pl. szerzői jog) és ezeknek a védjegy lajstromozhatóságára 

gyakorolt hatásának vizsgálata a védjegyirányelv 4. cikk (1) bekezdés b) pontja értelmében; 

• az egyes szellemi tulajdoni hivatalokra vonatkozó eljárási szempontok, mint például a hivatalból 

történő vizsgálat és a törlési eljárások, stb.; 

• használat révén szerzett megkülönböztető képesség a védjegyirányelv 4. cikk (4) bekezdése 

szerint; 

• megkülönböztethetőség a jelmondatnak az árukon és szolgáltatásokon történő bizonyos 

elhelyezkedése miatt, például egy póló elején (6); 

• azon jogi korlátok ismertetése, amelyek megakadályozzák a végrehajtást egyes szellemi tulajdoni 

hivataloknál; és 

• nyelvi kérdések (pl. angol nyelvű példák esetében feltételezzük, hogy azokat úgy fogják érteni, 

ahogyan egy angol anyanyelvű személy értené). 

 

1.4 Végrehajtás 

Ez a közös gyakorlat az egyes szellemi tulajdoni hivatalok által meghatározott napon lép hatályba. A 

végrehajtás időpontja és további részletek az alábbi táblázatban találhatók. 

 

A végrehajtó hivatalok listája 

 

A végrehajtó hivatalok további adatokat tehetnek közzé saját honlapjukon. 

 

Amennyiben eltérés van a közös gyakorlat dokumentumainak az Európai Unió bármely hivatalos 

nyelvén készült fordítása és az angol nyelvű változat között, az utóbbi az irányadó. 

 

 

 
(6) 2019. szeptember 12-i Deutsches Patent-und Markenamt ítélet, C-541/18, EU:C:2019:725, 25–30. és 34. pont. 

https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/EUIPN/Common_practice/CP17/Overview%20of%20implementations%20of%20the%20CP17%20Common%20Practice.pdf


 
Jelmondatok megkülönböztető képessége 

  
 

 
 

Közös gyakorlat   3 

2 A KÖZÖS GYAKORLAT 

2.1 Jogi keret 

A védjegyirányelv 4. cikk (1) bekezdés b) pontja értelmében a megjelölés nem részesülhet védjegyoltalomban, 

illetve a védjegy törlésének van helye, ha a védjegy nem alkalmas a megkülönböztetésre. Ez a rendelkezés 

hasonlóan szerepel az EUVR 7. cikk (1) bekezdés b) pontjában is. 

 

Az e rendelkezéseket alátámasztó indokolás a védjegyirányelv 3. cikkében található, amely többek között a 

védjegyet olyan megjelölésként határozza meg, amely alkalmas arra, hogy valamely vállalkozás áruit vagy 

szolgáltatásait megkülönböztesse más vállalkozások áruitól vagy szolgáltatásaitól. Ez a védjegy alapvető 

funkciója (7), ezért a védjegy lajstromozása nem engedélyezhető olyan megjelölés javára, amely nem 

rendelkezik megkülönböztető képességgel. 

 

2.2 A jelmondat fogalma és általános megfontolások 

A „jelmondat” fogalmát sem a védjegyirányelv, sem az EUVR nem határozza meg kifejezetten, és az állandó 

ítélkezési gyakorlat sem tartalmaz fogalommeghatározást. A jelmondatoknak az európai uniós védjegyjog 

keretében történő értelmezését ugyanakkor az EUB és a Törvényszék ítélkezési gyakorlata alakítja, különösen 

az ilyen megjelölések megkülönböztető képességének értékelését illetően. Az EUB iránymutatást adott arra 

vonatkozóan, hogy miként kell értékelni egy jelmondat megkülönböztető képességét, különösen a „Vorsprung 

durch Technik” és a „Wir machen das Besondere einfach” szlogenekről szóló ítéleteiben (8). 

 

A Cambridge Advanced Learner’s Dictionary & Thesaurus (9) szerint a „jelmondat” egy „rövid, könnyen 

megjegyezhető mondat, amelyet különösen egy ötlet vagy termék reklámozására használnak”. A Cambridge 

Business English Dictionary (10) a „jelmondatot” úgy határozza meg, hogy „egy rövid, könnyen megjegyezhető 

kifejezés, amelyet egy szervezet használ annak érdekében, hogy az emberek azt vagy annak termékeit 

felismerjék”. Ezenkívül a Collins English Dictionary (11) a „jelmondat” kifejezést a következőképpen definiálja: 

„egy megkülönböztető vagy aktuális kifejezés, amelyet a politikában, a reklámozásban stb. használnak”. 

 

Bár a jelmondatoknak több funkciójuk is lehet, gyakran az adott áruk vagy szolgáltatások népszerűsítését 

szolgálják. E tekintetben az EUB egyértelművé tette, hogy a jelmondatok mind promóciós kifejezésként, 

mind az áruk és szolgáltatások kereskedelmi származásának jelzéseként működhetnek (12). 

 

A lajstromozáshoz a jelmondatnak bizonyos eredetiséggel vagy áthallással kell rendelkeznie, amely legalább 

némi értelmezést igényel az érintett közönség részéről, vagy kognitív folyamatot indít el a fogyasztó 

elméjében (13). Azonban még ha egy szlogen nem is képes kognitív folyamatot elindítani az érintett fogyasztó 

elméjében, az nem feltétlenül jelenti azt, hogy nem rendelkezik megkülönböztető képességgel. A 2.3.1. 

alpontban felsorolt tényezők azok a kritériumok, amelyeket figyelembe kell venni a jelmondat megkülönböztető 

 
(7) 1978. május 23., C-102/77, Hoffmann La-Roche, EU:C:1978:108, 7. pont A védjegy „alapvető funkciójának” fogalmát a 
hivatkozott ügyben először az EUB említette, és azt azóta a legtöbb védjegyügyben széleskörűen alkalmazták, például a 
következő esetekben: 2004. február 12., C‑218/01, Perwoll, EU:C:2004:88 30. cikk; 2022. június 2., C‑112/21, Classic 

Coach Company, EU:C:2022:428, 54. pont vagy 2024. január 25., C‑334/22, Audi (Support d’embalème sur une calandre), 
EU:C:2024:76, 21. pont. 
(8) 2010. január 21.; C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29; 2012. július 12., C-311/11 P, Wir machen das 
Besondere einfach, EU:C:2012:460. 
(9) Cambridge Advanced Learner’s Dictionary & Thesaurus (2025), elérhető: https://dictionary.cambridge.org [Hozzáférés: 
2025. február 3.]. 
(10) Cambridge Business English Dictionary (2025), elérhető: https://www.cambridge.es/en [Hozzáférés: 2025. február 3.]. 
(11) Collins English Dictionary (2025), elérhető: http://www.collinsdictionary.com [Hozzáférés: 2025. február 3.]. 
(12) 2010. január 21., C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, 45. pont 
(13) 2010. január 21., C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, 57. pont 

https://dictionary.cambridge.org/
https://www.cambridge.es/
http://www.collinsdictionary.com/
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képességének értékelésekor. A konkrét eset körülményeitől függően az alábbi kritériumok közül egynek vagy 

többnek a teljesülése azt jelezheti, hogy a jelmondat megkülönböztető képességgel rendelkezik. 

 

A bejelentők a jelmondatokat védjegyként kívánják lajstromoztatni, hogy kizárólagos jogokat biztosítsanak a 

kereskedelemben való használatukhoz, mivel a jelmondatok általában a megjelölt árukkal és 

szolgáltatásokkal kapcsolatos promóciós üzenetet közvetítenek. Általánosságban elmondható, hogy a 

jelmondatok egy termék, szolgáltatás vagy vállalat népszerűsítésének hatékony módszerei, mivel kedvező 

képet festenek róluk, és segítik az üzenet könnyű megjegyzését a fogyasztók által, valamint azonosítják ezeket 

az árukat és szolgáltatásokat egy adott eredettel. 

 

2.3 A jelmondatok megkülönböztető képességének értékelése 

Amint azt több ítélet is megállapította, a jelmondatokra, függetlenül attól, hogy nem hagyományos védjegynek 

minősülnek-e, valamint az alakzatokra, hangokra és más kevésbé hagyományos megjelölésekre, a 

megkülönböztető képesség értékelése során nem vonatkoznak szigorúbb kritériumok, mint más típusú 

megjelölésekre (14). Ez megerősíti, hogy minden védjegyet – típusától függetlenül – a védjegy 

megkülönböztető képességének értékelése során alkalmazandó ugyanazon jogi elvek alapján kell 

értékelni. 

 

Főszabály szerint a hosszúság önmagában nem határozza meg, hogy egy jelmondat megkülönböztető 

képességgel rendelkezik-e; ez releváns lehet, de önmagában nem döntő jelentőségű (15). 

 

A védjegy megkülönböztető képességét egyrészt azon áruk vagy szolgáltatások vonatkozásában kell 

értékelni, amelyek tekintetében a megjelölés lajstromozását kérték, másrészt pedig az érintett közönség azon 

részének észlelése alapján, amely ezen áruk vagy szolgáltatások fogyasztóiból áll (16). 

 

A jelmondat megkülönböztető képességét azon konkrét áruk és szolgáltatások tekintetében kell értékelni, 

amelyekre vonatkozóan a lajstromozást kérik. Ugyanakkor valamennyi érintett árura és szolgáltatásra 

kiterjedő általános indokolás adható, ha az egyformán vonatkozik valamennyi árura és szolgáltatásra (17). 

 

Emellett – ahogy azt az EUB is elismeri – a jelmondatok érintett közönség általi megítélése nem feltétlenül 

ugyanaz, mint más típusú védjegyek esetében, és ennek következtében nehezebb lehet megállapítani az ilyen 

típusú védjegyek megkülönböztető képességét (18). 

 

Ha a jelmondatok homályos információkat közvetítenek az árukról és szolgáltatásokról, akkor kevésbé 

valószínű, hogy a fogyasztó időt szán a kifejezés különböző lehetséges funkcióinak átgondolására (19), vagyis 

annak mérlegelésére, hogy a promóciós jelentésén túlmenően esetleg kereskedelmi eredetre is utalhat-e. 

 

 
(14) 2010. január 21., C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, 36. pont; 2012. július 12., C-311/11 P, Wir 
machen das Besondere einfach, EU:C:2012:460, 9., 25 és 41. pont 
(15) 2020.07.08., T-729/19, FAVORIT, EU:T:2020:314, 37. pont; 2021. január 20., T-253/20, IT’S LIKE MILK BUT MADE 
FOR HUMANS, EU:T:2021:21, 14., 46-48. pont 
(16) 12/07/12, C-311/11 P, Wir machen das Besondere einfach, EU:C:2012:460, 24. pont 
(17) 2013. november 17., C-597/12 P, ZEBEXIR / ZEBINIX, EU:C:2013:672, 27. pont; 2014. március 21., T-81/13, BigXtra, 
EU:T:2014:140, 43. pont; 2017. május 17., C-437/15 P, deluxe, EU:C:2017:380, 30-33. pont; 2020. május 13., T-156/19, 
We're on it, EU:T:2020:200, 60-62. pont 
(18) 2010. január 21., C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, 37. és 38. pont. 
(19) 2015. január 29., T-59/14, Investing for a new world, EU:T:2015:56, 41. pont 
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2.3.1 A jelmondat megkülönböztető képességének értékeléséhez figyelembe veendő tényezők nem 

kimerítő felsorolása 

Az ítélkezési gyakorlatban az EUB (20) és a Törvényszék (21) által kidolgozott alábbi, nem kimerítő jellegű 

tényezők mutatóként szolgálhatnak a jelmondatok megkülönböztető képességének megállapításához: 

• több jelentése van; 

• szójátékot alkot; 

• olyan konceptuális (fogalmi) feszültséget vagy meglepetést hordozó elemeket tartalmaz, melyek a 

jelmondatot fantáziadússá, meglepővé vagy váratlanná teszik; 

• bizonyos fokú eredetiséggel (22) vagy áthallással rendelkezik, és/vagy a releváns közönségben 

kognitív folyamatot indít el, vagy értelmezési erőfeszítést igényel; 

• szokatlan szintaktikai szerkezetekkel és/vagy nyelvi és stilisztikai eszközökkel rendelkezik, mint 

például alliteráció, metafora, rím, paradoxon stb. 

 

A jelmondat megkülönböztető képességének értékelésekor a fent említett tényezők egyike sem határozza 

meg automatikusan a végeredményt. Előfordulhat például, hogy a több jelentéssel bíró jelmondat nem 

feltétlenül rendelkezik megkülönböztető képességgel. Más tényezőket is meg kell vizsgálni (23). Másrészt, még 

ha egy jelmondat nem is képes kognitív folyamatot elindítani a releváns fogyasztó elméjében, az nem 

feltétlenül jelenti azt, hogy nem rendelkezik megkülönböztető képességgel (24). 

 

Összefoglalva, az a tény, hogy a fenti tényezők közül egy vagy több fennáll, nem feltétlenül jelenti azt, hogy a 

jelmondat megkülönböztető képességgel rendelkezik. Ezért a jelmondat megkülönböztető képességének 

megállapításához el kell végezni az adott esetre vonatkozó tényezők átfogó értékelését annak érdekében, 

hogy arra a következtetésre lehessen jutni, hogy a jelmondat az áruk és szolgáltatások kereskedelmi 

származásának jelzéseként szolgálhat, annak ellenére, hogy promóciós üzenetet is közvetíthet. 

 

A 2.3.2. alpont olyan példákat tartalmaz, amelyek bemutatják, hogyan hatnak ezek a tényezők annak 

megállapításához, hogy a jelmondat megkülönböztető képességgel rendelkezik-e, vagy sem. 

 

2.3.1.1 A tényezők közös értelmezése 

Az a 2.3.1. alpontban jelzett módon a nem kimerítő jellegű tényezők felsorolása iránymutatásul szolgál a 

jelmondat megkülönböztető képességének megállapításához. A teljesség kedvéért az alábbiakban az egyes 

tényezők magyarázata szerepel, szemléltető példákkal együtt. 

 

A példák célja az egyes tényezők jobb megértése. Nem kizárt, hogy egy adott példa más tényezőkre is 

alkalmazható. Minél több tényezőnek felel meg egy jelmondat, annál valószínűbb, hogy megkülönböztető 

képességgel rendelkezik, amint azt korábban felvázoltuk. Ezenkívül a tényezők közötti kölcsönhatás is 

releváns lehet. Minden egyes esetben a sajátos jellegek alapján kell eldönteni, figyelembe véve az összes 

releváns körülményt. 

 

 
(20) 2010. január 21., C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, 47. és 57. pont. 
(21) 2020. május 13., T-49/19, Create delightful human environments, EU:T:2020:197, 27. pont; 2020. július 8., T-696/19, 
Moins de migraine pour vivre mieux, EU:T:2020:329, 28. pont 
(22) E közös gyakorlat alkalmazásában az „eredetiség” fogalma annak meghatározására szolgál, hogy a jelmondat 
„megkülönböztető” vagy „megkülönböztetésmentes”. Ez a kifejezés nem utal az „eredetiség” szerzői jogi fogalmára. 
(23) 2020. május 13., T-156/19, We're on it, EU:T:2020:200, 42. pont; 2015. január 29., T-59/14, INVESTING FOR A NEW 
WORLD, EU:T:2015:56, 38. pont; 2008. július 3., R 1608/2007-4, MORE THAN JUST A CARD, 14. pont 
(24) Lásd a fellebbezési tanács A jelmondatok megkülönböztető képessége (16. szakasz) című esetjogi kutatási jelentését. 

https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/boards_of_appeal/research_reports/Slogans_final_en.pdf
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A jelentések száma 

A többféle jelentéssel bíró jelmondat a releváns közönség számára vonzó, mivel eltérő módon való 

értelmezést tesz lehetővé. Ez mélyebb, jelentősebb kapcsolatot hozhat létre a kínált termékekkel és 

szolgáltatásokkal, mivel az érintett közönség személyes jelentőséget tulajdonít a jelmondatnak, ami 

megkönnyíti az emlékezést. 

 

Az a tény, hogy a bejelentett védjegynek több jelentése lehet, az egyik olyan jellemző, amely alkalmas arra, 

hogy a megjelölést megkülönböztető képességgel ruházza fel; önmagában azonban nem döntő tényező. 

 

Például a szóvédjegy „We make up your mind” (25) (a 3. osztályba tartozó kozmetikumok esetében) 

többféleképpen is értelmezhető, mivel a többféle jelentéssel rendelkező „make up” kifejezéssel játszik. Ez 

a kifejezés jelentheti egy történet kitalálását, valami elvesztett, hiányzó vagy hiányzó dolog pótlását, valamint 

a kozmetikumok kontextusában saját magunkra vagy másra felvitt sminket is. Ugyanakkor utal az ismerős 

kifejezésre is: „make up your mind”, amelyet általában döntéshozatal során használnak, de egyben egy 

csavart is bevezet, amikor a személyt „we” többes szám első személyre változtatja, ami arra utal, hogy 

útmutatást adnak a fogyasztónak a megjelenés, stílus vagy hozzáállás kiválasztásában. Ez a jelentésbeli 

sokféleség bizonyos fokú kognitív erőfeszítést igényel a releváns közönség részéről, ami a kifejezést 

fogalmilag vonzóvá és emlékezetessé teszi. 

 

Szójáték 

A szójátékok vagy szóviccek használata emlékezetesebbé teheti a jelmondatot, mivel azok megértéséhez 

intellektuális vagy mentális erőfeszítésre van szükség. 

 

Például a „Where dresses come true” szóvédjegy (26) (a 25. osztályba tartozó ruhák és a 40. osztályba 

tartozó szabászati szolgáltatások esetében) egy szóvicc a jól ismert „ahol az álmok valóra válnak” 

kifejezéssel. A „dreams” (álmok) kifejezés helyettesítése a „dresses” (ruhák) kifejezéssel a mondat 

közvetlen kapcsolatot teremt az eredeti kifejezéssel, miközben a divat- és szabászati iparra jellemző 

álmodozás és beteljesülés érzetét is közvetíti. 

 

Konceptuális (fogalmi) feszültség vagy meglepetés elemei 

A meglepetéselem vagy a váratlan fordulat bevezetése felkeltheti a figyelmet, a kíváncsiságot, és vonzóbbá 

teheti a jelmondatot, mivel a célzott közönség elgondolkodik annak jelentésén. 

 

Például a „Software with a byte” (27) szóvédjegy (a 9. osztályba tartozó számítógépes játék szoftverek és a 

42. osztályba tartozó szoftverfejlesztés, szoftvertervezés esetében) egyfajta konceptuális (fogalmi) 

feszültséget és meglepetést hordoz magában. A jelmondat szó szerint is értelmezhető („byte”, ami a digitális 

technológiára utal), és metaforikusan is („harapós szoftver”), ami arra utal, hogy a szoftver „éleseszű”, erőteljes 

vagy forradalmi. Ez a kettős értelmezés mélyebb értelmet ad a koncepciónak, sugallva, hogy a szoftver több, 

mint egy egyszerű eszköz – személyiséget hordoz, egyfajta éllel vagy attitűddel, amely megkülönbözteti a 

hétköznapitól. 

 

Azonban, amint azt a 2.3.1. alpontban említettük, fontos megjegyezni, hogy a jelmondatnak nem kell 

„kreativitást” vagy „meglepetést és feltűnő benyomást keltő fogalmi feszültséget” mutatnia ahhoz, hogy 

megfeleljen a védjegyirányelv 4. cikk (1) bekezdés b) pontjában előírt minimális megkülönböztethetőségi 

 
(25) Ez a példa a jelen közös gyakorlat céljára kitalált példa. 
(26) Ez a példa a jelen közös gyakorlat céljára kitalált példa. 
(27) Ez a példa a jelen közös gyakorlat céljára kitalált példa. 
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követelménynek (28). Az összes releváns tényező alapos, eseti értékelésére van szükség annak 

megállapításához, hogy a jelmondat megfelel-e a megkülönböztető képesség megkövetelt szintjének. 

 

Eredetiség vagy áthallás 

Egy jelmondat, amely bizonyos fokú eredetiséget és áthallást mutat, nagyobb valószínűséggel fogja felkelteni 

a releváns közönség figyelmét. 

 

Például a „Bottle the Chaos” szóvédjegy (29) (a 32. osztályba tartozó energiaitalok és szénsavas üdítőitalok 

esetében) eredetiségével és az általa keltett érdekes asszociációval tűnik ki. A „chaos” (káosz) kifejezés a 

magas fokú energia, kiszámíthatatlanság és intenzitás érzését hordozza magában, ami jól illeszkedik az 

energiaitalok jellegéhez. A káosz „bepalackozása” koncepció arra utal, hogy képesek vagyunk megragadni 

és irányítani valami vadat vagy váratlant. Ez a dinamikus, mégis könnyen érthető nyelv kombinációja teszi a 

jelmondatot eredetivé és hatásossá. 

 

Kognitív folyamat vagy értelmezési erőfeszítés 

Egy olyan jelmondat, amely némi gondolkodást vagy értelmezést igényel, vonzóbb lehet, mivel bevonja a 

közönséget egy mentális folyamatba, így a jelmondat jobban megmarad az emlékezetben. Azonban még ha 

a jelmondat nem is képes kognitív folyamatot elindítani a releváns közönség tudatában, nem feltétlenül 

nélkülözi a megkülönböztető képességet. 

 

Például a „Getting Words to Work” szóvédjegy (2024. február 28., R 1242/20232, üzleti tanácsadási 

szolgáltatások, reklámszövegek írása a 35. osztályban, képzés a 41. osztályban, minőségellenőrzés és 

műszaki jelentések készítése a 42. osztályban) szokatlan módon ötvözi a szavakat. A „to get something to 

work” kifejezés általában mechanikus vagy elektromos eszközökkel kapcsolatban használatos. Az említett, a 

35., 41. és 42. osztályba tartozó szolgáltatásokra alkalmazva ezt a jól ismert szerkezetet, a megjelölés a 

releváns közönséget kognitív folyamatra készteti, arra ösztönözve őket, hogy új kontextusban értelmezzék 

újra a jelmondatot. 

 

Szokatlan szintaktikai szerkezetek és/vagy nyelvi eszközök 

A szokatlan nyelvtani formák használatát gondosan kell értékelni, mivel a szlogeneket gyakran egyszerűsített 

formában írják, hogy azok tömörebbek és hatásosabbak legyenek (30). Egyedi mondatszerkezetek, 

alliterációk, metaforák, rímek vagy paradoxonok használata a szlogent fülbemászóbbá és emlékezetesebbé 

teheti. Ezek az elemek költői vagy ritmikus jelleget adhatnak a szlogennek. 

 

Például az „IT’s APP2You” szóvédjegy (DPMA 302012059605. sz., a 9. osztályba tartozó letölthető 

számítógépes szoftverek, a 38. osztályba tartozó internetes információkhoz való hozzáférést biztosító 

oktatóanyagok, a 41. osztályba tartozó oktatási útmutatók és a 42. osztályba tartozó mérnöki szolgáltatások 

tekintetében) nem hagyományos szintaktikus szerkezetet alkalmaz azáltal, hogy kreatívan megváltoztatja a 

jól ismert „it is up to you” (rád van bízva) kifejezést. Az „up” „app” szóval való helyettesítése és a „2” 

számnak a „to” szó homofonjaként való használata a szójáték egy rétegét egészíti ki, amely ebben a konkrét 

esetben együttesen kombinálva emlékezetessé teszi a védjegyet. Ez a szokatlan szintaxis és homofonikus 

helyettesítés kombinációja fokozza a jelmondat eredetiségét, miközben megőrzi a kívánt jelentést. 

 

Ez azt jelenti, hogy az olyan nyelvtani elemek, mint a határozott névelők vagy névmások (THE, IT stb.), 

kötőszavak (OR, AND, stb.) vagy elöljárók, toldalékok (OF, FOR, stb.) hiánya nem mindig elegendő ahhoz, 

 
(28) 2010. január 21., C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, 39. pont 
(29) Ez a példa a jelen közös gyakorlat céljára kitalált példa. 
(30) 24/01/2008, T-88/06, Safety 1st, EU:T:2008:15, § 40. 
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hogy a jelmondatot megkülönböztetésre alkalmassá tegyék (31). Hasonlóképpen, a helyesírási hibák 

beillesztése, különösen akkor, ha a szóvédjegy eltérő írásmódja nem változtatja meg annak kiejtését, nem 

befolyásolja azt a lehetséges fogalmi tartalmat, amelyet az érintett vásárlóközönség a megjelöléssel 

társíthat (32). 

 

Emellett a megjelölés megkülönböztető képességének értékelésekor az a megállapítás, hogy a bejelentett 

megjelölés nem rendelkezik megkülönböztető képességgel, nemcsak azon a tényen alapul, hogy a megjelölés 

egyértelmű jelentéssel bír és megfelel a szintaxis és a nyelvtan szabályainak, hanem azon is, hogy a jelmondat 

szemantikai tartalma, amely a megjelölt áruk és szolgáltatások rendeltetését vagy célját jelöli, az áruk és 

szolgáltatások promóciójára, nem pedig azok eredetének jelölésére irányul (33). 

 

2.3.2 Jelmondatok példái 

Az alábbi példák szemléltetik azokat az indokokat, amelyek alátámaszthatják a védjegyirányelv 4. cikk (1) 

bekezdés b) pontja szerinti kifogást vagy kifogás elutasítását, valamint azokat a különböző funkciókat, 

amelyeket a kifogásolható jelmondatok elláthatnak. A példák felsorolása nem teljeskörű, és nem kívánja 

lefedni az összes olyan jelmondatot, amely ezen elutasítási ok alá tartozhat, és nem terjed ki más kizáró 

okokra sem. Ezenkívül a példák azon a feltételezésen alapulnak, hogy az érintett közönség anyanyelvi 

szinten angolul beszélő személyekből áll. 

 

2.3.2.1 Példák a védjegyirányelv 4. cikk (1) bekezdés b) pontja alapján kifogásolható jelmondatokra 

Főszabály szerint a jelmondatok a védjegyirányelv 4. cikk (1) bekezdés b) pontja alapján abban az esetben 

kifogásolhatók, ha csupán reklámkifejezésként – azaz egyszerű, közvetlen és egyértelmű módon az érintett 

áruk és szolgáltatások pozitív szempontjait hangsúlyozó puszta reklámként/dicsérő/banális üzenetként – 

észlelik azokat. Ennek következtében a jelmondat nem rendelkezik a 2.3.1. alpontban „A jelmondat 

megkülönböztető képességének értékeléséhez figyelembe veendő tényezők nem kimerítő felsorolása” 

körében felsoroltak közül egyetlen olyan tulajdonsággal sem, amely lehetővé tenné a releváns közönség 

számára, hogy azt könnyen és azonnal az érintett áruk és szolgáltatások megkülönböztetésére alkalmas 

védjegyként azonosítsa. 

 

Az alábbi példák olyan jelmondatokat mutatnak be, amelyek nem rendelkeznek megkülönböztető 

képességgel. 

 

1. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Fő funkció Indokolás 

DREAM IT, DO 
IT! 
(34) 

35. osztály: 

Magánszemélyeknek 

nyújtott szakmai segítség 

népszerűsítése és 

nyújtása [...] 

 

36. osztály: 

Ez a 

megjelölés 

inspiráló 

vagy 

motiváló 

mondatként 

is 

A releváns közönség a „DREAM IT, DO IT!” megjelölést 

felhívásként vagy ösztönzésként fogja értelmezni arra, 

hogy megvalósítsa álmait, és úgy fogja érteni az üzenetet, 

hogy a védjegy által lefedett szolgáltatások segítenek nekik 

ezeknek az álmoknak a megvalósításában. 

 

 
(31) 2008. január 24., T-88/06, Safety 1st, EU:T:2008:15, 18-19. pont 
(32) 2013. április 30., T-640/11, RELY-ABLE, EU:T:2013:225, 20. pont 
(33) 2020. május 13., T-49/19, Create delightful human environments, EU:T:2020:197, 27. pont. 
(34) 2008. február 7., T-186/07, DREAM IT, DO IT!, EU:T:2008:244. 
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Magánszemélyeknek és 

szervezeteknek nyújtott 

pénzügyi támogatás [...] 

 

41. osztály: Oktatási 

szolgáltatások, 

nevezetesen kiadói 

tevékenység. 

 

45. osztály: Szociális 

szolgáltatások 

 

 

értelmezhető. A megkülönböztető képesség értékelése 

 

Amint azt a Törvényszék megállapította (35), a két rövid 

mondat („DREAM IT, DO IT!”) kombinációja logikusan 

koherens nyelvtanilag és szintaktikailag helyes 

szekvenciát alkot, és azt az érintett vásárlóközönség 

azonnal észreveszi. Ezért a megjelölés szerkezete 

nyelvtanilag helyes, és a „DREAM IT, DO IT!” (Álmodd meg, 

valósítsd meg!) kifejezés nem rendelkezik azzal az 

eredetiséggel és áthallással, amely ahhoz szükséges, 

hogy a releváns közönségben olyan kognitív folyamatot 

vagy értelmezési erőfeszítést indítson el, amelynek 

eredményeként emlékezni tudnának a megjelölésre. 

 

Végül, a megjelölés végén található felkiáltójel nem 

változtat ezen a megállapításon, mivel a felszólító mondatok 

általában ilyen írásjelekkel végződnek, ami nem elegendő 

ahhoz, hogy egy átlagos promóciós szlogennek minimális 

megkülönböztető jelleget kölcsönözzön. 

 

A fentiek alapján a „DREAM IT, DO IT!” (Álmodd meg, 

csináld meg!) megjelölés csupán egy promóciós üzenet, 

amely inspiráló vagy motiváló mondatot közvetít. Nem 

rendelkezik megkülönböztető képességgel, és ennek 

következtében nem tekinthető a szolgáltatások 

kereskedelmi eredetére utaló jelzésnek.  

 
2. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Fő funkció Indokolás 

Pioneering 
for You 

(36) 

7. osztály: Gépek a 

vegyipar számára […] 

 

9. osztály: 

Tudományos 

készülékek és 

műszerek […] 

 

11. osztály: Világítás, 

fűtés, […] 

 

37. osztály: Építési, 

szerelési munkák [...] 

 

42. osztály: 

Tudományos és 

technológiai 

szolgáltatások [...] 

Ez a megjelölés 

értéknyilatkozatnak 

tekinthető. 

Az érintett közönség értéknyilatkozatként értelmezi a 

„Pioneering for You” megjelölést. Pontosabban, a „for 

you” (neked) kifejezés arra utal, hogy a nyilvánosság a 

bejelentő áruinak és szolgáltatásainak használatával 

különösen kedvező eredményekre és technikailag fejlett 

megoldásokra számíthat. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

Amint azt a Törvényszék rögzítette (37), a „you” 

szóelemben az „Y” nagybetű használata nem ad 

semmilyen eredetiséget vagy áthallást a 

megjelölésnek, hanem inkább megfelel az angol 

nyelvben szokásosnak, különösen a reklámokban és a 

sajtóban, illetve az újságok címsoraiban. 

 

A két fő elem, a „pioneering” (úttörő) és a „for you” (neked) 

kombinációja egy olyan szintaktikai szerkezet, amely 

 
(35) 2008. február 7., T-186/07, DREAM IT, DO IT!, EU:T:2008: 244, 27. pont 
(36) 2014. december 12., T-601/13, Pioneering for You, EU:T:2014:1067 
(37) 2014. december 12., T-601/13, Pioneering for You, EU:T:2014: 1067, 35-37. pont 
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egyéb 

áruk/szolgáltatások 

mellett. 

angolul elég egyértelmű, nem ad okot többféle 

értelmezésre, és bizonyos mértékben utal a megjelölt 

árukra és szolgáltatásokra. Ezenkívül a megjelölés 

jelentése egyértelmű, nem hagy kétséget és nem igényel 

minimális értelmezést. Továbbá nem vált ki kognitív 

folyamatot a releváns közönség körében, amely a 

megjelölést tipikus reklámüzenetként fogja értelmezni. 

 

A fentiek alapján a „Pioneering for You” megjelölés 

csupán egy értéknyilatkozat, amely tükrözi a 

termékkel vagy szolgáltatással kapcsolatos főbb 

értékeket és meggyőződéseket. Nem rendelkezik 

megkülönböztető képességgel, és ennek 

következtében nem tekinthető az áruk és 

szolgáltatások kereskedelmi származására utaló 

jelzésnek.  

 

3. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Fő funkció Indokolás 

CREATE 
DELIGHTFUL 

HUMAN 
ENVIRONMENTS 

(38) 

9. osztály: 

Elektronikus 

vezérlő a szigetelt 

üvegek 

színezésének 

beállításához és 

szabályozásához 

[…] 

 

19. osztály: 

Hőszigetelt 

üvegablakok […] 

 

37. osztály: 

Ablakok 

üvegezésének 

telepítése, 

karbantartása és 

javítása […] 

 

egyéb 

áruk/szolgáltatások 

mellett. 

Ez a megjelölés 

értéknyilatkozatnak 

tekinthető. 

A „CREATE DELIGHTFUL HUMAN ENVIRONMENTS” 

megjelölés azt az értékmegállapítást tartalmazza, amely 

szerint a szóban forgóhoz hasonló áruk és szolgáltatások 

megvásárlásával az érintett vásárlóközönség részesülne 

az ígért előnyökből. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

Amint azt a Törvényszék kifejtette (39), a „CREATE 

DELIGHTFUL HUMAN ENVIRONMENTS” kifejezésnek 

világos és egyszerű jelentése van az általános 

nyelvhasználatban, megfelelve az angol nyelv 

szintaktikai és nyelvtani szabályainak. 

 

A jelmondat a megjelölés által lefedett árukra és 

szolgáltatásokra utal, hiányzik belőle a fantáziadús 

jelleg vagy bármilyen különleges eredetiség. Ezért a 

releváns közönség dicsérő üzenetként és egyszerű 

promóciós formulaként fogja értelmezni, anélkül, hogy 

bármilyen értelmezési erőfeszítésre lenne szüksége. 

A megjelölés nem rendelkezik olyan jellemzőkkel, 

amelyek lehetővé tennék a releváns közönség 

számára, hogy azt könnyen és azonnal 

megkülönböztető védjegyként jegyezze meg az érintett 

áruk és szolgáltatások tekintetében. Mivel a szóban 

forgó jelmondat egyértelmű és egyszerű jelentéssel bír, 

amely arra utal, hogy az általa lefedett áruk és 

 
(38) 2020. május 13., T-49/19, CREATE DELIGHTFUL HUMAN ENVIRONMENTS, EU:T:2020:197. 
(39) 2020. május 13., T-49/19, CREATE DELIGHTFUL HUMAN ENVIRONMENTS, EU:T:2020:197, 25- 29. pont. 
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szolgáltatások miatt kellemes belső tér jött létre, azt az 

érintett vásárlóközönség kizárólag dicsérő üzenetként és 

egyszerű reklámkifejezésként észleli, értelmezési 

erőfeszítés nélkül, nem pedig az említett áruk és 

szolgáltatások kereskedelmi származásának jelzéseként. 

A fentiek alapján a „CREATE DELIGHTFUL HUMAN 

ENVIRONMENTS” megjelölés csupán promóciós és 

tájékoztató üzenet az árukról és szolgáltatásokról. Nem 

rendelkezik megkülönböztető képességgel, és ennek 

következtében nem tekinthető az áruk és szolgáltatások 

kereskedelmi származására utaló jelzésnek. 

 

4. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Fő funkció Indokolás 

SO WHAT DO I 
DO WITH MY 

MONEY 
(40) 

35. osztály: 

Gazdasági piaci 

adatokkal 

kapcsolatos 

információk és 

elemzések nyújtása 

[…] 

 

36. osztály: 

Befektetéskezelési 

szolgáltatások [...] 

 

egyéb 

szolgáltatások 

mellett. 

Ez a megjelölés 

ügyfélszolgálati 

nyilatkozatnak 

tekinthető. 

A „SO WHAT DO I DO WITH MY MONEY” (magyarul „tehát 

mit csináljak a pénzemmel”) kifejezés ügyfélszolgálati 

nyilatkozat, ami a releváns közönséget arra készteti, hogy 

feltegyék maguknak a kérdést, mit kezdjenek a pénzügyi 

forrásaikkal és vagyonukkal. A jelen esetben a bejelentés 

tárgyát képező szolgáltatások releváns közönsége, amikor ezt 

a kifejezést olvassa vagy hallja, fel fogja tenni magának a 

kérdést, hogy hatékonyan használja-e a pénzét. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

Amint azt a Törvényszék megállapította (41), a megjelölés nem 

rendelkezik szokatlan nyelvtani struktúrával, az általa lefedett 

szolgáltatásokra utal, és ezen szolgáltatások jellegére 

tekintettel banális kifejezésnek minősül. Nevezetesen, az a 

tény, hogy a megjelölés az angol „I”, „what” és „do” szavakat 

használja, nem ad több jelentést a kifejezésnek. Ezenkívül a 

szlogen elején szereplő „so” szó, illetve az a tény, hogy a 

jelmondat kérdés formájában, kérdőjel nélkül van kifejezve, 

nem ad eredetiséget a megjelölésnek. 

 

A fentiek alapján a „SO WHAT DO I DO WITH MY MONEY” 

megjelölés csupán egy ügyfélszolgálati nyilatkozat, amely 

tükrözi a szolgáltatás fő értékeit és alapelveit. Nem 

rendelkezik megkülönböztető képességgel, és ennek 

következtében nem tekinthető a szolgáltatások 

kereskedelmi eredetére utaló jelzésnek. 

 

 
(40) 2015. január 29., T-609/13, SO WHAT DO I DO WITH MY MONEY, EU:T:2015:54. 
(41) 2015. január 29., T-609/13, SO WHAT DO I DO WITH MY MONEY, EU:T:2015:54, 31-39. pont 
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5. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Fő funkció Indokolás 

Take Control of 
Your Data 

(42) 

36. osztály: 

Pénzügyi, monetáris 

és banki 

szolgáltatások […] 

 

38. osztály: 

Távközlési eszközök 

és berendezések 

rendelkezésre 

bocsátása és 

bérlése [...] 

 

42. osztály: 

Tervezési 

szolgáltatások; 

informatikai 

szolgáltatások; 

tudományos és 

technológiai 

szolgáltatások […] 

 

egyéb 

szolgáltatások 

mellett. 

Ez a megjelölés 

motivációs 

üzenetként is 

értelmezhető; 

amely a 

felelősségteljes 

viselkedésre 

ösztönöz. 

Az érintett közönség a „Take Control of Your Data” megjelölést 

olyan motivációs nyilatkozatként értelmezné, amely arra 

ösztönzi őket, hogy vegyék át az online személyes adataik 

feletti irányítást és azok kezelését. Fontos megjegyezni, hogy 

a releváns közönség meg fogja érteni, hogy a kérelmezett 

szolgáltatások igénybevétele során mindig ők fogják 

ellenőrizni adataikat, és ők fogják eldönteni, hogy mit, mikor és 

kivel osztanak meg, megakadályozzák a jogosulatlan 

hozzáférést, és hozzájárulnak személyazonosságuk és 

hitelesítő adataik védelméhez a potenciális visszaélésekkel 

szemben. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

A „Take Control of Your Data” kifejezés egy gyakori 

szintaktikai struktúrát használ, amely az angol köznyelv 

szemantikai és nyelvtani szabályait követi. Ez az egyértelmű 

üzenet nem eredeti és nem is meggyőző. Ezenkívül a 

jelmondat nyelvtani szerkezete lehetővé teszi a releváns 

közönség számára, hogy könnyen megértse annak jelentését, 

rejtett értelmezések vagy jelentések nélkül. 

 

A fentiek alapján a „Take Control of Your Data” megjelölés 

csupán egy motivációs kijelentés. Nem rendelkezik 

megkülönböztető képességgel, és ennek következtében 

nem tekinthető a szolgáltatások kereskedelmi eredetére 

utaló jelzésnek. 

 

6. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Fő funkció Indokolás 

Don't risk your 
home safety 

(43) 

36. osztály 

(biztosítási 

szolgáltatások)  

Ez a megjelölés 

motivációs 

üzenetként is 

értelmezhető; 

amely a 

felelősségteljes 

viselkedésre 

ösztönöz. 

A releváns közönség a „Don’t risk your home safety” (Ne 

kockáztassa otthona biztonságát) mondatot egyértelmű 

figyelmeztetésként értelmezné, amely arra ösztönzi az 

embereket, hogy tegyenek meg minden szükséges 

óvintézkedést otthonaik biztonságának garantálása 

érdekében. Ez a megjelölés gyakori az otthon biztonságával 

kapcsolatban, valamint a balesetek vagy betörések 

megelőzésére szolgáló biztonsági termékekkel vagy 

szolgáltatásokkal összefüggésben. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

A „Don’t risk your home safety” mondat egyértelmű és 

 
(42) https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/#key/trademark/RFS_20230329_018777117_018777117 
(43) Ez a példa a jelen közös gyakorlat céljára kitalált példa. 

https://euipo.europa.eu/eSearchCLW/#key/trademark/RFS_20230329_018777117_018777117
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könnyen érthető üzenetet közvetít. Az egyszerűség és a 

szokatlan struktúrák vagy rejtett jelentések hiánya 

biztosítja, hogy az üzenet közvetlen és egyértelmű legyen. 

Nem tartalmaz meglepetésszerű vagy eredeti elemeket, és 

kiemeli az otthoni biztonság fontosságát, további kognitív 

folyamat nélkül. 

 

Mivel ez egy egyértelmű üzenet, nincs többféle jelentése és 

nincs benne fogalmi feszültség. 

 

A fentiek alapján a „Don’t risk your home safety” megjelölés 

csupán egy motivációs kijelentés. Nem rendelkezik 

megkülönböztető képességgel, és ennek következtében 

nem tekinthető a szolgáltatások kereskedelmi eredetére 

utaló jelzésnek. 

 

7. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Fő funkció Indokolás 

It is already 
there before you 

even need it 
(44) 

39. osztály 

(csomagkézbesítés)  

Ez a megjelölés 

ügyfélszolgálati 

nyilatkozatnak 

tekinthető. 

Az „It is already there before you even need it” kifejezés 

ügyfélszolgálati nyilatkozatnak tekinthető, és az érintett 

vásárlóközönség számára a kézbesítési szolgáltatás 

kivételes sebességéről és megbízhatóságáról ad képet. A 

kínált szolgáltatások olyan gyorsak és megbízhatóak, hogy a 

termékek szinte azonnal megérkeznek, még mielőtt 

szüksége lenne rájuk. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

A megjelölés világos, könnyen érthető üzenetet közvetít. Az 

egyszerűség és a szokatlan struktúrák vagy rejtett 

jelentések hiánya biztosítja, hogy az üzenet közvetlen és 

egyértelmű legyen. Nem tartalmaz meglepetésszerű vagy 

eredeti elemeket, és a szállítási szolgáltatás kivételes 

gyorsaságát és megbízhatóságát közvetíti, további kognitív 

folyamat nélkül. 

 

A fentiek alapján „It is already there before you even need it” 

megjelölés csupán egy ügyfélszolgálati nyilatkozat. Nem 

rendelkezik megkülönböztető képességgel, és ennek 

következtében nem tekinthető a szolgáltatások 

kereskedelmi eredetére utaló jelzésnek. 

 

 
(44) Ez a példa a jelen közös gyakorlat céljára kitalált példa. 
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8. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Fő funkció Indokolás 

You take the 
picture; we edit 
it to perfection 

(45) 

41. osztály 

(fényképezés)  

Ez a megjelölés 

értéknyilatkozatnak 

tekinthető. 

A releváns közönség a „You take the picture; we edit it to 

perfection” megjelölést professzionális fotószerkesztési 

szolgáltatások értékmeghatározásaként értelmezné. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

A „You take the picture; we edit it to perfection” jelmondat 

egyértelmű üzenetet közvetít, nevezetesen, hogy a 

bejelentő fotós szolgáltatásai kivételes színvonalúak. 

Egyszerűsége és szokatlan szerkezetek vagy rejtett 

jelentések hiánya biztosítja, hogy a közvetített üzenet 

közvetlen és egyértelmű legyen. 

 

Az eredetiség is hiányzik, és a releváns közönségnek 

nincs szüksége semmiféle értelmezési erőfeszítésre. 

Ezenkívül a releváns közönség el tudja képzelni a kínált 

szolgáltatásokat, így nincs fogalmi feszültség sem. 

 

A fentiek alapján a „You take the picture; we edit it to 

perfection” mondat csupán egy értéknyilatkozat és leíró 

kijelentés. Nem rendelkezik megkülönböztető 

képességgel, és ennek következtében nem tekinthető a 

szolgáltatások kereskedelmi eredetére utaló jelzésnek. 

 

9. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Fő funkció Indokolás 

Save with us 
(46) 

36. osztály 

(tartozással 

kapcsolatos 

tanácsadási 

szolgáltatások) 

Ez a megjelölés 

motivációs 

üzenetként is 

értelmezhető; 

amely a 

felelősségteljes 

viselkedésre 

ösztönöz. 

A releváns közönség a „Save with us” jelmondatot motivációs 

üzenetként vagy ösztönzésként értelmezné, hogy pénzt 

takarítson meg, ha tartozással kapcsolatos tanácsadást 

kap a bejelentőtől. Értelmezhető úgy, mint az érintett 

közönséghez intézett egyszerű kérés. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

A megjelölés egyszerűsége és szokatlan szerkezetek vagy 

rejtett jelentések hiánya biztosítja, hogy az üzenet közvetlen 

és egyértelmű legyen. 

 

A jelmondat azonnal érthető, mivel nem tartalmaz 

helyesírási hibákat vagy variációkat. 

 

Mivel a megjelölés már utal a kínált szolgáltatásokra, nem 

eredeti, és a releváns közönségnek nincs szüksége 

 
(45) Ez a példa a jelen közös gyakorlat céljára kitalált példa. 
(46) Ez a példa a jelen közös gyakorlat céljára kitalált példa. 
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semmiféle értelmezési erőfeszítésre. Ezenkívül elképzelhetik 

a kínált szolgáltatásokat, így nincs fogalmi feszültség sem. 

 

2.3.2.2 Példák a védjegyirányelv 4. cikk (1) bekezdés b) pontja alapján nem kifogásolható jelmondatokra 

A jelmondatok akkor rendelkeznek megkülönböztető képességgel, ha reklámfunkciójukon túl a 

vásárlóközönség a szóban forgó áruk vagy szolgáltatások kereskedelmi származása megjelöléseként 

észleli azokat. Mivel a jelmondatok ebben az esetben többek, mint puszta reklámüzenetek, amelyek az áruk 

és szolgáltatások pozitív aspektusait emelik ki, a releváns közönség azokat eredetjelzőként fogja érzékelni. 

Ennek eredményeként az ilyen jelmondatok megkülönböztethetik a bejelentő áruit vagy szolgáltatásait más 

kereskedelmi eredetű áruktól vagy szolgáltatásoktól. 

 

A megkülönböztető képesség követelményének megállapításához a 2.3.1. alpontban felsorolt tényezők közül 

legalább egynek vagy többnek teljesülnie kell. 

 

A következő példák olyan jelmondatokat mutatnak be, amelyek megkülönböztető képességgel 

rendelkezőnek tekinthetők. 

 

1. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Indokolás 

BEAUTY 
NEEDS TO 
TRAVEL 

(47) 

3. osztály: Mosó- és 

fehérítőszerek; 

tisztító-, fényesítő-, 

súroló- és 

csiszolószerek; 

szappanok; 

parfümök, illóolajok, 

kozmetikai 

termékek, 

hajszeszek; 

fogtisztító 

készítmények. 

 

16. osztály: Papírból 

készült csomagoló-, 

párnázó- és 

töltőanyagok […] 

 

35. osztály: 

Reklámozás [...] 

 

egyéb 

áruk/szolgáltatások 

mellett. 

A releváns közönség a „BEAUTY NEEDS TO TRAVEL” megjelölést úgy 

értelmezheti, hogy a bejelentő szépségápolási termékei elengedhetetlenek az 

utazó emberek számára. Ez azt is jelentheti, hogy a jó megjelenés és az 

öngondoskodás mindenhol fontos, például hordozható vagy utazási méretű 

kozmetikumok használatával. Ezért a megjelölés jelentésének megértéséhez 

szellemi erőfeszítésre van szükség, mivel annak egynél több jelentése van. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

A megjelölés egy absztrakt üzenetet közvetít, amely a szépségre utal. Továbbá, 

ha a megjelölést a szóban forgó árukkal és szolgáltatásokkal kapcsolatban 

használják, az érintett vásárlóközönségnek ezt a megjelölést egy olyan 

kontextusba kell helyeznie, amely szellemi erőfeszítést igényel, és 

következésképpen alkalmas arra, hogy a bejelentő áruit és szolgáltatásait 

megkülönböztesse az egyéb kereskedelmi eredetű áruktól és szolgáltatásoktól. 

 

Ez egyben fogalmi feszültséget, meglepetést is rejt a szépség utazásának 

témájával kapcsolatban, mivel a szépség szubjektív fogalom, és a szépség 

utazásának gondolata nem általános, ami eredetiséget is kölcsönöz a 

koncepciónak. 

 

Megállapítható, hogy a megjelölés rendelkezik a minimális megkülönböztető 

képességgel. Az érintett vásárlóközönség a megjelölést az áruk és szolgáltatások 

kereskedelmi származásának jelzéseként fogja tekinteni. 

 

 
(47) https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/002874071 

https://euipo.europa.eu/eSearch/#details/trademarks/002874071
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2. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Indokolás 

As Green As 
White Can Be 

(48) 

1. osztály: Kémiai 

készítmények […] 

 

2. osztály: Ásványi 

pigmentek [...] 

 

5. osztály: 

Kalciumsók 

gyógyszerészeti 

felhasználásra 

 

egyéb osztályok 

mellett.  

A releváns közönség az „As Green As White Can Be” megjelölést úgy értelmezné, 

hogy az a bejelentő áruinak környezetbarát jellegére utal, mivel a „zöld” szín 

általában a környezetvédelemmel társul. Azonban a megjelölés rejtélyt jelent, 

mivel a „zöld” szín nem azonos a „fehér” színnel. Ezért további erőfeszítéseket kell 

tenni a megjelölés jelentésének megértése érdekében. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 
A megjelölés egy oximoronból áll, és egy bizonyos mértékű paradoxont tartalmaz, 

ami a megjelölést emlékezetessé teszi. A jelmondat nem közvetít egyértelmű és 

közvetlen információt a szóban forgó árukkal kapcsolatban. Ezért a releváns 

közönségnek ezt a szóösszetételt egy bizonyos kontextusba kell helyeznie, ami a 

releváns közönség részéről szellemi erőfeszítést igényel a megjelölés 

jelentésének megértése és átgondolása érdekében. 

 
A jelmondat egyben a fogalmi feszültséget is kelt, mivel a releváns közönségnek 

el kell képzelnie bizonyos színek célját, ami nem általános kijelentés. A 

megjelöléssel ellátott árukat megvásárló releváns közönség könnyedén 

megismételheti a tapasztalatot egy későbbi vásárlás során, mivel a jelmondat 

fülbemászó üzenete tartós nyomot hagy az emlékezetben. 

 

Következésképpen a megjelölés önmagában véve megkülönböztető 

képességgel rendelkezik, és az érintett vásárlóközönség a jelmondatot az áruk 

kereskedelmi származásának jelzéseként fogja tekinteni. 

 

3. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Indokolás 

What do clouds 
smell like? 

(49) 

42. osztály: 

(felhőalapú 

számítástechnikai 

szolgáltatások) 

A releváns közönség a „What do clouds smell like?” (Milyen illata van a felhőknek?) 

megjelölést a „felhők” szó miatt a meteorológia területére, az „illat” miatt pedig az 

illatszerekre utaló jelként értelmezheti. A megjelölés jelentésének megértéséhez 

azonban további erőfeszítésekre van szükség, mivel az valójában a felhőalapú 

számítástechnikai szolgáltatásokra utal. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

A megjelölés nem közvetít semmilyen információt a szóban forgó felhőalapú 

számítástechnikai szolgáltatásokról. Ezért a releváns közönségnek ezt a 

szóösszetételt egy bizonyos kontextusba kell helyeznie, ami szellemi 

erőfeszítést vált ki a releváns közönség elméjében annak érdekében, hogy 

megértsék és átgondolják, hogy a „felhők” kifejezésnek több jelentése is van-e. 

 

A megjelölés egyben fogalmi érdekességet tartalmaz, mivel a releváns közönség 

 
(48) 2017. szeptember 6., R 433/2017-2, As Green As White Can Be, 26. pont. A határozat ábrás védjegyre utal, de e 
közös gyakorlat alkalmazásában a megjelölést szóvédjegyként értékelik. 
(49) Ez a példa a jelen közös gyakorlat céljára kitalált példa. 



 
Jelmondatok megkülönböztető képessége 

  
 

 
 

Közös gyakorlat   17 

megállna, hogy elgondolkodjon azon, milyen illata van a felhőknek. A releváns 

közönségnek azt is meg kell állapítania, hogy a megjelölésnek van-e bármilyen 

jelentése a felhőalapú számítástechnikai szolgáltatások tekintetében. 

 

Következésképpen a jelmondat önmagában véve megkülönböztető 

képességgel rendelkezik, és az érintett vásárlóközönség a megjelölést az 

szolgáltatások kereskedelmi származásának jelzéseként fogja tekinteni. 

 

4. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Indokolás 

Colder than your 
ex's heart 

(50) 

32. osztály: 

(sör) 

A releváns közönség a „Colder than your ex’s heart” (Hidegebb, mint az exed szíve) 
jelmondatot humoros és túlzó leírásnak tekintené a szakítás után általában átélt 
fájdalomra. A kifejezés az ex-partner érzelmi hidegségére vagy szívtelenségére 
vonatkozó sztereotípiára utal. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

A megjelölés nem közvetít semmilyen információt az árukról, nevezetesen a sörről. 

Ezért a releváns közönségnek ezt a szóösszetételt egy bizonyos kontextusba 

kell helyeznie, ami szellemi erőfeszítést igényel. 

 

A megjelölés a releváns közönséget arra készteti, hogy elgondolkodjon a jelmondat 

mögötti jelentésen, és ezzel elindítja a kognitív folyamatot. 

 

A fentiek alapján a jelmondat megkülönböztető képességgel rendelkezik, és a 

releváns közönség a megjelölést az áruk kereskedelmi eredetének jelzéseként fogja 

tekinteni. 

 

5. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Indokolás 

LOOSEN UP IN 
THE CLOUDS 

(51) 

39. osztály: 

(légi utazás) 

A releváns közönség a „LOOSEN UP IN THE CLOUDS” megjelölést úgy 

értelmezné, mint egy felhívást a pihenésre és a kikapcsolódásra egy kényelmes, 

talán álomszerű környezetben. A kifejezés általában azt jelenti, hogy pihenj és 

élvezd az életet békés környezetben. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

A „loosen” (lazítani) szó azt jelenti, hogy valamit kevésbé szorossá vagy keménnyé 

tenni. A „up in the clouds” (felhők között jár) kifejezés egy metafora, amelyet 

gyakran használnak olyan személy leírására, aki álmodozik vagy nem figyel oda a 

körülötte zajló eseményekre. 

 

Amikor a releváns közönség találkozik a „loosen up in the clouds” (lazíts a 

felhőkben) megjelöléssel, akkor némi erőfeszítést kell tennie jelentésének 

értelmezéséhez, és azt gondolhatja, hogy a kínált légi utazási szolgáltatások 

 
(50) Ez a példa a jelen közös gyakorlat céljára kitalált példa. 
(51) Ez a példa a jelen közös gyakorlat céljára kitalált példa. 
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pihentető élményt nyújtanak. 

 

A fentiek alapján a megjelölés önmagában véve megkülönböztető képességgel 

rendelkezik, mivel azt az érintett vásárlóközönség a kínált légiforgalmi 

szolgáltatásokkal összefüggésben a kereskedelmi származás jelzéseként észleli. 

 

6. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Indokolás 

Elevate Your 
Senses 

(52) 

7. osztály: 

(felvonók)  

A releváns közönség az „Elevate Your Senses” (Emeld magasabbra érzékeidet) 

jelmondatot úgy értelmezné, hogy a liftek kiváló tulajdonságokkal és 

továbbfejlesztett funkcionalitással rendelkeznek, ami élvezetesebbé teszi az 

élményt. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

A megjelölésnek többféle jelentése is van, mivel az „elevate” (emeld) szó, amikor 

az érzékekre utal, úgy kell értelmezni, hogy az alanyt egy másik tudatállapotba viszi 

át. 

 

A jelmondat arra is ösztönzi az érintett vásárlóközönséget, hogy a szójáték miatt 

szellemi erőfeszítést tegyen. Ez arra készteti őket, hogy megálljanak és 

elgondolkodjanak azon, hogy ezek a szavak együttesen pontosan mit jelentenek, 

elképzelve a megjelölés által leírt különböző érzéseket. 

 

Ez egy kognitív erőfeszítést is kiválthat, mivel úgy is értelmezhető, mint a termék 

által nyújtott élmény élvezésének egyik módja. 

 

A fentiek alapján a jelmondat megkülönböztető képességgel rendelkezik, és a 

releváns közönség a megjelölést az áruk kereskedelmi eredetének jelzéseként 

fogja tekinteni. 

 

7. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Indokolás 

Trust the 
Silence. 

Hear What’s 
Next 
(53) 

9. osztály: 

(hangkészülékek, 

fejhallgatók, MI-

interfészek). 

 

41. osztály: 

(irányított 

audiotartalom, 

podcastok, oktatási 

anyagok). 

 

A „Trust the Silence. Hear What’s Next” megjelölés a csend és a hang közötti 

kontrasztra épít, ami valószínűleg áthallást vált ki a releváns közönség körében, 

különösen az audio termékek vagy szolgáltatások kontextusában. Az első rész, 

„Trust the Silence” (Bízz a csendben), megbízhatóságot, nyugalmat és minőséget 

sugall, valószínűleg utalva a zajszűrésre vagy a hifi hangtechnológiára. A második 

rész, „Hear What’s Next” (Halld meg, mi jön ezután) innovációt és várakozást 

sugall, utalva egy izgalmas, előremutató vagy magával ragadó hallgatási élményre. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

A kifejezés szuggesztív, mivel az érintett közönség érzelmi vagy értelmi 

reakcióját idézi elő. Ez azt az elképzelést közvetíti, hogy a csend az élmény 

 
(52) Ez a példa a jelen közös gyakorlat céljára kitalált példa. 
(53) Ez a példa a jelen közös gyakorlat céljára kitalált példa. 
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szerves része, ami kapcsolódhat a kiváló minőségű hangrendszerekhez, a zajszűrő 

fejhallgatókhoz vagy a magával ragadó hangtechnológiához. Ez a közvetett 

üzenetküldés bizonyos fokú kognitív erőfeszítést igényel az értelmezés, a hatás 

fokozása és az emlékezetesség növelése érdekében. 

 

A megjelölés nem ad azonnali tájékoztatást a releváns közönség számára a 

konkrét műszaki jellemzőkről, mivel a koncepció teljes megértéséhez szellemi 

elkötelezettségre van szükség. 

 

A fentiek alapján: „Trust the Silence. Hear What’s Next” megkülönböztető 

képességgel rendelkezik, és a releváns közönség a megjelölést az áruk és 

szolgáltatások kereskedelmi eredetének jelzéseként fogja tekinteni. 

 

8. példa: 

 

Jelmondat Áruk és 

szolgáltatások 

Indokolás 

Eyeing the 
future 

(54) 

44. osztály 

(optometriai 

szolgáltatások) 

A „Eyeing the future” (A jövőbe tekintve) kifejezés a releváns közönség számára a 

jövő megtekintésére vagy kitalálására való felhívásként értelmezhető. Ezért további 

erőfeszítéseket kell tenni a megjelölés pontos jelentésének megértése érdekében. 

 

A megkülönböztető képesség értékelése 

 

A szemgyógyászati ágazatra utaló megjelölés nem közvetít egyértelmű információt 

a szolgáltatásokról. Ezért a releváns közönségnek ezt a szóösszetételt egy 

bizonyos kontextusba kell helyeznie, ami szellemi erőfeszítést igényel. 

 

A megjelölés a releváns közönséget arra készteti, hogy elgondolkodjon a jelmondat 

mögötti jelentésen, ami kognitív folyamatot indít el. 

 

A fentiek alapján a megjelölés megkülönböztető képességgel rendelkezik, és a 

releváns közönség a megjelölést a szolgáltatások kereskedelmi eredetének 

jelzéseként fogja tekinteni. 

 

 
(54) Ez a példa a jelen közös gyakorlat céljára kitalált példa. 


