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PC16: Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor

Practica comuna PC16 — Context

OX

Orientari Raportul de cercetare
jurisprudentiala al
privind notiunea de obiect si modul de camerelor de recurs ale
evaluare a semnelor care descriu EUIPO

obiectul produselor si/sau serviciilor

[articolul 4 alineatul (1) litera (c) din o o _
Directiva privind marcile] privind caracterul descriptiv al unui

semn care sugereaza obiectul
serviciilor de publicitate

imbunatatirea
coerentei intre
oficiile de
proprietate
intelectuala



https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/boards_of_appeal/research_reports/Subject_matter_of_advertising_services_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/boards_of_appeal/research_reports/Subject_matter_of_advertising_services_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/boards_of_appeal/research_reports/Subject_matter_of_advertising_services_en.pdf
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Practica comuna PC16 — Context
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Reuniuni personalizate cu
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Practica comuna PC16 — Sfera de aplicare

In sfera de aplicare

intelegerea comuna a notiunii de obiect;

Aspecte care trebuie luate in considerare la evaluarea
caracterului descriptiv al semnelor care pot servi, in comert,
pentru a desemna obiectul produselor si/sau serviciilor pentru
care se solicita protectie in temeiul articolului 4 alineatul (1) litera
(c) din Directiva privind marcile;

.'j Exemple pentru a ilustra modul in care se evalueaza daca un
r semn este descriptiv in ceea ce priveste obiectul produselor
a&a Si/sau serviciilor pentru care se solicita protectie.




Practica comuna PC16 — Sfera de aplicare

In afara sferei de aplicare

semne care constau in titlul unor carti, filme
sau alte opere de arta bine-cunoscute;

semne care constau Tn numele unei
persoane (celebre)/unui autor (celebru);

aspecte procedurale;

evaluarea altor caracteristici mentionate la
articolului 4 alineatul (1) litera (c) din
Directiva privind marcile decat obiectul
produselor si/sau serviciilor;

evaluarea oricarui alt motiv absolut de refuz
prevazut la articolul 4 alineatul (1) din Directiva
privind marcile;

evaluarea altor tipuri de marci, diferite de
marcile verbale;

evaluarea per se a realitatilor specifice pietei din
fiecare stat membru;

caracterul distinctiv dobandit prin utilizare;

limitarea/modificarea listei de produse silsau
servicii pentru a depasi o obiectie intemeiata pe
faptul cd semnul este descriptiv in ceea ce priveste
obiectul produselor si/sau serviciilor;

descrierea constrangerilor legale care impiedica
punerea in aplicare ih anumite OPI SM,;

aspecte lingvistice legate de exemplele din practica

comuna; Si

definirea si/sau evaluarea ,stilului tematic”.

[—=|

o



Practica comuna PC16 — Sfera de aplicare

A Nota: Se poate face o distinctie intre ,,continut tematic” si ,,stil tematic”.

@ »Continut tematic”

Se refera la ideile, subiectele sau
mesajele specifice la care se pot
referi produsele sau serviciile.

,,Stil tematic”

Se refera la perceptia consumatorilor
prin intermediul designului,
brandingului si mesajelor. Defineste
modul in care o tema este exprimata
prin alegeri artistice, cum ar fi tonul,
imaginile, structura, simbolismul etc.




Practica comuna PC16 — Sfera de aplicare

In contextul PC16, numai ,continutul tematic” este relevant,
deoarece, n principiu, orice produs si/sau serviciu poate adopta un
,Stil tematic” fara a avea neaparat ,,continut tematic”.

~

De exemplu, sintagmele ,mobilier pentru copii avand ca
tematica dinozaurii’, ,servicii hoteliere avand ca tematica
piratii”, ,organizare de petreceri cu tematica istorica” pot
fi intelese ca avand ,stil tematic”, dar nu si ,continut

tematic”.
jeses
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Declinarea responsabilitatii pentru traducere

Daca exista discrepante intre traducerea
documentului privind practica comuna in oricare dintre

limbile oficiale ale Uniunii Europene si versiunea
in limba engleza, aceasta din urma va prevala.
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2.1 ,,Obiectul produselor si/sau serviciilor” ca motiv de refuz

2.1.1 Contextul general

a A

Articolul 4
alineatul (1) litera
(c) din Directiva
privind marcile

I#:.rb

Marcile care sunt compuse exclusiv din semne sau
indicii putand servi, in comert, pentru a desemna felul,
calitatea, cantitatea, destinatia, valoarea, provenienta
geografica sau data fabricatiei produsului sau a prestarii
serviciului sau alte caracteristici ale produselor sau
serviciilor sunt refuzate inregistrarii sau pot sa fie
declarate nule, daca sunt inregistrate.

\_ /




. é EU" N PC16: Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor
L

2.1 ,,Obiectul produselor si/sau serviciilor” ca motiv de refuz

2.1.1 Contextul general

Semnele vor fi evaluate:

EeaY fin raport cu produsele si/sau serviciile pentru care se solicita protectie si

,m\i\ in raport cu intelegerea pe care publicul relevant o are asupra semnului.

Expresia ,alte caracteristici ale produselor sau serviciilor’ reflecta faptul ca lista
caracteristicilor prevazuta de aceasta dispozitie nu este exhaustiva - Obiectul
produselor si/fsau serviciilor este cuprins in aceasta trimitere, desi nu este
mentionat.
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2.1 ,,Obiectul produselor si/sau serviciilor” ca motiv de refuz

2.1.1 Contextul general

Pentru ca un semn sa se incadreze in motivul de refuz prevazut la articolul 4
alineatul (1) litera (c) din Directiva privind marcile:

trebuie sa existe o legatura suficient de directa si specifica intre:
- semn
- siprodusele si/sau serviciile in cauza,

astfel incat sa fie rezonabil s se considere ca acesta va fi efectiv recunoscut de publicul
relevant ca o descriere a produselor si/sau a serviciilor in cauza sau a uneia dintre
caracteristicile lor.
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2.1 ,,Obiectul produselor si/sau serviciilor” ca motiv de refuz

2.1.2 in;elegerea comuna a ,,obiectului”

Definitiile din dictionar pentru ,obiect” si ,tematica” se gasesc la pagina 4 din PC.

Jurisprudenta UE: Nu exista o definitie a notiunii de ,obiect” in jurisprudenta instantelor UE.

Cu toate acestea, atunci cand evalueaza daca un semn poate descrie obiectul produselor si/sau serviciilor in cauza,
jurisprudenta UE foloseste notiunea de ,,obiect” pentru a se referi la:

& elementul esential,
o continutul,

Zona,

0

activitatea,

9

domeniul, sau

0

tema

la care se refera sau in care consta orice produs sau serviciu.



https://www.oed.com/dictionary/subject-matter_n?tab=meaning_and_use%2320062320
https://www.oed.com/dictionary/thematic_adj?tab=meaning_and_use%2318803482

PC16: Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor

2.1 ,,Obiectul produselor si/sau serviciilor” ca motiv de refuz

2.1.2 in;elegerea comuna a ,,obiectului”

Jurisprudenta UE

Analiza jurisprudentei UE: ,,obiectul” este utilizat in general in legatura cu
produse sau servicii a caror natura le permite sa contina sau sa se

refere la un continut tematic specific [de exemplu, suporturi de date
(clasa 9); carti (clasa 16); divertisment (clasa 41)].
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2.1 ,,Obiectul produselor si/sau serviciilor” ca motiv de refuz

2.1.2 in;elegerea comuna a ,,obiectului”

@ Notiunea de ,,obiect” in sensul PC16

Semne care descriu obiectul produselor sau serviciilor a caror ,natura” le permite sa contina sau sa se
refere la un continut tematic specific.

v Pentru produse: Se numara printre trasaturile, calitatile sau caracteristicile inerente faptul ca produsele pot contine
un obiect specific sub orice forma?

40 ¢
W ize

De exemplu: Produse care pot stoca informatii fizic sau electronic (de exemplu, carti, reviste, suporturi de date,
céarti electronice)

v' Pentru servicii: Domeniul sau categoria de activitate furnizata tertilor este in masura sa asigure sau sa creeze un
obiect specific?

[ )
'I?TI De exemplu: Servicii educationale sau de tutoriat ori servicii precum scrierea si publicarea.
-
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2.1 ,,Obiectul produselor si/sau serviciilor” ca motiv de refuz

2.1.2 in;elegerea comuna a ,,obiectului”

PC16 se aplica oricaror produse si/sau servicii care servesc la crearea, stocarea
sau prelucrarea unui continut tematic specific, intrucat acestea sunt, prin natura
lor, adecvate pentru a contine un obiect sau a se raporta la un obiect.

* Va fi intotdeauna necesara o evaluare de la caz la caz a produselor si/sau serviciilor pentru care se solicita
protectie.
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semnelor care descriu obiectul produselor si/sau
serviciilor




2.2 Aspecte care trebuie luate Tn considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul
unei obiectii cu privire la obiect

Pentru a evalua caracterul descriptiv al semnelor, va trebui sa se
determine:

- daca semnificatia identificata in semn
- poate fi perceputa ca indicatie a obiectului produselor

si/sau serviciilor,

o . L b
si, prin urmare, ca una dintre caracteristicile lor “g,x
inerente.*

*Mai multe informatii despre termenul ,caracteristica” se gasesc la pagina 6 din practica comuna.



2.2 Aspecte care trebuie luate in considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul
unei obiectii cu privire la obiect

Aspecte care trebuie analizate pentru a evalua
caracterul descriptiv al semnelor

Publicul relevant

Semnificatia semnului

Produsele si/sau serviciile in cauza

Existenta unei legaturi directe




2.2 Aspecte care trebuie luate Tn considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul
unei obiectii cu privire la obiect

Analiza acestor aspecte constituie 0 metodologie care ofera indrumari
privind modul de evaluare a cazurilor legate de ,obiect”.

Este important sa se stabileasca daca:

2= din perspectiva publicului relevant,
@9 se poate stabili o legatura directa intre:
B2 semnificatia semnului i

-'n' obiectul la care se refera produsele si/sau serviciile in cauza.
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2.2 Aspecte care trebuie luate in considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul

unei obiectii cu privire la obiect

e Publicul relevant: Care este publicul relevant al produselor
si/sau serviciilor in cauza?

Publicul relevant este considerat a fi normal informat si suficient de atent si de
avizat.

In functie de natura produselor si/sau serviciilor in cauza, acesta poate fi identificat
drept:

Profesionistii
(adica publicul
©000 Si/sau specializat)

Publicul larg




2.2 Aspecte care trebuie luate Tn considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul
unei obiectii cu privire la obiect

Semnificatia semnului: Semnul vizat de cerere are o
semnificatie pentru publicul relevant?

Va trebui sa se evalueze daca, din perspectiva publicului relevant
identificat, semnul are o semnificatie.

Aceasta poate fi coroborata, printre altele, cu definitii fiabile din
Q dictionare, enciclopedii etc.



2.2 Aspecte care trebuie luate in considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul
unei obiectii cu privire la obiect

e Produsele si/sau serviciile in cauza: Produsele sau serviciile n
cauza pot in mod inerent sa contina sau sa aiba legatura cu obiectul?

Va trebui analizat daca produsele sau serviciile pot in mod inerent sa
contina sau sa aiba legatura cu obiectul.

e =)
r M




2.2 Aspecte care trebuie luate in considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul
unei obiectii cu privire la obiect

Existenta unei legaturi directe: Cel putin una dintre semnificatiile potentiale identificate n
semn va fi perceputalinteleasa imediat de publicul relevant ca o referire directa la
obiectul specific al produselor sau serviciilor Tn cauza? Exista, prin urmare, o relatie

directa si imediata ntre semnificatia semnului si obiectul produselor si/sau serviciilor
pentru care se solicita protectie?

:: Toate aspectele mentionate anterior vor trebui analizate impreuna.

Perceptia publicului relevant asupra semnului poate fi influentata de

aspecte specifice, cum ar fi realitatea pietei produselor si/sau
serviciilor in cauza.
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2.2 Aspecte care trebuie luate Tn considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul

unei obiectii cu privire la obiect

Existenta unei legaturi directe

Ce trebuie stabilit in cadrul evaluarii existentei unei legaturi directe?

Daca:

* n contextul produselor si/sau serviciilor relevante,

« cel putin una dintre posibilele semnificatii ale semnului

+ ar putea fi imediat inteleasa de publicul relevant, astfel incat este rezonabil sa se considere ca
aceasta va fi recunoscuta ca descriind obiectul specific al produselor si/lsau serviciilor

pentru care se solicita protectie.



2.2 Aspecte care trebuie luate in considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul
unei obiectii cu privire la obiect

Existenta unei legaturi directe

Acest lucru se poate intampla atunci cand una dintre semnificatiile posibile ale semnului:

» furnizeaza informatii relevante din punct de vedere comercial* cu privire la ceea ce poate
reprezenta tema principala, genul, categoria sau orice alt obiect al produselor in cauza

f: Semnul ,PLANETS” pentru cértile din clasa 16 - ar putea fi perceput de publicul
‘? relevant, fara nicio reflectie suplimentara, ca furnizand informatii cu privire la tema
.ﬁ principala care este abordata sau tratata de carti. Acest lucru se intdmpla deoarece
consumatorii sunt obisnuiti sau ar putea sa se astepte in mod rezonabil sa intalneasca
pe piata carti al caror subiect se concentreaza exclusiv pe planete. Termenul se refera

deci la un obiect relevant din punct de vedere comercial pentru carti.

Nota: Notiunea de ,relevant din punct de vedere comercial” in contextul prezentei practici comune se refera la realitatile specifice ale S au
pietei. Acesta nu constituie o indicatie a importantei pe care o caracteristica ar putea sa o aiba in sensul de ,esentialé din punct de e
vedere comercial” sau ,doar auxiliara”, sintagme folosite in Hotararea Postkantoor, C-363/99, punctul 102, 12/2/2004, EU:C:2004:86.



2.2 Aspecte care trebuie luate in considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul
unei obiectii cu privire la obiect

Existenta unei legaturi directe

- furnizeaza informatii relevante din punct de vedere comercial cu privire la obiectul
principal la care se refera serviciile in cauza

Semnul ,.YOGA” pentru servicii educationale din clasa 41 - ar putea fi perceput de
publicul relevant, fara nicio reflectie suplimentara, ca oferind informatii cu privire la
obiectul serviciilor educationale. Acest lucru se intdmpla deoarece consumatorii sunt
obisnuiti sau se pot astepta in mod rezonabil sa intalneasca pe piata intreprinderi
care furnizeaza servicii educationale al caror obiect este legat in mod specific de
yoga. Termenul se refera deci la un obiect relevant din punct de vedere comercial
pentru serviciile educationale.




2.2 Aspecte care trebuie luate in considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul
unei obiectii cu privire la obiect

Existenta unei legaturi directe

> O legatura directa si imediata poate fi mai probabila atunci cand semnul consta intr-un termen folosit in
mod obisnuit pe piata in legatura cu o categorie specifica de produse si/sau servicii —, iar produsele
sau serviciile in cauza se incadreaza in categoria respectiva.

> In astfel de cazuri, acest lucru indica faptul ca informatia respectiva este relevanta din punct de
vedere comercial.

> Prin urmare, publicul relevant ar putea, in mod rezonabil si fara nicio reflectie suplimentara, sa inteleaga
semnul ca furnizand informatii cu privire la obiectul specific al produselor sau al serviciilor.

Termenul ,CATS” ar putea fi considerat ca fiind folosit in mod obignuit in comert in
legatura cu cartile din clasa 16. Este un subiect care prezinta interes pentru public si pentru
care exista un numar substantial de carti disponibile. Prin urmare, termenul este relevant din
punct de vedere comercial cand este folosit in legéturd cu cértile si un semn format din
\termenul ,CATS” va fi perceput de publicul larg ca descriind in mod direct subiectul cartilor. /




2.2 Aspecte care trebuie luate in considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul
unei obiectii cu privire la obiect

Existenta unei legaturi directe

Daca publicul relevant este obisnuit sau se poate astepta in mod rezonabil sa gaseasca produse
si/lsau servicii pe piata care contin sau au legatura cu obiectul identificat in semnificatia semnului,
este mai probabil sa se stabileasca o relatie directa si imediata intre semn si produsele si/sau
serviciile pentru care se solicita protectie.

Iiiiﬁili_li ® -
-

Prin definitie, obiectul produselor sau serviciilor este un element de natura sa influenteze decizia
publicului de a cumpara, de a achizitiona sau de a consulta produsele si/sau serviciile in cauza n
locul celor oferite de alte intreprinderi.




2.2 Aspecte care trebuie luate in considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul
unei obiectii cu privire la obiect

Existenta unei legaturi directe

Termenul ,NIGHTS” se refera la ,partea fiecarei zile in care soarele a apus si afara este intuneric”. Cand se
foloseste pentru carti (clasa 16), nu ar fi perceput de publicul relevant ca descriind in mod direct

obiectul cartilor.

Este un subiect cu privire la care nu exista . . P 5
< . P o Consumatorii nu sunt obisnuiti sa gaseasca
un numar substantial de carti disponibile Y , . .
s e . . pe piatd carti dedicate Tn mod specific
pe piata si nici nu pare sa existe un . : e
: o : ) subiectului ,nopti” si nici nu se vor astepta la
interes suficient pentru acest subiect din
. . aceasta.
partea publicului relevant.

Prin urmare, termenul ,NIGHTS” nu este relevant din punct de vedere comercial cand este folosit In
legatura cu carti. Publicul relevant nu ar fi inclinat sa-si bazeze alegerea de a achizitiona sau a consulta

cartea pe faptul ca semnul descrie un anumit obiect.

Termenul ,NIGHTS” nu poate fi considerat o caracteristica
inerenta a unei carti, in sensul articolului 4 alineatul (1) litera (c)
din Directiva privind marcile.




Publicul

relevant

Daca, dupa analizarea tuturor
aspectelor mentionate
anterior, se poate stabili ca
publicul relevant va percepe
imediat si fara ezitare semnul
ca furnizand informatii
relevante din punct de
vedere comercial despre
obiectul produselor si/sau
serviciilor

Produsele si
serviciile

pot avea un
obiect

PC16: Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor

2.2 Aspecte care trebuie luate in considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul
unei obiectii cu privire la obiect

Se va putea concluziona ca
acesta constituie o caracteristica
inerenta in sensul articolului 4

_lalineatul (1) litera (c) din

Directiva privind marcile, iar
inregistrarea semnului va fi

refuzata pe acest temei.



2.2 Aspecte care trebuie luate in considerare la evaluarea caracterului descriptiv in contextul
unei obiectii cu privire la obiect

i Cu toate acestea, faptul ca nu exista o legatura directa intre semn si i
:obiectul produselor si/sau servicilor nu face In mod automat ca |
| |
| |
| |

semnul sa fie acceptabil.

Acesta poate totusi sa fie in continuare contestat pentru alte motive care nu
intra in sfera de aplicare a PC16.

Sfera de aplicare a PC16 se limiteaza la evaluarea caracterului descriptiv,
si anume_a_situatiilor in care semnul descrie obiectul produselor si/sau
serviciilor.
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{COMMON PRACTICE

SIGNS DESCILI'BING THE SUBJECT
MATTER OF GOODS AND/OR SERVICES

1 INTRODUCERE
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1.2
13
«14

Obiectivul prezentului document
Context

Sfera de aplicare a practicii
Punerea in aplicare

2 PRACTICA COMUNA

« 2.1

,Obiectul produselor si/sau serviciilor” ca motiv de
refuz

Aspecte care trebuie luate Tn considerare la
evaluarea caracterului descriptiv in contextul unei
obiectii cu privire la obiect

Exemple privind modul de efectuare a evaluarii
semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

__________ e —




2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

Scopul acestei sectiuni este de a prezenta:

- exemple de semne considerate descriptive deoarece servesc,
in comert, la desemnarea obiectului produselor si/sau serviciilor pentru
care se solicita protectie; precum si

- exemple de semne care nu sunt considerate descriptive pentru obiectul
produselor si/sau serviciilor relevante.

Exemplele urmaresc sa ofere indrumari cu privire la modul de aplicare a metodologiei generale

mentionate anterior si sa faciliteze evaluarea caracterului descriptiv al semnelor pe baza obiectului

acestora.

+ Sunt furnizate clarificari suplimentare pentru serviciile de publicitate din clasa 35 si pentru serviciile
din clasa 38.



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

» Cu toate acestea, aceasta sectiune nu analizeaza daca un semn dintr-un exemplu poate fi
considerat descriptiv si pentru alta caracteristica (alte caracteristici) a(le) produselor si/sau
serviciilor (de exemplu, tipul, calitatea sau scopul).

> Faptul ca exemplele incluse in PC16 sunt considerate descriptive Tn ceea ce priveste obiectul
produselor si/sau serviciilor nu exclude posibilitatea ca un semn sa fie descriptiv si pentru alta
caracteristica (alte caracteristici).

» Faptul ca anumite exemple de mai jos sunt considerate a nu fi descriptive cu privire la obiectul
produselor si/sau serviciilor nu inseamna ca semnul poate fi inregistrat, intrucat se pot
aplica totusi alte motive de refuz.




2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

\

Desi anumiti termeni folositi Tn exemple pot fi recunoscuti Tn mai multe limbi, se presupune ca
acestia sunt in limba engleza si vor fi intelesi asa cum ar fi intelesi de un vorbitor nativ de limba

Kengleza. -

4 N

Produsele si serviciile utilizate Tn exemple indica numai produsele si serviciile posibile pentru care
semnele ar putea fi considerate descriptive cu privire la obiect.

Alte produse sau servicii sau chiar clase care nu sunt mentionate in exemple ar putea fi,
de asemenea, relevante pentru refuzul unui semn pe baza unui obiect, cu conditia ca natura
woduselor si/sau a serviciilor in cauza sa le permita sa contina sau sa se refere la un anumit obiectj




“ EU PN PC16: Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor

Exemple de semne solicitate pentru
produse din clasa 9

[




2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

« Publicul relevant: publicul larg si consumatorii profesionisti.

« Semnificatia semnului: orice stil de muzica pop cu ritm puternic, derivat din rock
Semn: and roll.

ROCK « Produsele in cauza: sunt suporturi fizice destinate stocarii si difuzarii continutului.

MUSIC Prin natura lor, aceste produse pot contine obiectul.

Clasa 9: + Relatia directa: Produsele se gasesc in mod obisnuit in magazinele de muzica sau
DVD-uri, CD-uri in alte magazine specializate, in care raioanele sunt in general organizate pe genuri

muzicale. Termenul ,ROCK MUSIC” este relevant din punct de vedere comercial in
ceea ce priveste aceste produse. In consecinta, publicul relevant, cand intalneste
semnul aplicat pe un DVD sau pe un CD, il va percepe imediat ca pe o descriere a
obiectului acestuia. Deci, in acest caz, ,ROCK MUSIC” este considerat o
caracteristica inerenta a produselor in cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul produselor in cauza



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor

si/sau serviciilor

Semn:

PICTURES

Clasa 9:
Baze de date

Publicul relevant: publicul larg si consumatorii profesionisti.

Semnificatia semnului: ,reprezentare constand in linii si forme desenate, pictate sau
imprimate pe o suprafata si care reprezinta o persoana, un obiect sau 0 scena’.

Produsele in cauza: stocheaza, gestioneaza si extrag informatii, adesea in functie de
obiectul lor specific. Acestea pot contine diferite tipuri de date. Prin natura lor, aceste
produse pot contine obiectul.

Relatia directa: Bazele de date sunt, de obicei, concepute si comercializate in functie de
obiectul, scopul si/sau functionalitatile lor. Atunci cand un consumator intentioneaza sa
utilizeze sau sa achizitioneze o baza de date, acesta acorda o atentie deosebita tipului
specific de continut pe care baza de date 1l stocheaza. Este rezonabil sa se considere ca
consumatorii ar putea fi interesati de astfel de baze de date in functie de continutul lor.
Termenul este relevant din punct de vedere comercial in ceea ce priveste bazele de
date, iar publicul relevant il va percepe imediat ca pe o descriere a obiectului lor. Semnul
,PICTURES” este deci considerat o caracteristica inerenta a produselor Tnh cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul produselor in cauza



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor

si/sau serviciilor

Semn:

MEDICINE

Clasa 9:
Carti electronice
care pot fi
descarcate

Publicul relevant: publicul larg si consumatorii profesionisti.

Semnificatia semnului: ,tratamentul bolilor si al leziunilor realizat de medici si
asistente” sau ,,0 substanta ingerata sau administrata pe cale orala pentru vindecarea
unei boli”.

Produsele in cauza: sunt publicatii digitale destinate sa stocheze si sa prezinte
informatii pe cale electronica. Prin natura lor, aceste produse pot contine obiectul.

Relatia directa: Produsele se gasesc in mod normal in librariile online sau pe
platformele digitale, in care cartile electronice sunt organizate in general dupa subiect
sau gen, unul fiind medicina. Termenul este relevant din punct de vedere comercial in
ceea ce priveste produsele. In consecinta, cand intalneste semnul aplicat pe carti
electronice care pot fi descarcate, publicul relevant il va percepe imediat ca descriind
obiectul lor. Deci, in acest caz, ,MEDICINE” este considerat o caracteristica inerenta a
produselor in cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul produselor in cauza



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

Semn: B

WINE

Clasa 9:
Aplicatii mobile
care pot fi
descarcate

Publicul relevant: publicul larg si consumatorii profesionisti.
Semnificatia semnului: ,0 bautura alcoolica obtinuta din struguri”.

Produsele in cauza: sunt aplicatii software dezvoltate pentru a fi utilizate pe telefoane
inteligente sau pe tablete. Aceste aplicatii pot fi create pentru a contine un obiect specific.
Prin natura lor, aceste produse pot contine obiectul.

Relatia directa: Aceste produse sunt distribuite prin platforme digitale precum magazinele
de aplicatii, unde sunt clasificate in linii mari dupa functie sau teme generale, precum
,Mancaruri si bauturi” sau ,Stil de viata”. Termenul este relevant din punct de vedere
comercial in ceea ce priveste produsele. Publicul relevant il va percepe imediat ca pe o
descriere a obiectului aplicatiei (si anume, o aplicatie care ofera informatii despre diferite
tipuri de vinuri, asocieri de vinuri sau recenzii despre vinuri). Deci, Tn acest caz, ,WINE”
este considerat o caracteristica inerenta a produselor in cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul produselor in cauza



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

*  Publicul relevant: publicul larg si consumatorii profesionisti.

+ Semnificatia semnului: ,istoria civilizatiilor antice, in special a Greciei si a Romei’.

] * Produsele in cauza: sunt dezvoltate pentru a fi utilizate pe diverse dispozitive, printre
Semn: care telefoane inteligente, tablete sau calculatoare. Acestea pot fi create pentru a contine
un obiect specific. Prin natura lor, aceste produse pot contine obiectul.
ANCIENT

HISTORY * Relatia directa: Software-ul este in mod obisnuit clasificat dupa functia sa sau dupa
domeniul de aplicare, precum educatie, divertisment, productivitate sau stil de viata.
Clasa 9: in cadrul acestor categorii, software-ul se poate concentra pe teme sau subiecte
Software specifice. Tn acest context, utilizatorii cautd adesea software care abordeazd anumite
subiecte sau domenii de interes. Prin urmare, termenul este relevant din punct de vedere
comercial, iar publicul relevant il va percepe imediat ca pe o descriere a obiectului
software-ului. Deci in acest caz, ,ANCIENT HISTORY” este considerat o caracteristica

inerenta a produselor in cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul produselor in cauza



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor

si/sau serviciilor

Semn: B

MEDICINE

Clasa 9:
Software
antivirus

Publicul relevant: publicul larg si consumatorii profesionisti.

Semnificatia semnului: ,tratamentul bolilor si al leziunilor realizat de medici si asistente
sau ,0 substanta ingerata sau administrata pe cale orala pentru vindecarea unei boli”.

Produsele in cauza: Produsele in cauza sunt de natura tehnica, avand o functie inerenta
de utilitate pura. Software-ul antivirus are rolul de a proteja sistemele informatice si datele
prin detectarea, prevenirea si contracararea amenintarilor la adresa securitatii, precum
accesul neautorizat sau atacuri malware. Functia sa principala este de protectie si
operare, nu tematica. Deci, prin natura lor, aceste produse nu sunt susceptibile sa contina
obiectul.

Relatia directa: Avand in vedere natura produselor, semnul nu va fi perceput de publicul
relevant ca o descriere a obiectului acestora.

Nu este descriptiv cu privire la obiectul produselor in cauza



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

* Publicul relevant: publicul larg si consumatorii profesionisti.

+ Semnificatia semnului: ,bautura alcoolica obtinuta din struguri”.

« Produsele in cauza: produsele sunt de natura tehnica, cu o functie inerenta bazata
Semn: exclusiv pe utilitate. Software-ul de securitate cibernetica este conceput in mod specific
WINE pentru a proteja sistemele informatice, retelele si datele prin detectarea, prevenirea si

contracararea amenintarilor la adresa securitatii, cum ar fi accesul neautorizat. Functia sa
principala este de protectie si operare, si nu tematica. Deci, prin natura lor, aceste
Clasa 9: produse nu sunt susceptibile sa contina obiectul.
Software de
securitate + Relatia directa: Avand in vedere natura produselor, semnul nu va fi perceput de publicul
cibernetica relevant ca o descriere a obiectului acestora.

Nu este descriptiv cu privire la obiectul produselor in cauza



“ EU PN PC16: Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor

Exemple de semne solicitate pentru
produse din clasa 16

L]




2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor

si/sau serviciilor

Semn:

CROSSWORDS

Clasa 16:
Reviste

Publicul relevant: publicul larg.

Semnificatia semnului: ,un joc de cuvinte in care trebuie sa gasesti raspunsurile
si sa le scrii in patratele albe ale unui model format din patratele albe si negre”.

Produsele in cauza: sunt publicatii cu coperta pe suport de hartie care sunt
publicate Tn mod regulat — de obicei saptaméanal sau lunar — si care contin articole,
cuvinte ncrucisate, povestiri etc. Prin natura lor, aceste produse pot contine
obiectul.

Relatia directa: Consumatorii sunt obisnuiti sa gaseasca pe piata reviste al caror
obiect este exclusiv legat de cuvinte incrucisate. Termenul este relevant din punct
de vedere comercial in ceea ce priveste produsele. Cand intélneste semnul aplicat
pe o revista, publicul relevant il va percepe imediat ca pe o descriere a obiectului
revistei, si decica pe o caracteristica inerenta a produselor.

Descriptiv cu privire la obiectul produselor in cauza



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

* Publicul relevant: publicul larg si profesionistii din sectorul educational.

+ Semnificatia semnului: ,un tip de exercitiu in care iti misti corpul n diverse pozitii pentru a
fi mai in forma sau mai flexibil, pentru a-ti imbunatati respiratia si a-ti relaxa mintea”.

Semn:

YOGA * Produsele in cauza: pot fi, de exemplu, brosuri, carti sau alte tipuri de materiale tiparite
care ofera informatii legate de diferite domenii de studiu sau domenii de interes. Prin natura
lor, aceste produse pot contine obiectul.

Clasa 16:

Materiale + Relatia directa: Produsele pot fi clasificate in functie de scopul lor educational sau de
didactice si domeniul de interes, de exemplu formarea profesionald. Tn cadrul acestor categorii, astfel de
de instruire materiale se concentreaza adesea pe subiecte sau discipline specifice, iar publicul relevant

va alege sa le consulte sau sa le achizitioneze in virtutea obiectului lor. Prin urmare,
termenul este relevant din punct de vedere comercial in raport cu produsele, iar semnul va fi
perceput imediat de publicul relevant ca fiind o descriere a obiectului produselor. Deci, in
acest caz, ,YOGA” este considerat o caracteristica inerenta a produselor Th cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul produselor in cauza



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

Publicul relevant: publicul larg si consumatorii profesionisti.

+ Semnificatia semnului: ,cea mai mica unitate de informatie stocatd Tn memoria unui
calculator (0 sau 1)".

Semn: * Produsele in cauza: Produsele sunt reviste din domeniul computerelor, care sunt

BIT publicatii periodice axate pe o gama larga de subiecte legate de computere, de exemplu
recenzii de hardware si software, stiri din industrie, tutoriale de programare, produse
Clasa 16 electronice de consum si tendinte informatice. Prin natura lor, aceste produse pot contine
. : obiectul.
Reviste din
domeniul

* Relatia directa: Desi termenul ,BIT” este un termen tehnic asociat cu domeniul
computerelor informatic, el reprezintd un concept extrem de specific si abstract, care nu ofera informatii
despre obiectul principal al revistelor din domeniul computerelor. Termenul ,BIT” nu
corespunde unei categorii de reviste din domeniul computerelor relevante din punct de
vedere comercial si nu furnizeazd imediat informatii despre continutul produselor.
In consecinta, nu va fi perceput ca o descriere a obiectului produselor.

Nu este descriptiv cu privire la obiectul produselor in cauza



“ EU PN PC16: Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor

Exemple de semne solicitate pentru
produse din clasa 28
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2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

* Publicul relevant: publicul larg.

+ Semnificatia semnului: ,actori celebri si/sau actrite celebre care apar in filme”.

Produsele in cauza: sunt jocuri de tip chestionar, care in mod obisnuit implica
raspunsuri la intrebari, rezolvarea de puzzle-uri sau testarea cunostintelor pe subiecte

Semn:

FILM specifice. Prin natura lor, aceste produse pot contine obiectul.
STARS
* Relatia directa: Cand intentioneaza sa cumpere un joc de tip chestionar, consumatorul
Clasa 28: acorda o atentie deosebita obiectului acestuia. Prin urmare, termenul este relevant din
Jocuri de tip punct de vedere comercial in ceea ce priveste produsele. In consecinta, publicul
chestionar relevant, cand intalneste semnul aplicat pe un joc de tip chestionar, il va percepe

imediat ca pe o descriere a obiectului acestuia. Deci, in acest caz, ,FILM STARS” este
considerat o caracteristica inerenta a produselor in cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul produselor in cauza



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

* Publicul relevant: publicul larg.

+ Semnificatia semnului: Semnul in ansamblu va fi perceput de publicul relevant ca
referindu-se la un grup de instalatori care sunt furiosi sau actioneaza din frustrare.

Semn: * Produsele in cauza: sunt jocuri de societate, care sunt produse recreationale implicand

un joc structurat. Aceste jocuri pot varia foarte mult ca tema si format, incluzand jocuri

ANGRY bazate pe strategie, jocuri de rol, jocuri educationale sau jocuri bazate pe fantezie,
PLUMBERS profesii sau viata de zi cu zi. Prin natura lor, aceste produse pot contine obiectul.
Clasa 28: Jocuri * Relatia directa: Desi jocurile de societate pot prezenta instalatori ca personaje sau

elemente Tn cadrul firului narativ sau al unui pachet de carti, iar consumatorii pot fi
obisnuiti sa intalneasca jocuri inspirate din profesii, termenul ,ANGRY PLUMBERS” nu
corespunde unei categorii de jocuri de societate relevante din punct de vedere comercial
si nu furnizeaza imediat informatii despre continutul jocului. Cand intalnesc semnul
aplicat pe un joc de societate, consumatorii nu 1l vor percepe ca pe o0 descriere a
obiectului jocului.

de masa

Nu este descriptiv cu privire la obiectul produselor in cauza



‘% EU PN PC16: Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor

Exemple de semne solicitate pentru
servicli din clasa 35 — (a) Cazul concret al
serviciilor de publicitate
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2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

Clasificarea Nisa include ,publicitatea” ca indicatie generala a titlului clasei 35, si anume
,publicitate; managementul, organizarea si administrarea afacerilor; lucréari de birou”.

Cand se analizeaza daca un semn poate fi descriptiv in ceea
ce priveste obiectul serviciilor de publicitate din clasa 35,
primul pas va fi sa se stabileasca publicul relevant pentru

serviciile respective.

0e®
D



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

Potrivit jurisprudentei, serviciile de publicitate trebuie intelese ca publicitate pentru un produs sau un
serviciu in beneficiul altora, si nu ca publicitate pentru propriile produse sau servicii in beneficiul

!

Prin urmare, aceste servicii nu sunt in general destinate publicului larg, Intrucat sunt menite sa faca
publicitate unui produs sau altui serviciu, Si niciun consumator nu ar avea o nevoie proprie de serviclii
de publicitate. Tn schimb, acestea sunt servicii B2B destinate intreprinderilor sau
antreprenorilor (adica publicului profesionist) care doresc sa-si promoveze produsele si/sau
serviciile pe piata.




2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

in general, servicile de publicitate sunt furnizate de agentii de publicitate sau de
comunicare care, de obicei, concep materiale publicitare, produc reclame si creeaza
strategii adaptate pentru a promova/face publicitate produselor, serviciilor, evenimentelor
clientilor etc. prin diverse mijloace de comunicare in masa (de exemplu, radio,

televiziune, internet, texte publicitare sau filme publicitare).




2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

Dupa analizarea aspectului daca semnul solicitat
<@‘) are o semnificatie, din punctul de vedere al ‘@,’
publicului relevant, va trebui stabilit care poate fi
obiectul serviciilor de publicitate si daca un astfel

de obiect poate fi considerat una dintre
caracteristicile lor intrinseci.



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

In hotararea PETCO, Tribunalul a statuat ca:

- scopul serviciilor de publicitate este de a ajuta tertii sa vanda produse si servicii prin promovarea lansarii
sau a vanzarii acestora.

- aceste servicii au scopul de a consolida pozitia clientului pe piata pentru a-i permite sa dobandeasca
un avantaj concurential prin publicitate.

Jurisprudenta mentioneaza, de asemenea, ca servicille de publicitate sunt servicii care pot avea o legatura
inerenta cu produsul si/sau serviciul specific promovat/la care se face publicitate sau cu sectorul de piata ori
domeniul de activitate sau de afaceri al acestuia.

Acest lucru se datoreaza faptului ca obiectivul lor este crearea si difuzarea unui obiect sub forma unui mesaj
promotional, care este adaptat in functie de produsul si/sau serviciul specific sau de domeniul/sectorul de activitate
sau de afaceri care va fi promovat/caruia i se va face publicitate.



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor

si/sau serviciilor

1
|
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
\

Pe baza celor de mai sus, serviciile de publicitate pot avea ca obiect:

51 a) produsul si/sau serviciul specific sau

Ny b) sectorul specific de piata, domeniul de activitate sau de afaceri

\ caruia i se va face publicitate/care va fi promovat.

___________________________________________________________________________________________________



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

Pentru a considera produsul si/sau serviciul specific sau sectorul de
piata, domeniul de activitate sau de afaceri care face obiectul
publicitatii/promovarii drept o caracteristica Tn sensul articolului 4
alineatul (1) litera (c) din Directiva privind marcile, trebuie sa existe pe
piata o ramura specifica de publicitate care sa poata fi diferentiata
de serviciile de publicitate destinate altor produse si/sau servicii.
Aceasta distinctie ar putea depinde de existenta unor agentii de
publicitate specializate intr-un anumit domeniu/sector ori de faptul
ca este rezonabil sau nu sa se presupuna ca o astfel de specializare
ar putea exista.



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

in sfarsit, trebuie s& se aprecieze daca, din punctul de vedere al publicului relevant,
exista o legatura directa si imediata intre semnificatia identificata Tn semn si obiectul
concret al serviciilor de publicitate.

Acest lucru se poate intampla atunci cand publicul relevant va percepe
imediat, fara nicio reflectie suplimentara, ca cel putin una dintre
semnificatiile semnului furnizeaza informatii relevante din punct de
vedere comercial cu privire la obiectul serviciilor de publicitate (si anume,
cu privire la produsul si/sau serviciul specific; sau sectorul de piata, domeniul
de activitate sau de afaceri care va face obiectul publicitatii).




2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

Atentie: Exemplele pe care PC16 le considera descriptive cu
privire la obiectul serviciilor de publicitate se bazeaza pe
supozitia ca o agentie de publicitate specializata poate
exista pentru sectorul de piata de referinta. intrucat definirea
sectoarelor concrete de piatd nu intra in sfera de aplicare a

PC16, exemplele nu confirma o abordare comunéa in aceasta
privinta.

* Pentru informatii suplimentare privind cazul specific al serviciilor de publicitate din clasa 35, va rugam sa
consultati Raportul de cercetare jurisprudentiala al camerelor de recurs care abordeaza acest subiect.



https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_euipo/boards_of_appeal/research_reports/Subject_matter_of_advertising_services_en.pdf

2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

* Publicul relevant: publicul profesionist.

+ Semnificatia semnului: ,domeniul de activitate care implica stiluri vestimentare si aspect” sau
,un stil vestimentar sau un mod de comportament popular la un moment dat”.

+ Serviciile in cauza: implica crearea si difuzarea de materiale publicitare, de reclame etc.
pentru a promova produsele si serviciile clientilor. Aceste materiale sunt, de obicei,
FASHION personalizate in functie de produsul si/sau sectorul de piata specific caruia urmeaza sa i se
faca publicitate sau care urmeaza sa fie promovat. Prin natura lor, aceste servicii pot face

Clasa 35: referire la un obiect specific.
?SQ&E{:;? Relatia directa: Publicul relevant va percepe imediat semnul ca furnizand informatii despre

sectorul de piata care face obiectul publicitatii (adica obiectul serviciilor de publicitate). Acest
lucru se datoreaza faptului ca pe piata pot exista agentii de publicitate specializate dedicate
industriei modei. Aceste agentii isi adapteaza serviciile in mod specific la sectorul modei si
diferentiaza publicitatea legata de moda de promovarea altor produse si/sau servicii. Termenul
este relevant din punct de vedere comercial in ceea ce priveste serviciile. Deci, in acest caz,
,FASHION” este considerat o caracteristica inerenta a serviciilor.

Descriptiv cu privire la obiectul serviciilor



2.3 Exemple pentru modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor

si/sau serviciilor

Semn: )

FOOD &
WINE

Clasa 35: .
Servicii de
publicitate

Publicul relevant: profesionistii.

Semnificatia semnului: Tn ansamblu, semnul va fi inteles de publicul relevant ca referindu-
se la substante comestibile si la bauturi alcoolice din struguri.

Serviciile Tn cauza: implica crearea si difuzarea de materiale publicitare, de reclame etc.
pentru a promova produsele si serviciile clientilor. Aceste materiale sunt, in general,
personalizate in functie de produsul si/sau sectorul de piata specific caruia urmeaza sa i se
faca publicitate sau care urmeaza sa fie promovat. Prin natura lor, aceste servicii pot face
referire la un obiect specific.

Relatia directa: Publicul relevant va percepe imediat semnul ca furnizéand informatii despre
sectorul de piata care face obiectul publicitatii (adica obiectul serviciilor de publicitate). Acest
lucru se datoreaza faptului ca pe piatd pot exista agentii de publicitate dedicate industriei
alimentare si vitivinicole. Aceste agentii isi adapteaza serviciile in mod specific la sectorul
alimentar si al vinului si diferentiazé publicitatea pentru alimente si vin de promovarea altor
produse si/sau servicii. Prin urmare, termenul este relevant din punct de vedere comercial in
ceea ce priveste serviciile. Astfel, ,FOOD& WINE” este considerat o caracteristica inerenta a
serviciilor in cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul serviciilor



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

«  Publicul relevant: profesionistii.

« Semnificatia semnului: ,0 substanta colorata sub forma de baton pe care oamenii o aplica
pe buze”.

Semn: « Serviciile In cauza: implica crearea si difuzarea de materiale publicitare, de reclame etc.

pentru a promova produsele si serviciile clientilor. Aceste materiale sunt, de obicei,

LIPSTICK personalizate in functie de produsul si/sau sectorul de piata specific caruia urmeaza sa i se
faca publicitate sau care urmeaza sa fie promovat. Prin natura lor, aceste servicii pot face
Clasa 35: referire la un obiect specific.
Servicii de

™~ « Relatia directa: Desi agentiile de publicitate pot promova ocazional produse specifice, cum
publicitate ar fi rujurile, acesta este doar unul dintre numeroasele produse si servicii posibile care pot fi
promovate. In plus, pe piatd nu existd agentii de publicitate specializate care si se
concentreze exclusiv pe publicitatea rujurilor. Termenul nu este relevant din punct de vedere
comercial Tn ceea ce priveste serviciile, iar cand intalneste acest semn in legatura cu
serviciile de publicitate, publicul relevant nu 1l va percepe ca pe o descriere a obiectului lor,
si anume sectorul de piata la care se refera (in acest caz, piata rujurilor).

Nu este descriptiv cu privire la obiectul serviciilor in cauza



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

*  Publicul relevant: profesionistii.

+ Semnificatia semnului: ,conductele de apa si canalizare, baile si toaletele dintr-o cladire” sau
,<repararea unor elemente precum conductele de apa si canalizare, baile si toaletele”.

+ Serviciile in cauza: implica crearea si difuzarea de materiale publicitare, de reclame etc. pentru a

promova produsele si serviciile clientilor. Aceste materiale sunt, de obicei, personalizate in functie

PLUMBING de produsul si/sau sectorul de piata specific caruia urmeaza sa i se faca publicitate sau care
urmeaza sa fie promovat. Prin natura lor, aceste servicii pot face referire la un obiect specific.

Clas_a__sS: + Relatia directa: Desi agentile de publicitate pot promova ocazional servicii legate de sectoare

Servicii de specifice, cum ar fi instalatiile sanitare, acesta este doar unul dintre numeroasele domenii posibile

publicitate care pot fi promovate. In plus, pe piatd nu existad agentii de publicitate specializate care sa se

concentreze exclusiv pe publicitatea serviciilor de instalatii sanitare. In consecinta, termenul nu
este relevant din punct de vedere comercial in ceea ce priveste serviciile, iar cand intalneste
acest semn in legatura cu serviciile de publicitate, publicul relevant nu il va percepe ca pe o
descriere a obiectului lor, si anume sectorul de piata la care se refera (in acest caz, sectorul
instalatiilor sanitare).

Nu este descriptiv cu privire la obiectul serviciilor in cauza



“ EU PN PC16: Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor

Exemple de semne solicitate pentru servicii
din clasa 35 — (b) Alte servicii din clasa 35




2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor

si/sau serviciilor

Semn:

ELECTRONICS

Clasa 35:
Organizarea de
targuri comerciale

Publicul relevant: profesionistii.

Semnificatia semnului: ,tehnologia utilizarii tranzistorilor si circuitelor integrate din siliciu,
in special Tn dispozitive” sau ,dispozitivele electronice ori partea unui echipament care
consta n dispozitive electronice”.

Serviciile Tn cauza: urmaresc sa reuneasca profesionisti dintr-un anumit sector industrial
sau al pietei. Inseamné ca, atunci cand furnizeaza serviciile, obiectele expuse, organizarea
targului comercial si publicul caruia ii sunt adresate vor fi adaptate la industria, sectorul de
piata si/sau domeniul de activitate specific al targului comercial. Prin natura lor, aceste
servicii pot face referire la un obiect specific.

Relatia directa: Targurile comerciale pot fi organizate tinand seama de o anumita industrie
sau un anumit sector, cum ar fi moda sau produsele electronice. Tn practica comerciald,
se obisnuieste ca targurile comerciale sa fie tematice. Termenul este relevant din punct de
vedere comercial in ceea ce priveste serviciile respective, iar publicul relevant va percepe
imediat semnul ca pe o descriere a obiectului targului comercial. Astfel, Tn acest caz,
,ELECTRONICS” este considerat o caracteristica inerenta a serviciilor in cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul serviciilor



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor

si/sau serviciilor

Semn: ’

COUNTRY
ROADS

Clasa 35:
Organizarea
de targuri
comerciale

Publicul relevant: profesionistii.
Semnificatia semnului: ,drumurile din tara”.

Serviciile Tn cauza: urmaresc sa reuneasca profesionisti dintr-un anumit sector
industrial sau al pietei. inseamna ca, atunci cand furnizeaza serviciile, obiectele
expuse, organizarea targului comercial si publicul caruia i sunt adresate vor fi adaptate
la industria, sectorul de piata si/sau domeniul de activitate specific al targului comercial.
Prin natura lor, aceste servicii pot face referire la un obiect specific.

Relatia directa: Desi targurile comerciale pot include ocazional subiecte legate de
constructia de drumuri sau de infrastructura, inclusiv aspecte privind drumurile
nationale, este putin probabil din punct de vedere comercial ca astfel de evenimente sa
se concentreze exclusiv pe drumurile nationale. In consecinta, termenul ,COUNTRY
ROADS” nu este relevant din punct de vedere comercial in ceea ce priveste serviciile,
iar publicul relevant nu il va percepe ca pe o descriere a obiectului principal al targului
comercial organizat.

Nu este descriptiv cu privire la obiectul serviciilor in cauza



“ EU PN PC16: Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor

Semne solicitate pentru servicii din
clasa 38

=




2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

Potrivit notei explicative din Clasificarea de la Nisa, clasa 38 include in principal servicii care permit cel
putin unei parti sa comunice cu cealalta parte, precum si servicii de difuzare si transmitere de date.

Este exclus in mod expres, printre altele, continutul sau obiectul care poate fi inclus in activitatea de
comunicare, cum ar fi:

L—

@

fisiere imagine descarcabile (clasa 9),

furnizarea de informatii comerciale prin intermediul unui site (clasa 35) sau

furnizarea de filme si programe de televiziune prin intermediul serviciilor video la cerere
(clasa 41).



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

Avand in vedere cele de mai sus, serviciile care sunt de natura tehnica (si anume, pentru ca
acopera numai furnizarea mijloacelor de comunicare, cum ar fi retelele, instalatiile de radiodifuziune
sau de transmisie) nu se refera la obiectul specific furnizat prin intermediul acestor servicii —

de exemplu, continutul unui program de televiziune, reality show, film, program de radio, podcast —
care se incadreaza, de regula, in clase precum clasa 41.



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

In consecinta, ca principiu general, un semn solicitat pentru servicii din
clasa 38 nu poate fi considerat descriptiv pentru obiectul transmis
prin intermediul acestor servicii, in sensul articolului 4 alineatul (1)
litera (c) din Directiva privind marcile.

—_—_————e———_—_e—e—e—_ e, — )

Aceasta concluzie nu exclude insa posibilitatea unei obiectii bazate pe caracterul
descriptiv al semnului pentru o alta caracteristica (alte caracteristici) a (ale)
serviciilor, cum ar fi natura, tipul sau destinatia, sau pe baza altor motive absolute
de refuz, cum ar fi articolul 4 alineatul (1) litera (b) din Directiva privind marcile.



“ EU PN PC16: Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor

Exemple de semne solicitate pentru
servicil din clasa 41




2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

* Publicul relevant: publicul larg si cel profesionist.

«  Semnificatia semnului: In ansamblu, semnul ,ANCIENT EGYPT” va fi inteles de publicul
relevant drept ,civilizatia istorica a Egiptului antic, in special perioada faraonilor, a construirii

_ piramidelor si a altor aspecte culturale, artistice si religioase asociate cu istoria Egiptului’.
Semn:

* Serviciile In cauza: urmaresc, de regula, sa transmita, sa promoveze sau sa exploreze un

ANCIENT anumit continut cultural, istoric sau social. Aceste servicii pot fi adaptate in functie de un

EGYPT anumit subiect, o anumita idee sau activitate culturala. Prin natura lor, pot face referire la un
obiect specific.

Clasa 41:
Activitti + Relatia directa: Activitatile culturale pot fi concepute si realizate tindnd seama de o anumita
culturalé tema istorica, artistica sau sociala. Se obisnuieste ca evenimentele culturale sau expozitiile sa

fie organizate Tn jurul unor subiecte bine definite, pentru a atrage si a implica publicul relevant.
Termenul este relevant din punct de vedere comercial in ceea ce priveste aceste servicii, iar
publicul relevant 1l va percepe imediat ca pe o descriere a obiectului specific al activitatilor
culturale. Astfel, ,ANCIENT EGYPT” este considerat o caracteristica inerenta a serviciilor in
cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul serviciilor



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor

si/sau serviciilor

Semn:

Sexually
Transmitted
Diseases

Clasa 41:
Servici
educationale

Publicul relevant: publicul larg si cel profesionist.

Semnificatia semnului: Tn ansamblul s&u, semnul va fi inteles de publicul relevant ca fiind
,boli care se raspandesc prin relatii sexuale sau contact sexual intre doua persoane”.

Serviciile in cauza: se refera la orice activitate sau program conceput pentru a furniza
cunostinte si formare prin cursuri, ateliere, seminare sau programe. Prin natura lor, acestea
pot face referire la un obiect specific.

Relatia directa: Serviciile educationale sunt adesea dezvoltate si furnizate cu un accent
clar pe obiecte sau domenii specifice de cunoastere. Acestea abordeaza de obicei subiecte
bine definite pentru a raspunde nevoilor cursantilor sau ale publicului-tinta. Prin urmare,
termenul este relevant din punct de vedere comercial in ceea ce priveste aceste servicii,
iar publicul relevant 1l va percepe imediat ca pe o descriere a domeniului de activitate care
va fi predat. Astfel, ,Sexually Transmitted Diseases” este considerat o caracteristica
inerenta a serviciilor in cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul serviciilor



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor

si/sau serviciilor

Semn:

CONTEMPORARY
DANCE FESTIVAL

Clasa 41.:
Servicii
educationale

Publicul relevant: publicul larg si cel profesionist.

Semnificatia semnului: In ansamblu, semnul va fi inteles ca o serie organizata de
evenimente sau spectacole axate pe stiluri moderne de dans care reflecta
tendintele artistice actuale.

Serviciile in cauza: prin natura lor pot fi adaptate unui anumit domeniu de interes,
de exemplu muzica sau dansul. Deci, prin natura lor, aceste servicii se pot referi la
un obiect specific.

Relatia directa: Festivalurile pot fi structurate si promovate in functie de obiectul
lor, jucand un rol esential atat in modul in care sunt prezentate pe piata, cat si in
decizia consumatorului de a participa. Termenul este relevant din punct de vedere
comercial Tn ceea ce priveste aceste servicii, iar publicul relevant va percepe
imediat semnul ca pe o descriere a obiectului festivalului. Astfel, Th acest caz,
termenul este considerat o caracteristica inerenta a serviciilor in cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul serviciilor



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

*  Publicul relevant: publicul larg.

- Semnificatia semnului: In ansamblu, termenul va fi inteles ca referindu-se la ,cantece

special create pentru copii sau destinate divertismentului copiilor”.
Semn:

CHILDREN’'S Serviciile In cauza: urmaresc sa ofere publicului divertisment sau amuzament, inclusiv
spectacole in direct, muzica, teatru, dans, povestiri si alte forme de activitati culturale,

SONGS artistice sau recreative. Prin natura lor, acestea se pot referi la un obiect specific.
Clasa 41.: - Relatia directa: In contextul serviciilor de divertisment, obiectul specific joaci adesea un rol
Divertisment important din perspectiva modului Tn care sunt puse la dispozitie pe piata, precum si din

perspectiva alegerii consumatorului de a participa la ele, de a veni in contact cu ele sau de a
plati pentru a avea acces la ele. Termenul este relevant din punct de vedere comercial in
raport cu aceste servicii, iar publicul relevant va percepe imediat semnul ca pe o descriere a
divertismentului oferit, si anume continut muzical destinat copiilor. Astfel, ,CHILDREN'S
SONGS” este considerat o caracteristica inerenta a serviciilor in cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul serviciilor



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor

si/sau serviciilor

Semn:

ARCHITECTURE

Clasa 41:
Servicii
de publicare

Publicul relevant: publicul larg si cel profesionist.
Semnificatia semnului: ,arta planificarii, proiectarii si construirii cladirilor”.

Serviciile In cauza: constau in activitati editoriale, care includ pregatirea, productia si
distributia de continut, de exemplu carti, reviste etc. Aceste servicii sunt destinate,
de obicei, informarii, educarii sau divertismentului si pot fi adaptate la domenii specifice
de interes sau sectoare ale cunoasterii. Astfel, prin natura lor, aceste servicii se pot referi
la un obiect specific.

Relatia directa: Serviciile pot fi structurate si comercializate in functie de obiectul pe care
1l acopera. Editurile sau departamentele editoriale se specializeaza de obicei in anumite
domenii ale cunoasterii sau de interes si isi comercializeaza serviciile in consecinta.
Termenul este relevant din punct de vedere comercial in raport cu aceste servicii,
iar publicul relevant va percepe imediat semnul ca pe o descriere a obiectului specific al
serviciilor (adica faptul ca activitatile editoriale se refera la continutul legat de arhitectura).
Astfel, termenul ,ARCHITECTURE” va descrie o caracteristica inerenta a serviciilor in
cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul serviciilor



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor

si/sau serviciilor

Semn:

FILM-MAKING

Clasa 41:
Educatie

Publicul relevant: publicul larg si cel profesionist.
Semnificatia semnului: ,activitatea sau afacerea de productie si regie de film”.

Serviciile In cauza: se refera la orice activitate sau program conceput sa ofere
cunostinte, formare si oportunitati de invatare prin cursuri, ateliere, seminare sau
programe. Astfel, prin natura lor, aceste servicii se pot referi la un obiect specific.

Relatia directa: Serviciile educationale pot fi structurate si promovate in functie de
obiectul specific pe care il acopera, de exemplu invatarea limbilor straine, stiintele,
artele sau tehnologia. Termenul este relevant din punct de vedere comercial in
raport cu aceste servicii, iar publicul relevant va percepe imediat semnul ca pe o
descriere a obiectului specific al serviciilor (adica educatie sau formare axata pe
realizarea de filme). Astfel, ,FILM-MAKING” va descrie o caracteristica inerenta
serviciilor respective.

Descriptiv cu privire la obiectul serviciilor



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

*  Publicul relevant: publicul larg si cel profesionist.

+ Semnificatia semnului: ,0 casca confectionata dintr-un material rezistent, pe care o porti pentru

a-ti proteja capul”.
Semn:

Serviciile Tn cauza: sunt orientate spre oferirea de activitati sportive si culturale (adica activitati

HELMET care implica efort fizic, abilitati si competitie sau participarea la activitati legate de arta, traditi
si/sau expresii creative ori aprecierea lor). Ele pot fi personalizate sau adaptate in functie de un
Clasa 41: sport specific. Astfel, prin natura lor, aceste servicii se pot referi la un obiect specific.
Activitati
sportive Si * Relatia directa: Desi activitatile sportive si culturale pot implica ocazional folosirea de casti — de

exemplu, Tn ciclism, curse motorizate sau spectacole culturale traditionale — este putin probabil din
punct de vedere comercial ca asemenea activitati sa se concentreze exclusiv pe casti. Pentru a
lega semnul ,HELMET” direct de obiectul serviciilor trebuie parcurse mai multe etape mentale
Termenul nu este deci relevant din punct de vedere comercial in ceea ce priveste serviciile.
In consecintd, in prezenta semnului ,HELMET” in legaturd cu activitatile sportive si culturale,
publicul relevant nu 1l va percepe ca pe o descriere a obiectului specific al serviciilor.

culturale

Nu este descriptiv cu privire la obiectul serviciilor in cauza



“ EU PN PC16: Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor

Exemple de semne solicitate pentru
servicil din clasa 42




2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor
si/sau serviciilor

*  Publicul relevant: publicul larg si cel profesionist.

«  Semnificatia semnului: In ansamblu, ,E-SECURITY” va fi inteles ca referindu-se la masurile
sau serviciile de securitate legate de mediile digitale, de internet sau de sistemele electronice.

Semn:

+ Serviciile in cauza: se refera la furnizarea pe baza de cloud a unor aplicatii software

E-SECURITY accesibile prin internet. Aceste servicii pot oferi 0 gama larga de functionalitati, inclusiv solutii
axate pe continut si orientate spre sarcini, si pot fi concepute special pentru un anumit obiect.
Clasa 42 Obiectul in baza caruia este dezvoltata o solutie de software ca serviciu (SaaS) joaca un rol

central in modul Tn care serviciul este dezvoltat, pozitionat pe piata si selectat de utilizatori.

Software-ul ca Astfel, prin natura lor, aceste servicii se pot referi la un obiect specific.

serviciu (SaaS)

* Relatia directa: Pentru a raspunde nevoilor specifice ale clientilor, aceste servicii sunt adesea
adaptate in functie de un obiect specific, cum ar fi securitatea online. Prin urmare, termenul
este relevant din punct de vedere comercial in raport cu aceste servicii, iar publicul relevant va
percepe imediat semnul ca pe o descriere a obiectului acestora (adica faptul ca se refera la
domeniul securitatii digitale). Astfel, in acest caz, ,E-SECURITY” este considerat o
caracteristica inerenta a serviciilor in cauza.

Descriptiv cu privire la obiectul serviciilor



2.3 Exemple privind modul de efectuare a evaluarii semnelor care descriu obiectul produselor

si/sau serviciilor

Semn:

MOUSE
GEEK

Clasa 42:
Proiectarea
software-ului
pentru
computere

Publicul relevant: profesionistii.

Semnificatia semnului: In ansamblu, sintagma ,MOUSE GEEK” va fi inteleasa in sensul c
se refera la o persoana care este foarte bine informata sau pasionata cu privire la
dispozitivele de tip mouse pentru computer sau, in sens mai larg, de tehnologia informatica
sau de accesoriile pentru computere.

Serviciile Tn cauza: constau in crearea, dezvoltarea si intretinerea de aplicatii software
adaptate nevoilor diferitilor utilizatori sau ale diferitelor industrii. Prin natura lor, aceste servicii
pot fi concepute pentru a viza obiecte specifice, Tn functie de scopul software-ului sau de
piata-tinta. Pot face deci referire la un obiect specific.

Relatia directa: Termenul ,MOUSE GEEK” nu corespunde unei categorii relevante din punct
de vedere comercial n cadrul serviciilor de proiectare de software si, ca atare, nu furnizeaza
imediat informatii cu privire la continutul serviciilor. In prezenta semnului in legaturd cu
serviciile, publicul relevant nu 1l va percepe ca pe o descriere a obiectului specific al
serviciilor, intrucat este putin probabil ca astfel de servicii s& se concentreze pe tehnologia
mouse-ului sau sa vizeze un public de nisa definit prin termenul respectiv.

Nu este descriptiv cu privire la obiectul serviciilor in cauza



PC16: Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor

PUNEREA IN

APLICARE

A PC16



2

-
{COMMON PRACTICE

SIGNS DESCILI'BING THE SUBJECT

MATTER OF GOODS AND/OR SERVICES

Accesati PC

Link aici

Data publicarii

[NRY ]
11
AR N[-1

16/02/2026

e

Data punerii in aplicare (max. 3 luni de la
publicare)

[NRY ]
[RYEN
[NRN ]

<

16/02/2026 pana la 16/05/2026



https://www.euipn.org/ro/practices/cp16-signs-describing-the-subject-matter-of-goods-and-or-services

e

EUIPN

Prezentarea generala a punerii in aplicare
The Common Practice will be applicable to: The Common Practice will be applicable to:
Office Implen::t:'aﬁon Proceedings pending on the Proceedings initiated after the Office ImpIsLn:t:mtion Proceedings pending on the Proceedings initiated after the
implementation date implementation date implementation date implementation date
AT 16.02.2026 X HR 16.02.2026 X
BG 16.05.2026 X HU 01.03.2026 X X
BX 16.02.2026 X X IE 16.02.2026 X
cYy 16.05.2026 X IT 01.03.2026 X
cz 16.05.2026 X LT 01.04.2026 X
DE 16.02.2026 X Lv 16.02.2026 X X
DK 01.03.2026 X X MT 16.02.2026 X
EE 16.02.2026 X X PL 16.05.2026 X
ES 16.04.2026 X PT 16.02.2026 X
EUIPO 16.02.2026 X RO 27.04.2026 X X
Fi 16.02.2026 X X SE 16.05.2026 X
FR 16.02.2026 X Si 16.02.2026 X
GR 16.03.2026 X SK 16.02.2026 X X




Site-ul EUIPN

Unde pot gasi practicile comune si documentele conexe?

« Site-ul EUIPN
|::> . « Informatii despre PCE, instrumente, practici,
WWW.€eul pn : Orq evenimente si noutati

» Disponibil in 23 de limbi ale UE

[}
- EU I.PN ECPs Tools @ International News & Events About EUIPN
i
€

EU Common Practices . po
L

Best practices for a more efficient, predictable and accessible European IP @

system
[

Pagina Practici:

> Contine toate practicile comune, clasificate dupa marci si desene sau modele

> Pagina fiecarei practici comune contine si orice documente conexe, de exemplu materiale de
instruire.



http://www.euipn.org/
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EUIPN

Informatii suplimentare despre EUIPN.org si webinare

. Practici comune si alte materiale Webinare

PC1

0

Y U o o
a1 N w N

PC6

PC7

PC8

Acceptabilitatea termenilor de clasificare si indicatiile generale din
titlurile claselor Nisa

Interpretarea sferei protectiei titlurilor claselor din Clasificarea de la

Nisa (anterior aplicarea ,IP Translator”)

Caracterul distinctiv al marcilor figurative si/sau combinate care

Caracterul distinctiv al marcilor figurative si/sau combinate care

contin cuvinte descriptive/nedistinctive

Intinderea protectiei marcilor in alb-negru

Motive relative — Riscul de confuzie (impactul elementelor
nedistinctive/slabe)

Reprezentarea grafica a desenelor sau modelelor industriale

Armonizarea indicatiilor produselor

Utilizarea unei marci intr-o forma diferita de cea inregistrata

contin cuvinte descriptive/nedistinctive

Intinderea protectiei marcilor in alb-negru

Motive relative de refuz — Riscul de confuzie (impactul elementelor
nedistinctive/slabe)

Reprezentarea grafica a desenelor sau modelelor industriale

Armonizarea indicatiilor produselor (Faza 1)
Armonizarea indicatiilor produselor (Faza 2)

Utilizarea unei marci intr-o forma diferita de cea inregistrata



https://www.euipn.org/ro/practices/CP1-Acceptability-of-Classification-Terms-and-the-General-Indications-of-the-Nice-Class-Headings
https://www.euipn.org/ro/practices/CP1-Acceptability-of-Classification-Terms-and-the-General-Indications-of-the-Nice-Class-Headings
https://www.euipn.org/ro/practices/CP2-Interpretation-of-Scope-of-Protection-of-Nice-Class-Headings-formerly-Implementation-of-IP-Translator
https://www.euipn.org/ro/practices/CP2-Interpretation-of-Scope-of-Protection-of-Nice-Class-Headings-formerly-Implementation-of-IP-Translator
https://www.euipn.org/ro/practices/CP3-Distinctiveness-Figurative-Marks-containing-descriptivenondistinctive-words
https://www.euipn.org/ro/practices/CP3-Distinctiveness-Figurative-Marks-containing-descriptivenondistinctive-words
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2901
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2901
https://www.euipn.org/ro/practices/CP4-Scope-of-Protection-of-Black-and-White-BW-Marks
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=1791
https://www.euipn.org/ro/practices/CP5-Relative-Grounds-Likelihood-of-Confusion-Impact-of-NonDistinctiveWeak-Components
https://www.euipn.org/ro/practices/CP5-Relative-Grounds-Likelihood-of-Confusion-Impact-of-NonDistinctiveWeak-Components
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2893
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2893
https://www.euipn.org/ro/practices/CP6-Graphic-Representation-of-Designs
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2906
https://www.euipn.org/ro/practices/CP7-Harmonisation-of-Product-Indications
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2361
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=2510
https://www.euipn.org/ro/practices/CP8-Use-of-a-Trade-Mark-in-a-Form-Differing-from-the-one-Registered
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4087

e

_EUIPN

Informatii suplimentare despre EUIPN.org si webinare

PC9

PC10

PC11

PC12

PC13

PC14

PC 15

PC16

PC17

Caracterul distinctiv al marcilor tridimensionale care contin
elemente verbale si/sau figurative atunci cand forma in sine nu are

- Practici comune si alte materiale Webinare

Caracterul distinctiv al marcilor tridimensionale

caracter distinctiv

Criterii de evaluare a divulgarii desenelor sau modelelor industriale

pe internet

Noi tipuri de méarci: examinarea cerintelor de forméa si a motivelor
de refuz

Probe in cadrul cailor de atac privind marca: depunerea,
structurarea si prezentarea probelor, precum si tratarea probelor

Divulgarea desenelor sau modelelor industriale pe internet

Noi practici comune 2021: noi tipuri de marci si caile de atac

Noi practici comune 2021: noi tipuri de marci si caile de atac

confidentiale

Cereri de inregistrare a méarcilor depuse cu rea-credintd

Marci contrare ordinii publice sau bunelor moravuri

Compararea produselor si serviciilor: analizarea termenilor lipsiti
de claritate si de precizie si interpretarea comuna a criteriilor
Canon si a altor factori

Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor

Caracterul distinctiv al sloganurilor

Practica comuna privind cererile de inregistrare a marcilor depuse
cu rea-credintd (PC13)

Practica comuna privind marcile contrare ordinii publice sau
bunelor moravuri (PC14)

Practica comuna privind compararea produselor si serviciilor

(PC15)

Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor &
Caracterul distinctiv al sloganurilor
Semne care descriu obiectul produselor si/sau serviciilor &
Caracterul distinctiv al sloganurilor



https://www.euipn.org/ro/practices/CP9-Distinctiveness-of-threedimensional-marks-shape-marks-containing-verbal-andor-figurative-elements-when-the-shape-is-not-distinctive-in-itself
https://www.euipn.org/ro/practices/CP9-Distinctiveness-of-threedimensional-marks-shape-marks-containing-verbal-andor-figurative-elements-when-the-shape-is-not-distinctive-in-itself
https://www.euipn.org/ro/practices/CP9-Distinctiveness-of-threedimensional-marks-shape-marks-containing-verbal-andor-figurative-elements-when-the-shape-is-not-distinctive-in-itself
https://euipo.europa.eu/knowledge/enrol/index.php?id=3951
https://www.euipn.org/ro/practices/CP10-Criteria-for-Assessing-Disclosure-of-Designs-on-the-Internet
https://www.euipn.org/ro/practices/CP10-Criteria-for-Assessing-Disclosure-of-Designs-on-the-Internet
https://euipo.europa.eu/knowledge/enrol/index.php?id=3968
https://www.euipn.org/ro/practices/CP11-New-Types-of-Marks-Examination-of-Formal-Requirements-and-Grounds-for-Refusal
https://www.euipn.org/ro/practices/CP11-New-Types-of-Marks-Examination-of-Formal-Requirements-and-Grounds-for-Refusal
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270
https://www.euipn.org/ro/practices/CP12-Evidence-in-Trade-Mark-Appeal-Proceedings-Filing-Structure-and-Presentation-of-Evidence-and-the-Treatment-of-Confidential-Evidence
https://www.euipn.org/ro/practices/CP12-Evidence-in-Trade-Mark-Appeal-Proceedings-Filing-Structure-and-Presentation-of-Evidence-and-the-Treatment-of-Confidential-Evidence
https://www.euipn.org/ro/practices/CP12-Evidence-in-Trade-Mark-Appeal-Proceedings-Filing-Structure-and-Presentation-of-Evidence-and-the-Treatment-of-Confidential-Evidence
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=4270
https://www.euipn.org/ro/practices/CP13-Trade-mark-applications-made-in-bad-faith
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5304
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5304
https://www.euipn.org/ro/practices/CP14-Trade-marks-contrary-to-public-policy-or-to-accepted-principles-of-morality
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5374
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5374
https://www.euipn.org/ro/practices/CP15-Comparison-of-goods-and-services-treatment-of-terms-lacking-clarity-and-precision-and-common-interpretation-of-Canon-criteria-and-other-factors
https://www.euipn.org/ro/practices/CP15-Comparison-of-goods-and-services-treatment-of-terms-lacking-clarity-and-precision-and-common-interpretation-of-Canon-criteria-and-other-factors
https://www.euipn.org/ro/practices/CP15-Comparison-of-goods-and-services-treatment-of-terms-lacking-clarity-and-precision-and-common-interpretation-of-Canon-criteria-and-other-factors
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5420
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5420
https://www.euipn.org/ro/practices/cp16-signs-describing-the-subject-matter-of-goods-and-or-services
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5558
https://www.euipn.org/ro/practices/cp17-the-distinctive-character-of-slogans
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=5558
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