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vom 3. Dezember 2021 

In dem Beschwerdeverfahren R 585/2021-1 
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Entscheidung 

Sachverhalt 

1 Mit Anmeldung vom 25. Februar 2020 beantragte die Black Friday GmbH („die 

Anmelderin“) die Eintragung der Wortmarke  

Black Friday  

als Unionsmarke für folgende Waren und Dienstleistungen nach Änderung vom 

21. September 2020: 

Klasse 2 - Färbemittel, Farbstoffe, Pigmente und Tinten; Verdünnungs- und Verdickungsmittel 

für Anstrich- und Färbemittel sowie für Tinten; Anstrichmittel; Naturharze im Rohzustand.  

Klasse 3 - Körperpflegemittel; Tierpflegemittel; Ätherische Öle und aromatische Extrakte; 

Reinigungs- und Duftpräparate; Schleifstoffe; Schneider- und Schusterwachs.  

Klasse 4 - Brennstoffe und Leuchtstoffe; Schmiermittel sowie industrielle Fette, Wachse und 

Fluid. 

Klasse 5 - Diätetische Präparate und Nahrungsergänzungsmittel; Zahnmedizinische Präparate und 

Erzeugnisse sowie medizinische Zahnputzmittel; Hygienepräparate und -artikel. 

Klasse 6 - Baumaterialien und Bauelemente aus Metall; Nicht für einen bestimmten 

Verwendungszweck angepasste, unverarbeitete und teilweise verarbeitete Materialien aus Metall; 

Kleineisenwaren; Türen, Tore, Fenster und Fensterabdeckungen aus Metall; Bauten und 

transportable Bauten aus Metall; Statuen und Kunstwerke aus unedlen Metallen; Container sowie 

Transport- und Verpackungsgegenstände aus Metall. 

Klasse 7 - Maschinelle Ausrüstung für die Landwirtschaft, Erdarbeiten, Bauarbeiten, Öl und 

Gasgewinnungsarbeiten sowie Bergbauarbeiten; Pumpen, Kompressoren und Gebläse; 

Industrieroboter; Elektrogeneratoren; Umzugs- und Transportgeräte; Maschinen und 

Werkzeugmaschinen für Materialbearbeitung und Produktion; Abgabemaschinen; Notfall- und 

Rettungsmaschinen sowie -werkzeugmaschinen; Kehr-, Reinigungs- und Waschmaschinen. 

Klasse 8 - Handbetätigte Geräte zur Körper- und Schönheitspflege für Menschen und Tiere; 

Scharfe und stumpfe Hieb- und Stichwaffen; Essbestecke und Werkzeuge für die Zubereitung von 

Lebensmitteln in Form von Küchenmessern, Schneide-, Mahl- und Schleifgeräten; Handbetätigte 

Geräte und Werkzeuge zur Materialbearbeitung sowie für Bau-, Reparatur und 

Instandhaltungsarbeiten; Notfall- und Rettungshandwerkzeuge; Hebewerkzeuge. 

Klasse 9 - Aufgezeichnete Daten; Informationstechnologische, audiovisuelle, multimediale und 

fotografische Geräte; Magnete, Magnetisierungs- und Entmagnetisierungsvorrichtungen; 

Wissenschaftliche Geräte und Laborgeräte für physikalische Reaktionen mittels Elektrizität; 

Apparate, Instrumente und Kabel für Elektrizität; Optische Geräte und Ausrüstung, 

Verstärkungsgeräte und Korrektoren; Sicherungs-, Sicherheits-, Schutz- und Signalgeräte sowie -

ausrüstung; Tauchausrüstung; Navigations-, Orientierungs-, Standortverfolgungs-, 

Zielverfolgungs- und Kartierungsgeräte; Mess-, Erkennungs- und Überwachungsinstrumente, -

vorrichtungen sowie -regler; Überwachungsinstrumente und -apparate. 

Klasse 10 - Geräte für physikalische Therapie; Gehörschutzgeräte; Hilfen zur Nahrungsaufnahme 

und Schnuller; Sexhilfen; Medizinische und veterinärmedizinische Apparate und Instrumente; 

Medizinische Möbel und Bettwaren, Ausrüstung zum Umlagern von Patienten; Schutzbekleidung 
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für medizinische Zwecke; Prothesen und künstliche Implantate; Orthopädische Hilfen, 

Mobilitätshilfen. 

Klasse 11 - Bräunungsapparate; Sanitäre Installationen und Einrichtungen, 

Wasserversorgungsanlagen; Brenner, Boiler und Heizgeräte; Beleuchtung und Lichtreflektoren; 

Geräte zum Kochen, Erhitzen, Kühlen und Konservieren von Nahrungsmitteln und Getränken; 

Kamine; Filter für Industrie und Haushalt; Persönliche Heiz- und Trockengeräte; Trockenanlagen; 

Kühl- und Gefrierausrüstung; Heizungs-, Ventilations-, Klima- und Luftreinigungsgeräte und -

anlagen; Anzünder. 

Klasse 12 - Fahrzeuge und Beförderungsmittel. 

Klasse 14 - Edelsteine, Perlen und Edelmetalle sowie Imitationen hiervon; Juwelierwaren, 

Schmuckwaren; Zeitmessgeräte; Aus Edelmetallen oder Halbedelmetallen oder -steinen oder 

Imitaten hiervon hergestellte oder damit beschichtete Statuen und Figuren; Aus Edelmetallen oder 

Halbedelmetallen oder -steinen oder Imitaten hiervon hergestellte oder damit beschichtete 

Verzierungen; Schmuck- und Uhrenbehältnisse; Schlüsselringe und Schlüsselketten sowie 

Anhänger hierfür. 

Klasse 16 - Kunstwerke und Figuren aus Papier oder Pappe sowie Architekturmodelle; 

Dekorations- und Künstlerbedarfsmaterialien und -mittel; Filtermaterial aus Papier; Taschen, 

Beutel und Waren für Verpackungs-, Einpack- und Ablagezwecke aus Papier, Pappe oder 

Kunststoff; Papier- und Schreibwaren sowie Lehr- und Unterrichtsmittel; Klebstoffe für Papier- 

und Schreibwaren oder für Haushaltszwecke; Druckereierzeugnisse; Papier und Pappe; 

Banknotenhalter.  

Klasse 18 - Regen- und Sonnenschirme; Spazierstöcke; Gepäck, Taschen, Brieftaschen und 

andere Tragebehältnisse; Leder und Lederimitationen, Pelze und Tierhäute; Dokumententaschen 

aus Leder; Kartenetuis aus Leder; Kartenetuis aus Lederimitationen; Kunstpelze; Sattlerwaren, 

Peitschen und Bekleidung für Tiere.  

Klasse 19 - Baumaterialien und Bauelemente, nicht aus Metall; Bauten und transportable Bauten, 

nicht aus Metall; Holz und Holzimitate; Statuen und Kunstwerke aus Materialien wie Stein, Beton 

und Marmor, soweit in dieser Klasse enthalten. 

Klasse 20 - Schlösser und Schlüssel, nicht aus Metall; Tür-, Tor- und Fensterbeschläge, nicht aus 

Metall; Ventile, nicht aus Metall; Befestigungsmaterial, nicht aus Metall; Statuen, Figuren und 

Kunstwerke sowie Verzierungen und Dekorationen aus Materialien wie Holz, Wachs, Gips oder 

Kunststoff, soweit in dieser Klasse enthalten; Möbel und Einrichtungsgegenstände; Behausungen 

und Betten für Tiere; Behälter sowie Verschlüsse und Halter hierfür, nicht aus Metall; Leitern und 

mobile Treppen, nicht aus Metall; Displays, Ständer und Beschilderung, nicht aus Metall.  

Klasse 21 - Statuen, Figuren, Schilder und Kunstwerke aus Materialien wie Porzellan, Keramik, 

Steingut und Glas, soweit in dieser Klasse enthalten; Unverarbeitete und teilweise verarbeitete 

Glaswaren, nicht für einen bestimmten Verwendungszweck angepasst; Behälter für Blumen und 

Saaten; Behälter zum Umtopfen von Pflanzen; Beregnungsgeräte; Blumen- und Pflanzenhalter 

[Blumengestecke]; Blumen- und Pflanzenspritzen; Blumenkästen; Blumenkörbe; Blumenschalen; 

Blumenvasen; Düsen für Schlauchleitungen; Einsätze für Saatschalen; Gartenhandschuhe; 

Gartenspritzen; Kompostbehälter für Haushaltszwecke; Rasenbürsten; Rasensprenger; 

Zimmerterrarien; Untersetzer für Blumentöpfe; Haushaltsreinigungsgegenstände, Bürsten und 

Bürstenmachermaterialien; Geschirr, Kochgeschirr und Behälter; Kosmetik- und 

Toilettenutensilien; Aquarien; Futterspender für die Tierhaltung; Aquarien und Vivarien; 

Gegenstände zur Schädlings- und Ungezieferabwehr; Haushaltsgegenstände für die Pflege von 

Bekleidung und Schuhwaren.  

Klasse 22 - Rohe textile Fasern und deren Ersatzstoffe; Schlingen und Bänder; Beutel und Säcke 

für Verpackung, Lagerung und Transport; Planen, Markisen, Zelte und nicht angepasste 

Abdeckungen; Segel; Seile und Bindfäden; Netze; Polster- und Füllmaterialien.  

Klasse 24 - Stoffe; Textilwaren und Textilersatzstoffe; Filtermaterialien aus Textilien. 
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Klasse 25 - Kopfbedeckungen; Bekleidungsstücke; Schuhwaren; Teile von Bekleidungsstücken, 

Schuhwaren und Kopfbedeckungen. 

Klasse 26 - Accessoires für Bekleidung, Nähartikel und schmückende textile Artikel; 

Haarschmuck, Lockenwickler, Haarbefestigungsartikel und falsche Haare; Künstliche Früchte, 

Blumen und Gemüse; Anhänger, ausgenommen für Schmuck, Schlüsselringe oder 

Schlüsselanhänger; Insektennadeln und -pins. 

Klasse 27 - Fußbodenbeläge und künstliche Bodenbeläge; Wand- und Deckenverkleidungen. 

Klasse 28 - Sportartikel und -ausrüstungen; Festschmuck und künstliche Weihnachtsbäume; 

Geräte für Jahrmärkte und Spielplätze; Spielwaren, Spiele, Spielzeug und Kuriositäten. 

Klasse 29 - Speiseöle und -fette; Verarbeitetes Obst und Gemüse [einschließlich Nüsse, 

Hülsenfrüchte] sowie verarbeitete Pilze; Suppen und Brühen, Fleischextrakte. 

Klasse 30 - Fertiggerichte und pikante Snacks auf Basis von Getreide; Fertiggerichte und pikante 

Snacks auf Basis von Reis; Fertiggerichte und pikante Snacks auf Basis von Mais; Fertiggerichte 

und pikante Snacks, vorwiegend bestehend aus Teigwaren; Fertiggerichte und pikante Snacks in 

Form von Pizzen; Speisesalz, Würzmittel, Gewürze, Aromastoffe für Getränke; Brot; Gebäck, 

Kuchen, Torten und Kekse; Süßwaren [Bonbons], Schokoriegel und Kaugummi; Müsliriegel und 

Energieriegel; Zucker, natürliche Süßungsmittel, süße Glasuren und Füllungen sowie 

Bienenprodukte zu Speisezwecken; Eis, Eiscreme, gefrorener Joghurt, Sorbets; Kaffee, Tee, 

Kakao und Ersatzstoffe hierfür; Verarbeitetes Getreide und Stärken für Nahrungsmittel sowie 

Waren hieraus, Backzubereitungen und Hefe.  

Klasse 31 - Land-, garten- und forstwirtschaftliche Erzeugnisse sowie Erzeugnisse der 

Aquakultur; Futtermittel und Tiernahrung; Streu- und Einstreumaterialien für Tiere. 

Klasse 32 - Bier und Brauereiprodukte; Alkoholfreie Getränke; Alkoholfreie Präparate für die 

Zubereitung von Getränken. 

Klasse 33 - Alkoholische Präparate für die Zubereitung von Getränken; Alkoholische Getränke, 

ausgenommen Bier. 

Klasse 35 - Werbung, Marketing und Verkaufsförderung; Hilfe in Geschäftsangelegenheiten, 

Geschäftsführung und administrative Dienstleistungen; Betriebswirtschaftliche Analyse-, 

Recherche- und Informationsdienstleistungen; Auktions- und Versteigerungsdienste; Vermietung 

von Verkaufsautomaten; Beratung und Information für Verbraucher über Kundendienstleistungen, 

Produktmanagement und Preise auf Internetseiten bei Onlineeinkäufen; Bereitstellen eines 

OnlineMarktplatzes für Käufer und Verkäufer von Waren und Dienstleistungen; Durchführung 

von Online-Auktionen über das Internet; Durchführung von online Auktionen, wobei die 

öffentliche Bekanntgabe der zu versteigernden Artikel durch den Verkäufer und die Abgabe von 

Angeboten elektronisch über das Internet erfolgt; Durchführung von online Auktionen; 

Gebotsabgabe für Dritte bei Online-Versteigerungen; Vermittlung von Abonnements für 

OnlinePublikationen Dritter; Vermittlung von Handelsgeschäften für Dritte über Online-Shops; 

Online-Dienstleistungen eines Einzelhandelsgeschäfts in Bezug auf Bekleidungsstücke; Online-

Einzelhandelsdienstleistungen bezüglich Kosmetika und Schönheitsprodukte; 

OnlineEinzelhandelsdienstleistungen bezüglich Kleider; Beschaffungsdienstleistungen für Dritte 

[Erwerb von Waren und Dienstleistungen für andere Unternehmen]; Erteilung von Auskünften 

(Information) und Beratung für Verbraucher in Handels- und Geschäftsangelegenheiten 

[Verbraucherberatung]; kommerzielle Verwaltung der Lizenzierung von Waren und 

Dienstleistungen für Dritte; organisatorische Beratung; Preisvergleichsdienste; Telemarketing; 

Vermietung von Verkaufsständen; Vermittlung von Abonnements für 

Telekommunikationsdienste für Dritte; Vermittlung von Adressen zu Werbezwecken; 

Vermittlung von Handelsgeschäften für Dritte, auch im Rahmen von e-commerce; Vermittlung 

von Verträgen für Dritte, über den Anund Verkauf von Waren; Vermittlung von Verträgen für 

Dritte, über die Erbringung von Dienstleistungen; Vermittlung von Zeitungsabonnements [für 

Dritte]; verwaltungstechnische Bearbeitung von Bestellungen; Einzelhandels- und 

Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen Färbemittel, 
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Farbstoffe, Pigmente und Tinten, Verdünnungs- und Verdickungsmittel für Anstrich- und 

Färbemittel sowie für Tinten, Anstrichmittel, Naturharze im Rohzustand, Körperpflegemittel, 

Tierpflegemittel, ätherische Öle und aromatische Extrakte, Reinigungs- und Duftpräparate, 

Schleifstoffe, Schneider- und Schusterwachs, Brennstoffe und Leuchtstoffe; Einzelhandels- und 

Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen Schmiermittel 

sowie industrielle Fette, Wachse und Fluid, diätetische Präparate und Nahrungsergänzungsmittel, 

zahnmedizinische Präparate und Erzeugnisse sowie medizinische Zahnputzmittel, 

Hygienepräparate und -artikel; Einzelhandels- und Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch 

über das Internet, in den Bereichen Baumaterialien und Bauelemente aus Metall, nicht für einen 

bestimmten Verwendungszweck angepasste, unverarbeitete und teilweise verarbeitete Materialien 

aus Metall, Kleineisenwaren, Türen, Tore, Fenster und Fensterabdeckungen aus Metall, Bauten 

und transportable Bauten aus Metall, Statuen und Kunstwerke aus unedlen Metallen; 

Einzelhandels- und Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen 

Container sowie Transport- und Verpackungsgegenstände aus Metall, maschinelle Ausrüstung für 

die Landwirtschaft, Erdarbeiten, Bauarbeiten, Öl- und Gasgewinnungsarbeiten sowie 

Bergbauarbeiten, Pumpen, Kompressoren und Gebläse, Industrieroboter, Elektrogeneratoren, 

Umzugs- und Transportgeräte; Einzelhandels- und Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch 

über das Internet, in den Bereichen Maschinen und Werkzeugmaschinen für Materialbearbeitung 

und Produktion, Abgabemaschinen, Notfall- und Rettungsmaschinen sowie -werkzeugmaschinen, 

Kehr-, Reinigungs- und Waschmaschinen, handbetätigte Geräte zur Körper- und Schönheitspflege 

für Menschen und Tiere, scharfe und stumpfe Hieb- und Stichwaffen; Einzelhandels- und 

Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen Essbestecke und 

Werkzeuge für die Zubereitung von Lebensmitteln in Form von Küchenmessern, Schneide-, 

Mahl- und Schleifgeräten, handbetätigte Geräte und Werkzeuge zur Materialbearbeitung sowie 

für Bau-, Reparatur und Instandhaltungsarbeiten, Notfall- und Rettungshandwerkzeuge; 

Einzelhandels- und Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen 

Hebewerkzeuge, aufgezeichnete Daten, Informationstechnologische, audiovisuelle, multimediale 

und fotografische Geräte, Magnete, Magnetisierungs- und Entmagnetisierungsvorrichtungen, 

wissenschaftliche Geräte und Laborgeräte für physikalische Reaktionen mittels Elektrizität, 

Apparate, Instrumente und Kabel für Elektrizität; Einzelhandels- und 

Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen optische Geräte 

und Ausrüstung, Verstärkungsgeräte und Korrektoren, Sicherungs-, Sicherheits-, Schutz- und 

Signalgeräte sowie -ausrüstung, Tauchausrüstung, Navigations-, Orientierungs-, 

Standortverfolgungs-, Zielverfolgungs- und Kartierungsgeräte, Mess-, Erkennungs- und 

Überwachungsinstrumente, -vorrichtungen sowie -regler; Einzelhandels- und 

Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen 

Überwachungsinstrumente und -apparate, Geräte für physikalische Therapie, Gehörschutzgeräte, 

Hilfen zur Nahrungsaufnahme und Schnuller, Sexhilfen, medizinische und veterinärmedizinische 

Apparate und Instrumente, medizinische Möbel und Bettwaren, Ausrüstung zum Umlagern von 

Patienten; Einzelhandels- und Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den 

Bereichen medizinische Bekleidung, Prothesen und künstliche Implantate, orthopädische Hilfen, 

Mobilitätshilfen, Bräunungsapparate, Sanitäre Installationen und Einrichtungen, 

Wasserversorgungsanlagen, Brenner, Boiler und Heizgeräte, Beleuchtung und Lichtreflektoren, 

Geräte zum Kochen, Erhitzen, Kühlen und Konservieren von Nahrungsmitteln und Getränken; 

Einzelhandels- und Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen 

Kamine, Filter für Industrie und Haushalt, persönliche Heiz- und Trockengeräte, Trockenanlagen, 

Kühl- und Gefrierausrüstung, Heizungs-, Ventilations-, Klima- und Luftreinigungsgeräte und -

anlagen, Anzünder, Fahrzeuge und Beförderungsmittel, Edelsteine, Perlen und Edelmetalle sowie 

Imitationen hiervon; Einzelhandels- und Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das 

Internet, in den Bereichen Juwelierwaren, Schmuckwaren, Zeitmessgeräte, aus Edelmetallen oder 

Halbedelmetallen oder -steinen oder Imitaten hiervon hergestellte oder damit beschichtete Statuen 

und Figuren, aus Edelmetallen oder Halbedelmetallen oder -steinen oder Imitaten hiervon 

hergestellte oder damit beschichtete Verzierungen; Einzelhandels- und 

Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen Schmuck- und 

Uhrenbehältnisse, Schlüsselringe und Schlüsselketten sowie Anhänger hierfür, Kunstwerke und 

Figuren aus Papier oder Pappe sowie Architekturmodelle, Dekorations- und 

Künstlerbedarfsmaterialien und -mittel, Filtermaterial aus Papier, Taschen, Beutel und Waren für 

Verpackungs-, Einpack- und Ablagezwecke aus Papier; Einzelhandels- und 

Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen Pappe oder 

Kunststoff, Papier- und Schreibwaren sowie Lehr- und Unterrichtsmittel, Klebstoffe für Papier- 
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und Schreibwaren oder für Haushaltszwecke, Druckereierzeugnisse, Papier und Pappe, 

Banknotenhalter, Regen- und Sonnenschirme, Spazierstöcke, Gepäck, Taschen, Brieftaschen und 

andere Tragebehältnisse, Leder und Lederimitationen; Einzelhandels- und 

Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen Leder und 

Lederimitationen, Pelze und Tierhäute, Dokumententaschen aus Leder, Kartenetuis aus Leder, 

Kartenetuis aus Lederimitationen, Kunstpelze, Sattlerwaren, Peitschen und Bekleidung für Tiere, 

Baumaterialien und Bauelemente, nicht aus Metall, Bauten und transportable Bauten, nicht aus 

Metall, Holz und Holzimitate, Statuen und Kunstwerke aus Materialien wie Stein, Beton und 

Marmor, Schlösser und Schlüssel, nicht aus Metall; Einzelhandels- und 

Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen Tür-, Tor- und 

Fensterbeschläge, nicht aus Metall, Ventile, nicht aus Metall, Befestigungsmaterial, nicht aus 

Metall, Statuen, Figuren und Kunstwerke sowie Verzierungen und Dekorationen aus Materialien 

wie Holz, Wachs, Gips oder Kunststoff, Möbel und Einrichtungsgegenstände; Einzelhandels- und 

Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen Behausungen und 

Betten für Tiere, Behälter sowie Verschlüsse und Halter hierfür, nicht aus Metall, Leitern und 

mobile Treppen, nicht aus Metall, Displays, Ständer und Beschilderung, nicht aus Metall, Statuen, 

Figuren, Schilder und Kunstwerke aus Materialien wie Porzellan, Keramik, Steingut und Glas; 

Einzelhandels- und Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen 

unverarbeitete und teilweise verarbeitete Glaswaren, nicht für einen bestimmten 

Verwendungszweck angepasst, Gegenstände für die Gartenarbeit, 

Haushaltsreinigungsgegenstände, Bürsten und Bürstenmachermaterialien, Geschirr, Kochgeschirr 

und Behälter; Einzelhandels- und Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in 

den Bereichen Kosmetik- und Toilettenutensilien, Aquarien, Futterspender für die Tierhaltung, 

Aquarien und Vivarien, Gegenstände zur Schädlings- und Ungezieferabwehr, 

Haushaltsgegenstände für die Pflege von Bekleidung und Schuhwaren, rohe textile Fasern und 

deren Ersatzstoffe; Einzelhandels- und Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das 

Internet, in den Bereichen Schlingen und Bänder, Beutel und Säcke für Verpackung, Lagerung 

und Transport, Planen, Markisen, Zelte und nicht angepasste Abdeckungen, Segel, Seile und 

Bindfäden, Netze, Polster- und Füllmaterialien, Stoffe, Textilwaren und Textilersatzstoffe, 

Filtermaterialien aus Textilien, Kopfbedeckungen, Bekleidungsstücke, Schuhwaren; 

Einzelhandels- und Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen 

Teile von Bekleidungsstücken, Schuhwaren und Kopfbedeckungen, Accessoires für Bekleidung, 

Nähartikel und schmückende textile Artikel, Haarschmuck, Lockenwickler, 

Haarbefestigungsartikel und falsche Haare, künstliche Früchte, Blumen und Gemüse, Anhänger, 

ausgenommen für Schmuck; Einzelhandels- und Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über 

das Internet, in den Bereichen Schlüsselringe oder Schlüsselanhänger, Insektennadeln und -pins, 

Fußbodenbeläge und künstliche Bodenbeläge, Wand- und Deckenverkleidungen, Sportartikel und 

-ausrüstungen, Festschmuck und künstliche Weihnachtsbäume, Geräte für Jahrmärkte und 

Spielplätze, Spielwaren, Spiele, Spielzeug und Kuriositäten; Einzelhandels- und 

Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen Speiseöle und -

fette, verarbeitetes Obst und Gemüse [einschließlich Nüsse, Hülsenfrüchte] sowie verarbeitete 

Pilze, Suppen und Brühen, Fleischextrakte, Fertiggerichte und pikante Snacks, Speisesalz, 

Würzmittel, Gewürze, Aromastoffe für Getränke, Brot, Gebäck, Kuchen, Torten und Kekse, 

Süßwaren, Schokoriegel und Kaugummi; Einzelhandels- und Großhandelsdienstleistungen, 

jeweils auch über das Internet, in den Bereichen Müsliriegel und Energieriegel, Zucker, natürliche 

Süßungsmittel, süße Glasuren und Füllungen sowie Bienenprodukte zu Speisezwecken, Eis, 

Eiscreme, gefrorener Joghurt, Sorbets, Kaffee, Tee, Kakao und Ersatzstoffe hierfür, verarbeitetes 

Getreide und Stärken für Nahrungsmittel sowie Waren hieraus; Einzelhandels- und 

Großhandelsdienstleistungen, jeweils auch über das Internet, in den Bereichen Backzubereitungen 

und Hefe, land-, garten- und forstwirtschaftliche Erzeugnisse sowie Erzeugnisse der Aquakultur, 

Futtermittel und Tiernahrung, Streu- und Einstreumaterialien für Tiere, Bier und 

Brauereiprodukte, alkoholfreie Getränke, alkoholfreie Präparate für die Zubereitung von 

Getränken, alkoholische Präparate für die Zubereitung von Getränken, alkoholische Getränke, 

ausgenommen Bier; Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in den 

Bereichen Färbemittel, Farbstoffe, Pigmente und Tinten, Verdünnungs- und Verdickungsmittel 

für Anstrich- und Färbemittel sowie für Tinten, Anstrichmittel, Naturharze im Rohzustand, 

Körperpflegemittel, Tierpflegemittel, ätherische Öle und aromatische Extrakte, Reinigungs- und 

Duftpräparate, Schleifstoffe, Schneider- und Schusterwachs, Brennstoffe und Leuchtstoffe; 

Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in den Bereichen Schmiermittel 

sowie industrielle Fette, Wachse und Fluid, diätetische Präparate und Nahrungsergänzungsmittel, 
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zahnmedizinische Präparate und Erzeugnisse sowie medizinische Zahnputzmittel, 

Hygienepräparate und -artikel; Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in 

den Bereichen Baumaterialien und Bauelemente aus Metall, nicht für einen bestimmten 

Verwendungszweck angepasste, unverarbeitete und teilweise verarbeitete Materialien aus Metall, 

Kleineisenwaren, Türen, Tore, Fenster und Fensterabdeckungen aus Metall, Bauten und 

transportable Bauten aus Metall, Statuen und Kunstwerke aus unedlen Metallen; 

Einzelhandelsdienstleistungen mittels TeleshoppingSendungen in den Bereichen Container sowie 

Transport- und Verpackungsgegenstände aus Metall, maschinelle Ausrüstung für die 

Landwirtschaft, Erdarbeiten, Bauarbeiten, Öl- und Gasgewinnungsarbeiten sowie 

Bergbauarbeiten, Pumpen, Kompressoren und Gebläse, Industrieroboter, Elektrogeneratoren, 

Umzugs- und Transportgeräte; Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in 

den Bereichen Maschinen und Werkzeugmaschinen für Materialbearbeitung und Produktion, 

Abgabemaschinen, Notfall- und Rettungsmaschinen sowie -werkzeugmaschinen, Kehr-, 

Reinigungs- und Waschmaschinen, handbetätigte Geräte zur Körper- und Schönheitspflege für 

Menschen und Tiere, scharfe und stumpfe Hieb- und Stichwaffen; Einzelhandelsdienstleistungen 

mittels Teleshopping-Sendungen in den Bereichen Essbestecke und Werkzeuge für die 

Zubereitung von Lebensmitteln in Form von Küchenmessern, Schneide-, Mahl- und 

Schleifgeräten, handbetätigte Geräte und Werkzeuge zur Materialbearbeitung sowie für Bau-, 

Reparatur und Instandhaltungsarbeiten, Notfall- und Rettungshandwerkzeuge; 

Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in den Bereichen 

Hebewerkzeuge, aufgezeichnete Daten, Informationstechnologische, audiovisuelle, multimediale 

und fotografische Geräte, Magnete, Magnetisierungs- und Entmagnetisierungsvorrichtungen, 

wissenschaftliche Geräte und Laborgeräte für physikalische Reaktionen mittels Elektrizität, 

Apparate, Instrumente und Kabel für Elektrizität; Einzelhandelsdienstleistungen mittels 

Teleshopping- 9 /26Sendungen in den Bereichen optische Geräte und Ausrüstung, 

Verstärkungsgeräte und Korrektoren, Sicherungs-, Sicherheits-, Schutz- und Signalgeräte sowie -

ausrüstung, Tauchausrüstung, Navigations-, Orientierungs-, Standortverfolgungs-, 

Zielverfolgungs- und Kartierungsgeräte, Mess-, Erkennungs- und Überwachungsinstrumente, -

vorrichtungen sowie -regler; Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in 

den Bereichen Überwachungsinstrumente und -apparate, Geräte für physikalische Therapie, 

Gehörschutzgeräte, Hilfen zur Nahrungsaufnahme und Schnuller, Sexhilfen, medizinische und 

veterinärmedizinische Apparate und Instrumente, medizinische Möbel und Bettwaren, Ausrüstung 

zum Umlagern von Patienten; Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in 

den Bereichen medizinische Bekleidung, Prothesen und künstliche Implantate, orthopädische 

Hilfen, Mobilitätshilfen, Bräunungsapparate, Sanitäre Installationen und Einrichtungen, 

Wasserversorgungsanlagen, Brenner, Boiler und Heizgeräte, Beleuchtung und Lichtreflektoren, 

Geräte zum Kochen, Erhitzen, Kühlen und Konservieren von Nahrungsmitteln und Getränken; 

Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in den Bereichen Kamine, Filter 

für Industrie und Haushalt, persönliche Heiz- und Trockengeräte, Trockenanlagen, Kühl- und 

Gefrierausrüstung, Heizungs-, Ventilations-, Klima- und Luftreinigungsgeräte und -anlagen, 

Anzünder, Fahrzeuge und Beförderungsmittel, Edelsteine, Perlen und Edelmetalle sowie 

Imitationen hiervon; Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in den 

Bereichen Juwelierwaren, Schmuckwaren, Zeitmessgeräte, aus Edelmetallen oder 

Halbedelmetallen oder -steinen oder Imitaten hiervon hergestellte oder damit beschichtete Statuen 

und Figuren, aus Edelmetallen oder Halbedelmetallen oder -steinen oder Imitaten hiervon 

hergestellte oder damit beschichtete Verzierungen; Einzelhandelsdienstleistungen mittels 

Teleshopping-Sendungen in den Bereichen Schmuck- und Uhrenbehältnisse, Schlüsselringe und 

Schlüsselketten sowie Anhänger hierfür, Kunstwerke und Figuren aus Papier oder Pappe sowie 

Architekturmodelle, Dekorations- und Künstlerbedarfsmaterialien und -mittel, Filtermaterial aus 

Papier, Taschen, Beutel und Waren für Verpackungs-, Einpack- und Ablagezwecke aus Papier; 

Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in den Bereichen Pappe oder 

Kunststoff, Papier- und Schreibwaren sowie Lehr- und Unterrichtsmittel, Klebstoffe für Papier- 

und Schreibwaren oder für Haushaltszwecke, Druckereierzeugnisse, Papier und Pappe, 

Banknotenhalter, Regen- und Sonnenschirme, Spazierstöcke, Gepäck, Taschen, Brieftaschen und 

andere Tragebehältnisse, Leder und Lederimitationen; Einzelhandelsdienstleistungen mittels 

TeleshoppingSendungen in den Bereichen Leder und Lederimitationen, Pelze und Tierhäute, 

Dokumententaschen aus Leder, Kartenetuis aus Leder, Kartenetuis aus Lederimitationen, 

Kunstpelze, Sattlerwaren, Peitschen und Bekleidung für Tiere, Baumaterialien und Bauelemente, 

nicht aus Metall, Bauten und transportable Bauten, nicht aus Metall, Holz und Holzimitate, 

Statuen und Kunstwerke aus Materialien wie Stein, Beton und Marmor, Schlösser und Schlüssel, 
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nicht aus Metall; Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in den 

Bereichen Tür-, Tor- und Fensterbeschläge, nicht aus Metall, Ventile, nicht aus Metall, 

Befestigungsmaterial, nicht aus Metall, Statuen, Figuren und Kunstwerke sowie Verzierungen und 

Dekorationen aus Materialien wie Holz, Wachs, Gips oder Kunststoff, Möbel und 

Einrichtungsgegenstände; Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in den 

Bereichen Behausungen und Betten für Tiere, Behälter sowie Verschlüsse und Halter hierfür, 

nicht aus Metall, Leitern und mobile Treppen, nicht aus Metall, Displays, Ständer und 

Beschilderung, nicht aus Metall, Statuen, Figuren, Schilder und Kunstwerke aus Materialien wie 

Porzellan, Keramik, Steingut und Glas; Einzelhandelsdienstleistungen mittels 

TeleshoppingSendungen in den Bereichen unverarbeitete und teilweise verarbeitete Glaswaren, 

nicht für einen bestimmten Verwendungszweck angepasst, Gegenstände für die Gartenarbeit, 

Haushaltsreinigungsgegenstände, Bürsten und Bürstenmachermaterialien, Geschirr, Kochgeschirr 

und Behälter; Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in den Bereichen 

Kosmetik- und Toilettenutensilien, Aquarien, Futterspender für die Tierhaltung, Aquarien und 

Vivarien, Gegenstände zur Schädlings- und Ungezieferabwehr, Haushaltsgegenstände für die 

Pflege von Bekleidung und Schuhwaren, rohe textile Fasern und deren Ersatzstoffe; 

Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in den Bereichen Schlingen und 

Bänder, Beutel und Säcke für Verpackung, Lagerung und Transport, Planen, Markisen, Zelte und 

nicht angepasste Abdeckungen, Segel, Seile und Bindfäden, Netze, Polster- und Füllmaterialien, 

Stoffe, Textilwaren und Textilersatzstoffe, Filtermaterialien aus Textilien, Kopfbedeckungen, 

Bekleidungsstücke, Schuhwaren; Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen 

in den Bereichen Teile von Bekleidungsstücken, Schuhwaren und Kopfbedeckungen, Accessoires 

für Bekleidung, Nähartikel und schmückende textile Artikel, Haarschmuck, Lockenwickler, 

Haarbefestigungsartikel und falsche Haare, künstliche Früchte, Blumen und Gemüse, Anhänger, 

ausgenommen für Schmuck; Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in 

den Bereichen Schlüsselringe oder Schlüsselanhänger, Insektennadeln und -pins, Fußbodenbeläge 

und künstliche Bodenbeläge, Wand- und Deckenverkleidungen, Sportartikel und -ausrüstungen, 

Festschmuck und künstliche Weihnachtsbäume, Geräte für Jahrmärkte und Spielplätze, 

Spielwaren, Spiele, Spielzeug und Kuriositäten; Einzelhandelsdienstleistungen mittels 

Teleshopping-Sendungen in den Bereichen Speiseöle und -fette, verarbeitetes Obst und Gemüse 

[einschließlich Nüsse, Hülsenfrüchte] sowie verarbeitete Pilze, Suppen und Brühen, 

Fleischextrakte, Fertiggerichte und pikante Snacks, Speisesalz, Würzmittel, Gewürze, 

Aromastoffe für Getränke, Brot, Gebäck, Kuchen, Torten und Kekse, Süßwaren, Schokoriegel 

und Kaugummi; Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in den Bereichen 

Müsliriegel und Energieriegel, Zucker, natürliche Süßungsmittel, süße Glasuren und Füllungen 

sowie Bienenprodukte zu Speisezwecken, Eis, Eiscreme, gefrorener Joghurt, Sorbets, Kaffee, Tee, 

Kakao und Ersatzstoffe hierfür, verarbeitetes Getreide und Stärken für Nahrungsmittel sowie 

Waren hieraus; Einzelhandelsdienstleistungen mittels Teleshopping-Sendungen in den Bereichen 

Backzubereitungen und Hefe, land-, garten- und forstwirtschaftliche Erzeugnisse sowie 

Erzeugnisse der Aquakultur, Futtermittel und Tiernahrung, Streu- und Einstreumaterialien für 

Tiere, Bier und Brauereiprodukte, alkoholfreie Getränke, alkoholfreie Präparate für die 

Zubereitung von Getränken, alkoholische Präparate für die Zubereitung von Getränken, 

alkoholische Getränke, ausgenommen Bier; Online- oder Katalogversandhandelsdienstleistungen 

in den Bereichen Färbemittel, Farbstoffe, Pigmente und Tinten, Verdünnungs- und 

Verdickungsmittel für Anstrich- und Färbemittel sowie für Tinten, Anstrichmittel, Naturharze im 

Rohzustand, Körperpflegemittel, Tierpflegemittel, ätherische Öle und aromatische Extrakte, 

Reinigungs- und Duftpräparate, Schleifstoffe, Schneider- und Schusterwachs, Brennstoffe und 

Leuchtstoffe; Online- oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen 

Schmiermittel sowie industrielle Fette, Wachse und Fluid, diätetische Präparate und 

Nahrungsergänzungsmittel, zahnmedizinische Präparate und Erzeugnisse sowie medizinische 

Zahnputzmittel, Hygienepräparate und -artikel; Online oder 

Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen Baumaterialien und Bauelemente aus 

Metall, nicht für einen bestimmten Verwendungszweck angepasste, unverarbeitete und teilweise 

verarbeitete Materialien aus Metall, Kleineisenwaren, Türen, Tore, Fenster und 

Fensterabdeckungen aus Metall, Bauten und transportable Bauten aus Metall, Statuen und 

Kunstwerke aus unedlen Metallen; Online- oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den 

Bereichen Container sowie Transport- und Verpackungsgegenstände aus Metall, maschinelle 

Ausrüstung für die Landwirtschaft, Erdarbeiten, Bauarbeiten, Öl- und Gasgewinnungsarbeiten 

sowie Bergbauarbeiten, Pumpen, Kompressoren und Gebläse, Industrieroboter, 

Elektrogeneratoren, Umzugs- und Transportgeräte; Online- oder 
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Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen Maschinen und Werkzeugmaschinen für 

Materialbearbeitung und Produktion, Abgabemaschinen, Notfall- und Rettungsmaschinen sowie -

werkzeugmaschinen, Kehr-, Reinigungs- und Waschmaschinen, handbetätigte Geräte zur Körper- 

und Schönheitspflege für Menschen und Tiere, scharfe und stumpfe Hieb- und Stichwaffen; 

Online- oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen Essbestecke und 

Werkzeuge für die Zubereitung von Lebensmitteln in Form von Küchenmessern, Schneide-, 

Mahl- und Schleifgeräten, handbetätigte Geräte und Werkzeuge zur Materialbearbeitung sowie 

für Bau-, Reparatur und Instandhaltungsarbeiten, Notfall- und Rettungshandwerkzeuge; Online- 

oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen Hebewerkzeuge, aufgezeichnete 

Daten, Informationstechnologische, audiovisuelle, multimediale und fotografische Geräte, 

Magnete, Magnetisierungs- und Entmagnetisierungsvorrichtungen, wissenschaftliche Geräte und 

Laborgeräte für physikalische Reaktionen mittels Elektrizität, Apparate, Instrumente und Kabel 

für Elektrizität; Online- oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen optische 

Geräte und Ausrüstung, Verstärkungsgeräte und Korrektoren, Sicherungs-, Sicherheits-, Schutz- 

und Signalgeräte sowie -ausrüstung, Tauchausrüstung, Navigations-, Orientierungs-, 

Standortverfolgungs-, Zielverfolgungs- und Kartierungsgeräte, Mess-, Erkennungs- und 

Überwachungsinstrumente, -vorrichtungen sowie -regler; Online- oder 

Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen Überwachungsinstrumente und -

apparate, Geräte für physikalische Therapie, Gehörschutzgeräte, Hilfen zur Nahrungsaufnahme 

und Schnuller, Sexhilfen, medizinische und veterinärmedizinische Apparate und Instrumente, 

medizinische Möbel und Bettwaren, Ausrüstung zum Umlagern von Patienten; Online- oder 

Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen medizinische Bekleidung, Prothesen und 

künstliche Implantate, orthopädische Hilfen, Mobilitätshilfen, Bräunungsapparate, Sanitäre 

Installationen und Einrichtungen, Wasserversorgungsanlagen, Brenner, Boiler und Heizgeräte, 

Beleuchtung und Lichtreflektoren, Geräte zum Kochen, Erhitzen, Kühlen und Konservieren von 

Nahrungsmitteln und Getränken; Online- oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den 

Bereichen Kamine, Filter für Industrie und Haushalt, persönliche Heiz- und Trockengeräte, 

Trockenanlagen, Kühl- und Gefrierausrüstung, Heizungs-, Ventilations-, Klima- und 

Luftreinigungsgeräte und -anlagen, Anzünder Fahrzeuge und Beförderungsmittel, Edelsteine, 

Perlen und Edelmetalle sowie Imitationen hiervon; Online- oder 

Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen Juwelierwaren, Schmuckwaren, 

Zeitmessgeräte, aus Edelmetallen oder Halbedelmetallen oder -steinen oder Imitaten hiervon 

hergestellte oder damit beschichtete Statuen und Figuren, aus Edelmetallen oder Halbedelmetallen 

oder -steinen oder Imitaten hiervon hergestellte oder damit beschichtete Verzierungen; Online- 

oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen Schmuck- und Uhrenbehältnisse, 

Schlüsselringe und Schlüsselketten sowie Anhänger hierfür, Kunstwerke und Figuren aus Papier 

oder Pappe sowie Architekturmodelle, Dekorations- und Künstlerbedarfsmaterialien und -mittel, 

Filtermaterial aus Papier, Taschen, Beutel und Waren für Verpackungs-, Einpack- und 

Ablagezwecke aus Papier; Online- oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen 

Pappe oder Kunststoff, Papier- und Schreibwaren sowie Lehr- und Unterrichtsmittel, Klebstoffe 

für Papier- und Schreibwaren oder für Haushaltszwecke, Druckereierzeugnisse, Papier und Pappe, 

Banknotenhalter, Regen- und Sonnenschirme, Spazierstöcke, Gepäck, Taschen, Brieftaschen und 

andere Tragebehältnisse, Leder und Lederimitationen; Online- oder 

Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen Leder und Lederimitationen, Pelze und 

Tierhäute, Dokumententaschen aus Leder, Kartenetuis aus Leder, Kartenetuis aus 

Lederimitationen, Kunstpelze, Sattlerwaren, Peitschen und Bekleidung für Tiere, Baumaterialien 

und Bauelemente, nicht aus Metall, Bauten und transportable Bauten, nicht aus Metall, Holz und 

Holzimitate, Statuen und Kunstwerke aus Materialien wie Stein, Beton und Marmor, Schlösser 

und Schlüssel, nicht aus Metall; Online oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den 

Bereichen Tür-, Tor- und Fensterbeschläge, nicht aus Metall, Ventile, nicht aus Metall, 

Befestigungsmaterial, nicht aus Metall, Statuen, Figuren und Kunstwerke sowie Verzierungen und 

Dekorationen aus Materialien wie Holz, Wachs, Gips oder Kunststoff, Möbel und 

Einrichtungsgegenstände; Online- oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen 

Behausungen und Betten für Tiere, Behälter sowie Verschlüsse und Halter hierfür, nicht aus 

Metall, Leitern und mobile Treppen, nicht aus Metall, Displays, Ständer und Beschilderung, nicht 

aus Metall, Statuen, Figuren, Schilder und Kunstwerke aus Materialien wie Porzellan, Keramik, 

Steingut und Glas; Online- oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen 

unverarbeitete und teilweise verarbeitete Glaswaren, nicht für einen bestimmten 

Verwendungszweck angepasst, Gegenstände für die Gartenarbeit, 

Haushaltsreinigungsgegenstände, Bürsten und Bürstenmachermaterialien, Geschirr, Kochgeschirr 
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und Behälter; Online- oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen Kosmetik- 

und Toilettenutensilien, Aquarien, Futterspender für die Tierhaltung, Aquarien und Vivarien, 

Gegenstände zur Schädlings- und Ungezieferabwehr, Haushaltsgegenstände für die Pflege von 

Bekleidung und Schuhwaren, rohe textile Fasern und deren Ersatzstoffe; Online- oder 

Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen Schlingen und Bänder, Beutel und 

Säcke für Verpackung, Lagerung und Transport, Planen, Markisen, Zelte und nicht angepasste 

Abdeckungen, Segel, Seile und Bindfäden, Netze, Polster- und Füllmaterialien, Stoffe, 

Textilwaren und Textilersatzstoffe, Filtermaterialien aus Textilien, Kopfbedeckungen, 

Bekleidungsstücke, Schuhwaren; Online- oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den 

Bereichen Teile von Bekleidungsstücken, Schuhwaren und Kopfbedeckungen, Accessoires für 

Bekleidung, Nähartikel und schmückende textile Artikel, Haarschmuck, Lockenwickler, 

Haarbefestigungsartikel und falsche Haare, künstliche Früchte, Blumen und Gemüse, Anhänger, 

ausgenommen für Schmuck; Online- oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den 

Bereichen Schlüsselringe oder Schlüsselanhänger, Insektennadeln und -pins, Fußbodenbeläge und 

künstliche Bodenbeläge, Wand- und Deckenverkleidungen, Sportartikel und -ausrüstungen, 

Festschmuck und künstliche Weihnachtsbäume, Geräte für Jahrmärkte und Spielplätze, 

Spielwaren, Spiele, Spielzeug und Kuriositäten; Online- oder 

Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen Speiseöle und -fette, verarbeitetes Obst 

und Gemüse [einschließlich Nüsse, Hülsenfrüchte] sowie verarbeitete Pilze, Suppen und Brühen, 

Fleischextrakte, Fertiggerichte und pikante Snacks, Speisesalz, Würzmittel, Gewürze, 

Aromastoffe für Getränke, Brot, Gebäck, Kuchen, Torten und Kekse, Süßwaren, Schokoriegel 

und Kaugummi; Online- oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen 

Müsliriegel und Energieriegel, Zucker, natürliche Süßungsmittel, süße Glasuren und Füllungen 

sowie Bienenprodukte zu Speisezwecken, Eis, Eiscreme, gefrorener Joghurt, Sorbets, Kaffee, Tee, 

Kakao und Ersatzstoffe hierfür, verarbeitetes Getreide und Stärken für Nahrungsmittel sowie 

Waren hieraus; Online- oder Katalogversandhandelsdienstleistungen in den Bereichen 

Backzubereitungen und Hefe, land-, garten- und forstwirtschaftliche Erzeugnisse sowie 

Erzeugnisse der Aquakultur, Futtermittel und Tiernahrung, Streu- und Einstreumaterialien für 

Tiere, Bier und Brauereiprodukte, alkoholfreie Getränke, alkoholfreie Präparate für die 

Zubereitung von Getränken, alkoholische Präparate für die Zubereitung von Getränken, 

alkoholische Getränke, ausgenommen Bier; Dienstleistungen einer Werbeagentur; 

Fernsehwerbung; Herausgabe von Werbetexten; Marketing; Online-Werbung in einem 

Computernetzwerk; Organisation und Durchführung von Werbeveranstaltungen; 

Organisationsberatung in Geschäftsangelegenheiten; Plakatanschlagwerbung; Planung von 

Werbemaßnahmen; Produktvorführungen und -präsentationen; Präsentation von Firmen und deren 

Waren und Dienstleistungen im Internet und anderen Medien; Präsentation von Waren in 

Kommunikations-Medien, für den Einzelhandel; Präsentation von Waren und Dienstleistungen für 

Werbezwecke; Präsentation von Waren und Dienstleistungen zu Verkaufszwecken [für Dritte]; 

Organisation und Veranstaltung von Waren- und Dienstleistungspräsentationen; Veranstaltung 

von Präsentationen zu Werbezwecken; Veranstaltung und Organisation von Präsentationen für 

Werbezwecke, Handelszwecke, Geschäftszwecke und kommerzielle Zwecke; Planen und 

Veranstalten von Messen, Ausstellungen und Präsentationen für wirtschaftliche oder 

Webezwecke; Organisation, Veranstaltung und Durchführung von Verkäufen [für Dritte], jeweils 

auch über das Internet, in den Bereichen Färbemittel, Farbstoffe, Pigmente und Tinten, 

Verdünnungs- und Verdickungsmittel für Anstrich- und Färbemittel sowie für Tinten, 

Anstrichmittel, Naturharze im Rohzustand, Körperpflegemittel, Tierpflegemittel, ätherische Öle 

und aromatische Extrakte, Reinigungs- und Duftpräparate, Schleifstoffe, Schneider- und 

Schusterwachs, Brennstoffe und Leuchtstoffe, Schmiermittel sowie industrielle Fette, Wachse und 

Fluide, diätetische Präparate und Nahrungsergänzungsmittel, zahnmedizinische Präparate und 

Erzeugnisse sowie medizinische Zahnputzmittel, Hygienepräparate und -artikel, Baumaterialien 

und Bauelemente aus Metall, nicht für einen bestimmten Verwendungszweck angepasste, 

unverarbeitete und teilweise verarbeitete Materialien aus Metall, Kleineisenwaren, Türen, Tore, 

Fenster und Fensterabdeckungen aus Metall, Bauten und transportable Bauten aus Metall, Statuen 

und Kunstwerke aus unedlen Metallen, Container sowie Transport- und Verpackungsgegenstände 

aus Metall, maschinelle Ausrüstung für die Landwirtschaft, Erdarbeiten, Bauarbeiten, Öl- und 

Gasgewinnungsarbeiten sowie Bergbauarbeiten, Pumpen, Kompressoren und Gebläse, 

Industrieroboter, Elektrogeneratoren, Umzugs- und Transportgeräte, Maschinen und 

Werkzeugmaschinen für Materialbearbeitung und Produktion, Abgabemaschinen, Notfall- und 

Rettungsmaschinen sowie -werkzeugmaschinen, Kehr-, Reinigungs- und Waschmaschinen, 

handbetätigte Geräte zur Körper- und Schönheitspflege für Menschen und Tiere, scharfe und 
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stumpfe Hieb- und Stichwaffen, Essbestecke und Werkzeuge für die Zubereitung von 

Lebensmitteln in Form von Küchenmessern, Schneide-, Mahl- und Schleifgeräten, handbetätigte 

Geräte und Werkzeuge zur Materialbearbeitung sowie für Bau-, Reparatur und 

Instandhaltungsarbeiten, Notfall- und Rettungshandwerkzeuge, Hebewerkzeuge, aufgezeichnete 

Daten, informationstechnologische, audiovisuelle, multimediale und fotografische Geräte, 

Magnete, Magnetisierungs- und Entmagnetisierungsvorrichtungen, wissenschaftliche Geräte und 

Laborgeräte für physikalische Reaktionen mittels Elektrizität, Apparate, Instrumente und Kabel 

für Elektrizität, optische Geräte und Ausrüstung, Verstärkungsgeräte und Korrektoren, 

Sicherungs-, Sicherheits-, Schutz- und Signalgeräte sowie -ausrüstung, Tauchausrüstung, 

Navigations-, Orientierungs-, Standortverfolgungs-, Zielverfolgungs- und Kartierungsgeräte, 

Mess-, Erkennungs- und Überwachungsinstrumente, -vorrichtungen sowie -regler, 

Überwachungsinstrumente und -apparate, Geräte für physikalische Therapie, Gehörschutzgeräte, 

Hilfen zur Nahrungsaufnahme und Schnuller, Sexhilfen, medizinische und veterinärmedizinische 

Apparate und Instrumente, medizinische Möbel und Bettwaren, Ausrüstung zum Umlagern von 

Patienten, Schutzbekleidung für medizinische Zwecke, Prothesen und künstliche Implantate, 

orthopädische Hilfen, Mobilitätshilfen, Bräunungsapparate, sanitäre Installationen und 

Einrichtungen, Wasserversorgungsanlagen, Brenner, Boiler und Heizgeräte, Beleuchtung und 

Lichtreflektoren, Geräte zum Kochen, Erhitzen, Kühlen und Konservieren von Nahrungsmitteln 

und Getränken, Kamine, Filter für Industrie und Haushalt, persönliche Heiz- und Trockengeräte, 

Trockenanlagen, Kühl- und Gefrierausrüstung, Heizungs-, Ventilations-, Klima- und 

Luftreinigungsgeräte und -anlagen, Anzünder, Fahrzeuge und Beförderungsmittel, Edelsteine, 

Perlen und Edelmetalle sowie Imitationen hiervon, Juwelierwaren, Schmuckwaren, 

Zeitmessgeräte, aus Edelmetallen oder Halbedelmetallen oder -steinen oder Imitaten hiervon 

hergestellte oder damit beschichtete Statuen und Figuren, aus Edelmetallen oder Halbedelmetallen 

oder -steinen oder Imitaten hiervon hergestellte oder damit beschichtete Verzierungen, Schmuck- 

und Uhrenbehältnisse, Schlüsselringe und Schlüsselketten sowie Anhänger hierfür, Kunstwerke 

und Figuren aus Papier oder Pappe sowie Architekturmodelle, Dekorations- und 

Künstlerbedarfsmaterialien und -mittel, Filtermaterial aus Papier, Taschen, Beutel und Waren für 

Verpackungs-, Einpack- und Ablagezwecke aus Papier, Pappe oder Kunststoff, Papier- und 

Schreibwaren sowie Lehr- und Unterrichtsmittel, Klebstoffe für Papier- und Schreibwaren oder 

für Haushaltszwecke, Druckereierzeugnisse, Papier und Pappe, Banknotenhalter, Regen- und 

Sonnenschirme, Spazierstöcke, Gepäck, Taschen, Brieftaschen und andere Tragebehältnisse, 

Leder und Lederimitationen, Pelze und Tierhäute, Dokumententaschen aus Leder, Kartenetuis aus 

Leder, Kartenetuis aus Lederimitationen, Kunstpelze, Sattlerwaren, Peitschen und Bekleidung für 

Tiere, Baumaterialien und Bauelemente, nicht aus Metall, Bauten und transportable Bauten, nicht 

aus Metall, Holz und Holzimitate, Statuen und Kunstwerke aus Materialien wie Stein, Beton und 

Marmor, Schlösser und Schlüssel, nicht aus Metall, Tür-, Tor- und Fensterbeschläge, nicht aus 

Metall, Ventile, nicht aus Metall, Befestigungsmaterial, nicht aus Metall, Statuen, Figuren und 

Kunstwerke sowie Verzierungen und Dekorationen aus Materialien wie Holz, Wachs, Gips oder 

Kunststoff, Möbel und Einrichtungsgegenstände, Behausungen und Betten für Tiere, Behälter 

sowie Verschlüsse und Halter hierfür, nicht aus Metall, Leitern und mobile Treppen, nicht aus 

Metall, Displays, Ständer und Beschilderung, nicht aus Metall, Statuen, Figuren, Schilder und 

Kunstwerke aus Materialien wie Porzellan, Keramik, Steingut und Glas, unverarbeitete und 

teilweise verarbeitete Glaswaren, nicht für einen bestimmten Verwendungszweck angepasst, 

Behälter für Blumen und Saaten, Behälter zum Umtopfen von Pflanzen, Beregnungsgeräte, 

Blumen- und Pflanzenhalter [Blumengestecke], Blumen- und Pflanzenspritzen, Blumenkästen, 

Blumenkörbe, Blumenschalen, Blumenvasen, Düsen für Schlauchleitungen, Einsätze für 

Saatschalen, Gartenhandschuhe, Gartenspritzen, Kompostbehälter für Haushaltszwecke, 

Rasenbürsten, Rasensprenger, Zimmerterrarien, Untersetzer für Blumentöpfe, 

Haushaltsreinigungsgegenstände, Bürsten und Bürstenmachermaterialien, Geschirr, Kochgeschirr 

und Behälter, Kosmetik- und Toilettenutensilien, Aquarien, Futterspender für die Tierhaltung, 

Aquarien und Vivarien, Gegenstände zur Schädlings- und Ungezieferabwehr, 

Haushaltsgegenstände für die Pflege von Bekleidung und Schuhwaren, rohe textile Fasern und 

deren Ersatzstoffe, Schlingen und Bänder, Beutel und Säcke für Verpackung, Lagerung und 

Transport, Planen, Markisen, Zelte und nicht angepasste Abdeckungen, Segel, Seile und 

Bindfäden, Netze, Polster- und Füllmaterialien, Stoffe, Textilwaren und Textilersatzstoffe, 

Filtermaterialien aus Textilien, Kopfbedeckungen, Bekleidungsstücke, Schuhwaren, Teile von 

Bekleidungsstücken, Schuhwaren und Kopfbedeckungen, Accessoires für Bekleidung, Nähartikel 

und schmückende textile Artikel, Haarschmuck, Lockenwickler, Haarbefestigungsartikel und 

falsche Haare, künstliche Früchte, Blumen und Gemüse, Anhänger, ausgenommen für Schmuck, 
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Schlüsselringe oder Schlüsselanhänger, Insektennadeln und -pins, Fußbodenbeläge und künstliche 

Bodenbeläge, Wand- und Deckenverkleidungen, Sportartikel und -ausrüstungen, Festschmuck 

und künstliche Weihnachtsbäume, Geräte für Jahrmärkte und Spielplätze, Spielwaren, Spiele, 

Spielzeug und Kuriositäten, Speiseöle und -fette, verarbeitetes Obst und Gemüse [einschließlich 

Nüsse, Hülsenfrüchte] sowie verarbeitete Pilze, Suppen und Brühen, Fleischextrakte, 

Fertiggerichte und pikante Snacks, Speisesalz, Würzmittel, Gewürze, Aromastoffe für Getränke, 

Brot, Gebäck, Kuchen, Torten und Kekse, Süßwaren [Bonbons], Schokoriegel und Kaugummi, 

Müsliriegel und Energieriegel, Zucker, natürliche Süßungsmittel, süße Glasuren und Füllungen 

sowie Bienenprodukte zu Speisezwecken, Eis, Eiscreme, gefrorener Joghurt, Sorbets, Kaffee, Tee, 

Kakao und Ersatzstoffe hierfür, verarbeitetes Getreide und Stärken für Nahrungsmittel sowie 

Waren hieraus, Backzubereitungen und Hefe, land-, garten- und forstwirtschaftliche Erzeugnisse 

sowie Erzeugnisse der Aquakultur, Futtermittel und Tiernahrung, Streu- und Einstreumaterialien 

für Tiere, Bier und Brauereiprodukte, alkoholfreie Getränke, alkoholfreie Präparate für die 

Zubereitung von Getränken, alkoholische Präparate für die Zubereitung von Getränken, 

alkoholische Getränke, ausgenommen Bier; Organisation, Veranstaltung und Durchführung von 

Werbe- und Verkaufsförderungsveranstaltungen; Rundfunkwerbung; Verbreitung von 

Werbeanzeigen; Verfassen von Werbetexten; Vermietung von Werbeflächen; Vermietung von 

Werbeflächen im Internet; Affiliate-Marketing; Verkaufsförderung [Sales promotion] für Dritte; 

Verkaufsförderungs- und Werbedienste; Beratung in Bezug auf Werbe- und 

Verkaufsförderungsveranstaltungen; Zusammenstellung von Waren für Dritte zu 

Präsentationszwecken; Zusammenstellung von Waren für Dritte zu Verkaufszwecken in den 

Bereichen Färbemittel, Farbstoffe, Pigmente und Tinten, Verdünnungs- und Verdickungsmittel 

für Anstrich- und Färbemittel sowie für Tinten, Anstrichmittel, Naturharze im Rohzustand, 

Körperpflegemittel, Tierpflegemittel, ätherische Öle und aromatische Extrakte, 16 /26Reinigungs- 

und Duftpräparate, Schleifstoffe, Schneider- und Schusterwachs, Brennstoffe und Leuchtstoffe, 

Schmiermittel sowie industrielle Fette, Wachse und Fluide, diätetische Präparate und 

Nahrungsergänzungsmittel, zahnmedizinische Präparate und Erzeugnisse sowie medizinische 

Zahnputzmittel, Hygienepräparate und -artikel, Baumaterialien und Bauelemente aus Metall, nicht 

für einen bestimmten Verwendungszweck angepasste, unverarbeitete und teilweise verarbeitete 

Materialien aus Metall, Kleineisenwaren, Türen, Tore, Fenster und Fensterabdeckungen aus 

Metall, Bauten und transportable Bauten aus Metall, Statuen und Kunstwerke aus unedlen 

Metallen, Container sowie Transport- und Verpackungsgegenstände aus Metall, maschinelle 

Ausrüstung für die Landwirtschaft, Erdarbeiten, Bauarbeiten, Öl- und Gasgewinnungsarbeiten 

sowie Bergbauarbeiten, Pumpen, Kompressoren und Gebläse, Industrieroboter, 

Elektrogeneratoren, Umzugs- und Transportgeräte, Maschinen und Werkzeugmaschinen für 

Materialbearbeitung und Produktion, Abgabemaschinen, Notfall- und Rettungsmaschinen sowie -

werkzeugmaschinen, Kehr-, Reinigungs- und Waschmaschinen, handbetätigte Geräte zur Körper- 

und Schönheitspflege für Menschen und Tiere, scharfe und stumpfe Hieb- und Stichwaffen, 

Essbestecke und Werkzeuge für die Zubereitung von Lebensmitteln in Form von Küchenmessern, 

Schneide-, Mahl- und Schleifgeräten, handbetätigte Geräte und Werkzeuge zur 

Materialbearbeitung sowie für Bau-, Reparatur und Instandhaltungsarbeiten, Notfall- und 

Rettungshandwerkzeuge, Hebewerkzeuge, aufgezeichnete Daten, informationstechnologische, 

audiovisuelle, multimediale und fotografische Geräte, Magnete, Magnetisierungs- und 

Entmagnetisierungsvorrichtungen, wissenschaftliche Geräte und Laborgeräte für physikalische 

Reaktionen mittels Elektrizität, Apparate, Instrumente und Kabel für Elektrizität, optische Geräte 

und Ausrüstung, Verstärkungsgeräte und Korrektoren, Sicherungs-, Sicherheits-, Schutz- und 

Signalgeräte sowie -ausrüstung, Tauchausrüstung, Navigations-, Orientierungs-, 

Standortverfolgungs-, Zielverfolgungs- und Kartierungsgeräte, Mess-, Erkennungs- und 

Überwachungsinstrumente, -vorrichtungen sowie -regler, Überwachungsinstrumente und -

apparate, Geräte für physikalische Therapie, Gehörschutzgeräte, Hilfen zur Nahrungsaufnahme 

und Schnuller, Sexhilfen, medizinische und veterinärmedizinische Apparate und Instrumente, 

medizinische Möbel und Bettwaren, Ausrüstung zum Umlagern von Patienten, Schutzbekleidung 

für medizinische Zwecke, Prothesen und künstliche Implantate, orthopädische Hilfen, 

Mobilitätshilfen, Bräunungsapparate, sanitäre Installationen und Einrichtungen, 

Wasserversorgungsanlagen, Brenner, Boiler und Heizgeräte, Beleuchtung und Lichtreflektoren, 

Geräte zum Kochen, Erhitzen, Kühlen und Konservieren von Nahrungsmitteln und Getränken, 

Kamine, Filter für Industrie und Haushalt, persönliche Heiz- und Trockengeräte, Trockenanlagen, 

Kühl- und Gefrierausrüstung, Heizungs-, Ventilations-, Klima- und Luftreinigungsgeräte und -

anlagen, Anzünder, Fahrzeuge und Beförderungsmittel, Edelsteine, Perlen und Edelmetalle sowie 

Imitationen hiervon, Juwelierwaren, Schmuckwaren, Zeitmessgeräte, aus Edelmetallen oder 



 

03/12/2021, R 585/2021-1, Black friday 

13 

Halbedelmetallen oder -steinen oder Imitaten hiervon hergestellte oder damit beschichtete Statuen 

und Figuren, aus Edelmetallen oder Halbedelmetallen oder -steinen oder Imitaten hiervon 

hergestellte oder damit beschichtete Verzierungen, Schmuck- und Uhrenbehältnisse, 

Schlüsselringe und Schlüsselketten sowie Anhänger hierfür, Kunstwerke und Figuren aus Papier 

oder Pappe sowie Architekturmodelle, Dekorations- und Künstlerbedarfsmaterialien und -mittel, 

Filtermaterial aus Papier, Taschen, Beutel und Waren für Verpackungs-, Einpack- und 

Ablagezwecke aus Papier, Pappe oder Kunststoff, Papier- und Schreibwaren sowie Lehr- und 

Unterrichtsmittel, Klebstoffe für Papier- und Schreibwaren oder für Haushaltszwecke, 

Druckereierzeugnisse, Papier und Pappe, Banknotenhalter, Regen- und Sonnenschirme, 

Spazierstöcke, Gepäck, Taschen, Brieftaschen und andere Tragebehältnisse, Leder und 

Lederimitationen, Pelze und Tierhäute, Dokumententaschen aus Leder, Kartenetuis aus Leder, 

Kartenetuis aus Lederimitationen, Kunstpelze, Sattlerwaren, Peitschen und Bekleidung für Tiere, 

Baumaterialien und Bauelemente, nicht aus Metall, Bauten und transportable Bauten, nicht aus 

Metall, Holz und Holzimitate, Statuen und Kunstwerke aus Materialien wie Stein, Beton und 

Marmor, Schlösser und Schlüssel, nicht aus Metall, Tür-, Tor- und Fensterbeschläge, nicht aus 

Metall, Ventile, nicht aus Metall, Befestigungsmaterial, nicht aus Metall, Statuen, Figuren und 

Kunstwerke sowie Verzierungen und Dekorationen aus Materialien wie Holz, Wachs, Gips oder 

Kunststoff, Möbel und Einrichtungsgegenstände, Behausungen und Betten für Tiere, Behälter 

sowie Verschlüsse und Halter hierfür, nicht aus Metall, Leitern und mobile Treppen, nicht aus 

Metall, Displays, Ständer und Beschilderung, nicht aus Metall, Statuen, Figuren, Schilder und 

Kunstwerke aus Materialien wie Porzellan, Keramik, Steingut und Glas, unverarbeitete und 

teilweise verarbeitete Glaswaren, nicht für einen bestimmten Verwendungszweck angepasst, 

Behälter für Blumen und Saaten, Behälter zum Umtopfen von Pflanzen, Beregnungsgeräte, 

Blumen- und Pflanzenhalter [Blumengestecke], Blumen- und Pflanzenspritzen, Blumenkästen, 

Blumenkörbe, Blumenschalen, Blumenvasen, Düsen für Schlauchleitungen, Einsätze für 

Saatschalen, Gartenhandschuhe, Gartenspritzen, Kompostbehälter für Haushaltszwecke, 

Rasenbürsten, Rasensprenger, Zimmerterrarien, Untersetzer für Blumentöpfe, 

Haushaltsreinigungsgegenstände, Bürsten und Bürstenmachermaterialien, Geschirr, Kochgeschirr 

und Behälter, Kosmetik- und Toilettenutensilien, Aquarien, Futterspender für die Tierhaltung, 

Aquarien und Vivarien, Gegenstände zur Schädlings- und Ungezieferabwehr, 

Haushaltsgegenstände für die Pflege von Bekleidung und Schuhwaren, rohe textile Fasern und 

deren Ersatzstoffe, Schlingen und Bänder, Beutel und Säcke für Verpackung, Lagerung und 

Transport, Planen, Markisen, Zelte und nicht angepasste Abdeckungen, Segel, Seile und 

Bindfäden, Netze, Polster- und Füllmaterialien, Stoffe, Textilwaren und Textilersatzstoffe, 

Filtermaterialien aus Textilien, Kopfbedeckungen, Bekleidungsstücke, Schuhwaren, Teile von 

Bekleidungsstücken, Schuhwaren und Kopfbedeckungen, Accessoires für Bekleidung, Nähartikel 

und schmückende textile Artikel, Haarschmuck, Lockenwickler, Haarbefestigungsartikel und 

falsche Haare, künstliche Früchte, Blumen und Gemüse, Anhänger, ausgenommen für Schmuck, 

Schlüsselringe oder Schlüsselanhänger, Insektennadeln und -pins, Fußbodenbeläge und künstliche 

Bodenbeläge, Wand- und Deckenverkleidungen, Sportartikel und -ausrüstungen, Festschmuck 

und künstliche Weihnachtsbäume, Geräte für Jahrmärkte und Spielplätze, Spielwaren, Spiele, 

Spielzeug und Kuriositäten, Speiseöle und -fette, verarbeitetes Obst und Gemüse [einschließlich 

Nüsse, Hülsenfrüchte] sowie verarbeitete Pilze, Suppen und Brühen, Fleischextrakte, 

Fertiggerichte und pikante Snacks, Speisesalz, Würzmittel, Gewürze, Aromastoffe für Getränke, 

Brot, Gebäck, Kuchen, Torten und Kekse, Süßwaren [Bonbons], Schokoriegel und Kaugummi, 

Müsliriegel und Energieriegel, Zucker, natürliche Süßungsmittel, süße Glasuren und Füllungen 

sowie Bienenprodukte zu Speisezwecken, Eis, Eiscreme, gefrorener Joghurt, Sorbets, Kaffee, Tee, 

Kakao und Ersatzstoffe hierfür, verarbeitetes Getreide und Stärken für Nahrungsmittel sowie 

Waren hieraus, Backzubereitungen und Hefe, land-, garten- und forstwirtschaftliche Erzeugnisse 

sowie Erzeugnisse der Aquakultur, Futtermittel und Tiernahrung, Streu- und Einstreumaterialien 

für Tiere, Bier und Brauereiprodukte, alkoholfreie Getränke, alkoholfreie Präparate für die 

Zubereitung von Getränken, alkoholische Präparate für die Zubereitung von Getränken, 

alkoholische Getränke, ausgenommen Bier; Vermietung von Werbematerial; Vermietung von 

Werbezeit in Kommunikations-Medien; Vermittlung von Handelsgeschäften für Dritte, auch über 

das Internet; Vermittlung von Werbeverträgen für Dritte; Versandwerbung; Verteilung von 

Werbematerial [Flugblätter, Prospekte, Drucksachen, Warenproben]; Verteilung von 

Werbemitteln; Vervielfältigung von Dokumenten; Vorführung von Waren für Werbezwecke; 

Werbung; Werbung im Internet für Dritte; Zusammenstellung von Daten in 

Computerdatenbanken.  
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Klasse 39 - Verteilung durch Leitungen und Kabel; Transportwesen; Transportdienstleistungen; 

Verpackung und Lagerung von Waren; Vermietungsdienste in Bezug auf Transport und 

Lagerung; Parken und Abstellen von Fahrzeugen; Informations-, Beratungs- und 

Reservierungsdienste in Bezug auf Transportdienstleistungen.  

Klasse 40 - Kundenspezifische Fabrikations- und Anfertigungsdienstleistungen, nämlich 

kundenspezifische Anfertigung von Brot, kundenspezifisches 3D-Drucken für Dritte, 

kundenspezifisches Zurichten von Pelzen, Maßanfertigung von Bekleidungsstücken, 

Maßschneidern; Materialbearbeitung und -umwandlung, nämlich Textil-, Leder- und 

Fellbearbeitung, Recycling und Müllbearbeitung; Druckarbeiten und fotografische sowie 

kinematografische Entwicklung; Vervielfältigung von Audio- und Videoaufzeichnungen.  

Klasse 41 - Verlags- und Berichtswesen; Bildung, Erziehung, Unterhaltung und Sport; 

Übersetzung und Dolmetschen. 

Klasse 43 - Vorübergehende Beherbergung von Gästen; Dienstleistungen von Tierpensionen; 

Vermietung von Möbeln, Wäsche, Tafelzubehör und Ausrüstung für die Bereitstellung von 

Speisen und Getränken; Verpflegung von Gästen. 

Klasse 44 - Gesundheitspflege für den Menschen; Hygiene- und Schönheitspflege für den 

Menschen. 

2 Die Anmeldung wurde beanstandet. Die Anmelderin erhielt ihren 

Eintragungsantrag aufrecht.  

3 Am 18. Juni 2020 und 17. September 2020 gingen Bemerkungen Dritter beim 

Amt ein. 

4 Das Amt beanstandete die Anmeldung am 20. April 2020, am 29. Juli 2020 nach 

Eingang Bemerkungen Dritter und erneut am 6. November 2020 nachdem weitere 

Bemerkungen Dritter eingegangen waren, unter Berufung auf ihre fehlende 

Unterscheidungskraft gemäß Artikel 7 Absatz 1 Buchstabe b) und Artikel 7 

Absatz 2 UMV. 

5 Mit Entscheidung vom 16. Februar 2021 („die angefochtene Entscheidung“) wies 

der Prüfer die Anmeldung gemäß Artikel 7 Absatz 1 Buchstabe b UMV in 

Verbindung mit Artikel 7 Absatz 2 UMV für alle angemeldeten Waren und 

Dienstleistungen zurück. Der Prüfer stützte sich insbesondere auf die folgenden 

Gründe: 

– Es kommt vorliegend auf breite Verkehrskreise in der Europäischen Union 

an, die mit dem Zeichen zusammen mit den Waren und Dienstleistungen 

begegnen. Zu diesen Verkehrskreisen gehören jedenfalls die 

englischsprachigen Verkehrskreise der EU. Ferner wurden der Anmelderin 

im letzten Beanstandungsbescheid Beispiele für Verbraucher im deutschen 

Sprachraum und in Spanien übermittelt. 

– Im vorliegenden Fall handelt es sich bei den von der angemeldeten Marke 

erfassten Waren um solche, die sich sowohl an allgemeine als auch an 

spezialisierte Verkehrskreise richten.  

– Der Grad der Aufmerksamkeit der Verkehrskreise ist hier als 

durchschnittlich einzustufen. Im Falle von Fachkreisen kann eine gesteigerte 

Aufmerksamkeit vorliegen. Nach der Rechtsprechung kann der Grad der 

Aufmerksamkeit gegenüber Werbebotschaften verhältnismäßig gering sein. 
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– Auf die umfangreichen Fundstellen zum Begriff „Black Friday“ wird 

hingewiesen, welche insbesondere mit Bescheid vom 6. November 2020 der 

Anmelderin übermittelt wurden. Zahlreiche Beispiele für die Verwendung 

des Begriffs Black Friday sind darüber hinaus aus den verschiedenen 

Drittbemerkungen ersichtlich.  

– Angesichts der Sachlage des Falles ist davon auszugehen, dass der Begriff 

„Black Friday“ intensiv im Handel zu einer Rabattaktion im November 

benutzt wird. Viele Verbraucher in Europa kennen diesen Begriff derzeit und 

kannten ihn jedenfalls am 25. Februar 2020, dem Anmeldetag. Es ist richtig, 

dass es sich ursprünglich um eine aus den USA stammende Rabattaktion 

handelt. Auf die genauen Gegebenheiten in den USA kommt es nicht 

entscheidungserheblich an, wenngleich ein Teil der Verkehrskreise auch den 

Begriff von US-amerikanischen Firmen kennen kann, die etwa ihre Angebote 

in Europa über das Internet anpreisen. 

– Kernpunkt der Beanstandung ist, dass Black Friday von den Verkehrskreisen 

als etwas Günstiges, eine jährlich wiederkehrende Rabattaktion, verstanden 

wird. Es handelt sich um einen Freitag im November (beziehungsweise das 

ganze Wochenende oder gar die ganze Woche im November). Dieser Tag ist 

ein besonderer Rabatttag. 

– Alle Waren und Dienstleistungen können Gegenstand von Rabatten sein. 

Daher greift das absolute Schutzhindernis für das ganze beanspruchte 

Verzeichnis. 

– Die Anmeldung durch ihre Alltäglichkeit banal und werbend. Ein 

beschreibender Bezug im Sinne des Artikels 7 Absatz 1 Buchstabe c UMV 

wurde vom Prüfer zudem nicht behauptet. Insofern ist die Argumentation 

nicht stichhaltig. 

– „Black Friday“ bedeutet unstreitig „Schwarzer Freitag“. Die Argumentation 

der Anmelderin, dass die vom Amt dargelegten Bedeutungen fernliegend 

seien, geht daher fehl. Die Verkehrskreise werden schon Jahre lang mit 

„Black Friday“-Aktionen bombardiert. Jedes Jahr im November gibt es 

erneut zahlreiche Angebote. Mit Bescheid vom 6. November 2020 wurden 

zahlreiche solche Angebote dokumentiert. 

– Bei „Black Friday“ kann man von einer Schnäppchenjagd, Black Friday-

Rabatten oder Black Friday-Angeboten sprechen. Es handelt sich um 

synonyme Ausdrücke.  

– Der Einwand der Mehrdeutigkeit des Zeichens im Sinne von „Unglückstag“, 

„Pechtag“, „unglücklicher, durch geschäftlichen Misserfolg 

gekennzeichneter Freitag“ oder „New Yorker Börsencrash von 1929“ 

beachtet allerdings nicht den markenrechtlichen Zusammenhang. Die Frage 

ist hier nicht so sehr, wie das Zeichen allgemein gedeutet werden könnte. 

Vielmehr kommt es auf eine praxisnahe Beurteilung des Zeichens an. Der 

wirtschaftliche Zusammenhang ist daher nicht außer Acht zu lassen. Darüber 

hinaus rettet das Vorliegen einer Mehrdeutigkeit das Zeichen nicht, wenn es 
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eine Bedeutung gibt, in welcher das Zeichen beschreibend oder ohne 

Unterscheidungskraft ist. 

– Der Prüfer stimmt zwar mit der Anmelderin insoweit überein, dass 

Rabattaktionen das ganze Jahr über stattfinden können. Es darf jedoch nicht 

übergangen werden, dass in vielen Ländern der EU, wenn nicht bereits 

überall, im November Black Friday-Angebote gemacht werden.  

– Die Prüfungsabteilung hält daran fest, dass die vorliegende Anmeldung ohne 

jegliche Unterscheidungskraft ist. Weite Verkehrskreise kennen diese 

Rabattaktion mittlerweile. Die vom Amt angeführten Erklärungen von Black 

Friday sind allesamt synonyme Begriffe. 

– Es trifft zu, dass „Schwarz“ die von der Anmelderin angeführten 

Bedeutungen hat. Dass „Schwarz“ eine Farbe bezeichnet und im 

symbolischen Sinn für Dunkelheit, Tod und Trauer steht, führt jedoch nicht 

von einer nicht unterscheidungskräftigen Angabe weg. 

– Das Anmeldezeichen wird in nicht unterscheidungskräftiger Weise bereits 

seit Jahren auf dem Markt verwendet. Der Ausdruck ist sprachüblich 

gebildet. „Friday“ bezeichnet einen Wochentag, „black“ die dunkelste Farbe. 

Es liegt somit keine Verfremdung vor, und die Verkehrskreise kennen das 

Zeichen durch jahrelange Bewerbung von Rabattaktionen im November. 

– Das Anmeldezeichen ist jedenfalls ohne die erforderliche 

Unterscheidungskraft. Es kann offen bleiben, ob es darüber hinaus auch noch 

als beschreibend einzustufen wäre. 

– Die Verkehrskreise kennen den Ausdruck Black Friday aus der Werbung. 

Dieser wird ständig für Rabattaktionen, Schnäppchenjagden usw. verwendet.  

– Die Angabe Black Friday war zum Prüfungszeitpunkt bei den breiten 

Verkehrskreisen für die Rabattaktionen im Monat November bekannt.  

– Soweit die Anmelderin vorbringt, eine Vertriebsmodalität wäre keine 

Eigenschaft, kann diese Frage offen bleiben. Die von der Prüfungsabteilung 

vorgetragenen Argumente zu der mangelnden Unterscheidungskraft der 

Anmeldung belegen, dass die Verbraucher mit Black Friday etwas Günstiges, 

einen besonderen Rabatttag (siehe oben) in Verbindung bringt. Daher werden 

die Verkehrskreise, die an diese jährlich wiederkehrende Rabattaktion bereits 

gewöhnt sind, im Anmeldezeichen keinen Herkunftshinweis erkennen. 

– Am Black Friday werden Preisnachlässe gewährt. Deswegen sind viele 

Kunden sehr kauflustig und gehen in ein Geschäft in der Nähe oder fahren in 

die Einkaufszentren im fraglichen Zeitraum im November, bestellen Waren 

oder nehmen Dienstleistungen am Black Friday in Anspruch, welche einen 

Preisnachlass haben und somit vergünstigt angeboten werden.  

– Der Markt bzw. die Werbegegebenheiten haben sich in Europa weiter 

entwickelt. So wäre zum Beispiel auch die Angabe „Sommerschlussverkauf“ 

keine Marke für Waren. Analog ist auch im vorliegenden Fall vorzugehen, 

ein Freihaltebedürfnis ist zu bejahen. 
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– Wie die zahlreichen Ausführungen zeigen, fehlt dem Zeichen – für alle 

zurückgewiesenen Waren und Dienstleistungen das von der Rechtsprechung 

erforderliche Mindestmaß an Unterscheidungskraft. Die Anmeldung ist daher 

nicht als „sprechendes Zeichen“ einzustufen, sondern vielmehr als banale 

und werbende Angabe. 

– In Anwendung des Artikels 7 Absatz 2 UMV liegen die genannten 

Eintragungshindernisse nur in einem Teil der Union vor, nämlich in den 

Teilen, in denen die englische Sprache gesprochen und verstanden wird. 

Ferner liegt das Eintragungshindernis für Spanien und den deutschen 

Sprachraum vor (siehe Beanstandungsbescheid vom 6. November 2020). 

– Aufgrund der oben angeführten Gründe und gemäß Artikel 7 Absatz 1 

Buchstabe b sowie Artikel 7 Absatz 2 UMV wird hiermit die Anmeldung für 

die Unionsmarke Nr. 18 201 095 Black Friday für alle Waren und 

Dienstleistungen zurückgewiesen. 

6 Die Anmelderin erhob am 30. März 2021 Beschwerde und beantragte, die 

angefochtene Entscheidung aufzuheben. Am 14. Juni 2021 ging die 

Beschwerdebegründung beim Amt ein. 

Beschwerdegründe 

7 Die Argumente der Anmelderin in der Beschwerdebegründung können wie folgt 

zusammengefasst werden: 

– Das Anmeldezeichen „Black Friday“ ist in keiner seiner möglichen 

Bedeutungen unmittelbar beschreibend für die beanspruchten Waren und 

Dienstleistungen, sondern vielmehr unterscheidungskräftig.  

– Das Amt hat es versäumt, sich mit dem Begriffsverständnis der 

Anmeldemarke auseinanderzusetzen. Es ist unklar, welche Bedeutung das 

Amt dem Zeichen beimessen möchte. Das Amt hat es versäumt, einen fest 

umrissenen Bedeutungsgehalt für den Gesamtbegriff anzugeben. 

– Mit einem Angebot oder einer Rabattierung wird weder ein Produkt noch 

eine Dienstleistung beschrieben. Eine „Rabattaktion“ beschreibt keine 

Merkmale oder Eigenschaften von Körperpflegemitteln, Farbstoffen, 

Waschmaschinen oder Fußbodenbelägen. Es beschreibt auch nicht Merkmale 

oder Eigenschaften von Einzelhandelsdienstleistungen in den Bereichen 

Schleifstoffe, Bräunungsapparate oder Kunstwerke aus Porzellan, 

Dienstleistungen einer Werbeagentur oder Dienstleistungen wie 

Übersetzungen und Dolmetschen. Es beschreibt vielmehr überhaupt keine 

Merkmale oder Eigenschaften der angemeldeten Waren und 

Dienstleistungen.  

– Es wird vom Amt nicht näher erläutert, inwiefern die Marke die Art der 

Dienstleistungen beschreiben soll. Das Amt stellt zu Unrecht fest, dass dies 

nicht notwendig sei, weil das Zeichen im Gesamtbegriff in vielen Hinsichten 

beschreibend sein könne, zum Beispiel für die Art und den Zeitpunkt der 
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Erbringung der Dienstleistungen oder diverse Eigenschaften der Waren oder 

Dienstleistungen. 

– Die Annahme der angemeldeten Marke als Gattungsbezeichnung für eine der 

beanspruchten Dienstleistungen ist abwegig. 

– Sofern das Amt auf den Zeitpunkt der Erbringung der Dienstleistung abstellt, 

verfängt auch dies nicht, denn die angemeldete Marke bezeichnet gerade 

weder ein bestimmtes Datum noch einen bestimmten Zeitpunkt. Damit steckt 

in dem Zeichen selbst für die vermeintliche Rabattierung keine bestimmte 

Zeitangabe. Vorliegend geht es um bestimmte Handels- und 

Werbedienstleistungen, denen das Amt die Eintragung versagen will. Werbe- 

und Handelsdienstleistungen werden aber gerade in der Regel nicht 

gegenüber Verbrauchern erbracht. 

– Die angemeldete Marke ist auch nicht dafür beschreibend, dass die Waren 

und Dienstleistungen sehr günstig sind, wie es am „Black Freitag“ üblich ist. 

Zwar erfasst das Eintragungshindernis den Wert der Ware, aber gerade nicht 

den Preis, da dieser keine Eigenschaften oder Merkmale einer Ware 

beschreibt. Erst recht verrät die vom Amt unterstellte temporäre preisliche 

Herabsetzung einer Ware oder Dienstleistung nichts über deren 

Eigenschaften.  

– Das Amt hat die Eintragung des Zeichens für Handels- und 

Werbedienstleistungen versagt. Der Verkehr erwartet aber nicht, dass diese 

Dienstleistungen, die sich ganz überwiegend gar nicht an den Verbraucher 

richten, günstig angeboten werden. 

– Eine Rabattierung oder ein Angebot geben keinen Aufschluss über den Wert 

der Rabatte, sondern allenfalls über das Verhältnis zum Angebotspreis, der 

jedoch eine bloße allgemeine Vertriebsmodalität ist. Die angemeldete Marke 

beschreibt selbst im Sinne einer Rabattierung oder eines Angebots keine 

Merkmale oder Eigenschaften der angemeldeten Dienstleistungen, sondern 

weckt allenfalls Assoziationen mit einer lediglich mittelbar in Beziehung 

stehenden allgemeinen Vertriebsmodalität. 

– Dem Zeichen werden verschiedene Bedeutungen beigemessen; sie knüpfen 

jedoch alle an das Bild von Schwarz (für Dunkelheit, Tod, Traurigkeit) an, 

das negativ behaftet ist. Das vom Amt unterstellte Verständnis als 

Information über Rabatte beziehungsweise Sonderangebote ergibt sich 

dagegen weder aus dem direkten noch aus dem übertragenen Sinn. 

– Bei „Black Friday“ als vermeintliches Synonym für „Rabattaktion“ handelt 

es sich um eine reine Phantasiebezeichnung, die in keiner europäischen 

Sprache existiert, da sich diese Verständnisse weder aus dem wörtlichen Sinn 

(„Schwarzer Freitag“) noch aus einem übertragenen Sinn ergeben. 

Phantasiebezeichnungen sind jedoch stets unterscheidungskräftig. Im 

Übrigen sind die vom Amt unterstellten Bedeutungen auch vor dem 

Hintergrund, dass der Bezeichnung an sich im Wortsinn („Schwarzer 

Freitag“) und auch im übertragenen Sinn (anknüpfend an das Sinnbild von 

„Schwarz“ für Dunkelheit, Tod, Trauer etc.) allenfalls negative 
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Konnotationen anhaften, äußerst fantasievoll, überraschend und unerwartet, 

was ebenfalls für die Unterscheidungskraft spricht. Das vom Amt unterstellte 

Verständnis als „Rabattaktionstag“, „Rabattaktionen“ oder auch 

„Schnäppchenjagd“ ergibt sich dagegen weder aus dem Wortsinn noch aus 

einem übertragenen Sinn. Weiter spricht für die Unterscheidungskraft, dass 

sich das Amt letztlich gar nicht auf eine Bedeutung für die angemeldete 

Marke festlegt, sondern lediglich vermeintlich mögliche Assoziationen 

beschreibt. Eine Assoziation, die durch einen Begriff ausgelöst wird, vermag 

jedoch nicht den Sinngehalt des Begriffs zu beschreiben. 

– Es verbietet sich, bei den verschiedenen Sinngehalten der Bezeichnung 

lediglich auf eine vermeintliche Assoziation abzustellen, die durch einen 

dieser verschiedenen Sinngehalte ausgelöst werden könnte, und allein 

aufgrund dieser Assoziation der Bezeichnung jegliche Unterscheidungskraft 

abzusprechen. 

– Dies gilt umso mehr, als es vorliegend höchst zweifelhaft ist, dass der 

deutsche Verkehr sie überhaupt knüpft. Auf Deutschland ist die Bedeutung 

des „Black Friday“ in den USA als Brückentag zwischen einem dortigen 

staatlichen Feiertagen und dem darauf folgenden Wochenende gerade nicht 

übertragbar. , Für den europäischen Verkehr erscheint es fernliegend, in dem 

Begriff einen Shopping-Tag mit besonderen Rabatten zu sehen. 

– Das Zeichen ist mehrdeutig (z.B. Schwarzer Freitag, Unglückstag, Pechtag, 

historischer Unglückstag des die Weltwirtschaftskrise auslösenden Crashs 

der New Yorker Börse 1929; Tag nach Thanksgiving in den USA; letzter 

Freitag im November; Teil eines US-Familienwochenendes; Start in die 

Weihnachtssaison; Rabattaktionstag; Schnäppchenjagd; Hinweis auf 

regelmäßig einmal im Jahr stattfindende Rabatt- und Angebotsaktionen am 

Freitag vor dem 1. Advent-Wochenende; etc.), was einen Denkprozess bzw. 

Interpretationsaufwand bei der Auslegung des Zeichens im Sinne von „Tag, 

an dem Händler besondere Preisnachlässe gewähren“, „bestimmte Angebote“ 

oder auch „Schnäppchenjagd“ erfordert. Die Mehrdeutigkeit spricht vielmehr 

gerade für die Unterscheidungskraft des Zeichens. Jedenfalls fehlt es der 

Bezeichnung „Black Friday“ ganz offensichtlich an einem fest umrissenen 

Begriffsinhalt bzw. Sinn.  

– Es ist offensichtlich, dass weder „Schwarzer Freitag“, „Pechtag“, 

„Unglückstag“, „Börsencrash“ noch „Tag nach US-Thanksgiving“ oder 

„Rabattaktionen“ oder auch „Schnäppchenjagd“ die beanspruchten Waren 

und Dienstleistungen unmittelbar beschreibt. 

– Auch die von dem Amt ins Feld geführten Fundstellen bzw. 

Verwendungsbeispiele der Bezeichnung „Black Friday“ verraten ganz 

überwiegend nichts über das Verkehrsverständnis von der Bezeichnung 

„Black Friday“. Dass eine Bezeichnung verwendet wird, besagt nichts 

darüber, wie sie verstanden wird. Sofern und soweit die Fundstellen des 

Amtes bzw. der Beanstandungen Dritter sich im Einzelfall doch mit dem 

Verkehrsverständnis auseinandersetzen, weicht dieses gerade von dem vom 

Amt unterstellten Verständnis ab. 
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– Zur Untermauerung ihrer Rechtsansicht verweist die Anmelderin auf 

folgende Entscheidungen des Bundesgerichtshofs, in denen der BGH der 

fraglichen Bezeichnung die Unterscheidungskraft aufgrund der 

Mehrdeutigkeit zugesprochen hat. 

 BGH Beschluss „Link economy“ (BGH, GRUR 2012, 270 Rn. 18 – 

Link economy) wörtlich ausgeführt; 

 BGH Beschluss „Partner with the Best“ (BGH, GRUR 2000, 323, 324 – 

Partner with the Best) Er hat hierzu ausgeführt; 

 BGH Beschluss „Bonus“ (BGH, GRUR 2002, 816, 817 – Bonus II). 

– Das Amt hat darüber hinaus verkannt, die europäische Rechtsprechung, in 

welcher die Unterscheidungskraft einer Marke mit der Begründung abgelehnt 

wurde, dass der Verkehr sie ausschließlich als werbliche Anpreisung, nicht 

aber zugleich auch als Herkunftshinweis wahrnehmen würde, allein darauf 

abgestellt hat, dass mit der werblichen Anpreisung Qualitätsmerkmale und 

damit Eigenschaften der beanspruchten Waren und Dienstleistungen 

beschrieben wurden. Anders liegt der Fall jedoch hier: Die Gewährung von 

Rabatten oder auch Vergünstigungen beschreibt keine Eigenschaften oder 

Merkmale der beanspruchten Waren oder Dienstleistungen, sondern 

bezeichnet reine von der Ware oder Dienstleistung zu trennende 

Vertriebsmodalitäten. Hinzu kommt, dass sich „Black Friday“ (selbst nach 

dem Amt) kein eindeutig bestimmbarer Begriffsinhalt zuordnen lässt. Etwa 

in der Bedeutung als „Schwarzer Freitag“, „Unglückstag“ oder auch „Tag 

nach Thanksgiving in den USA“ liegt noch nicht einmal eine 

Vertriebsmodalität – geschweige denn eine werbliche Anpreisung. 

– Zur Unterstützung ihrer Rechtsauffassung weist die Anmelderin auf folgende 

Urteile des EuG zu werblichen bzw. lobenden Anpreisungen hin, in denen 

das Gericht davon ausgegangen ist, dass der angemeldeten Marke die 

Unterscheidungskraft angesichts des Hinweises auf exklusive 

Qualitätsmerkmale bzw. höhere Qualität oder einen Qualitätsvorteil 

gegenüber konkurrierenden Waren und Dienstleistungen fehlt, was nach 

Auffassung der Anmelderin bei reinen Vertriebsmodalitäten gerade nicht der 

Fall ist:  

 15/10/2019, T-434/18, Ultrarange, EU:T:2019:746, § 31-35, 49; 

 28/04/2015, T-216/14, EXTRA, EU:T:2015:230, § 19, 21-22, 24 ;  

 17/01/2013, T-582/11 & T-583/11, Premium XL / Premium L, 

EU:T:2013:24, § 20-22;  

 21/01/2011, T-310/08, executive edition, EU:T:2011:16. 

– Schließlich widerspricht die Entscheidung des Amtes auch insofern der 

ständigen Rechtsprechung des BGH und EuGH, wonach die bloße 

Möglichkeit, dass eine von mehreren praktisch bedeutsamen bzw. 

wahrscheinlichen Verwendungsformen nicht unterscheidungskräftig ist, nicht 
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die Versagung der Schutzfähigkeit einer angemeldeten Marke rechtfertigt. 

Nicht jede denkbare Verwendungsmöglichkeit eines angemeldeten Zeichens 

muss markenmäßig sein (vgl. BGH, GRUR 2020, S. 411 Rn. 15 – 

#darferdas? II; 12/09/2019, C-541/18, #darferdas?, EU:C:2019:725, § 33). 

– Die intensive Benutzung des Zeichens „Black Friday“ in der Werbung / im 

Handel im Zusammenhang mit verschiedensten Waren und Dienstleistungen 

ist im Rahmen von Artikel 7 Absatz 1 Buchstabe b UMV gar nicht relevant. 

– Nach alldem hätte das Amt dem Zeichen „Black Friday“ die 

Unterscheidungskraft bereits aufgrund der Interpretationsbedürftigkeit und 

Mehrdeutigkeit nicht absprechen dürfen, da der Verkehr die Bezeichnung 

„Black Friday“ keinesfalls ohne weiteres und ohne Unklarheiten nur als 

„banale und werbende Angabe“ versteht. Selbst wenn die vom Amt 

angenommene Bedeutung der Bezeichnung „Black Friday“ eindeutig im 

Vordergrund stünde, ist auch sie jedenfalls nicht beschreibend, so dass die 

Mehrdeutigkeit und Interpretationsbedürftigkeit bereits die 

Unterscheidungskraft des Zeichens begründen. 

Entscheidungsgründe 

8 Sämtliche Hinweise auf die UMV in dieser Entscheidung beziehen sich auf die 

Verordnung (EU) Nr. 2017/1001 (ABl. 2017 L 154, S. 1), welche den geänderten 

Text der Verordnung (EG) Nr. 207/2009 kodifiziert, es sei denn, dies ist 

ausdrücklich anderweitig gekennzeichnet. 

9 Die nach Artikeln 66, 67 und Artikel 68 Absatz 1 UMV zulässige Beschwerde 

bleibt in der Sache ohne Erfolg. 

10 Gemäß Artikel 7 Absatz 1 Buchstabe b UMV sind Unionsmarken, die keine 

Unterscheidungskraft haben, d.h. Marken, die nicht geeignet sind, die konkret 

angemeldeten Waren oder Dienstleistungen eines Unternehmens von denjenigen 

anderer Unternehmen zu unterscheiden, von der Eintragung zurückzuweisen 

(15/09/2005, C-37/03 P, BioID, EU:C:2005:547, § 60), um es dem Verbraucher, 

der die mit der Marke gekennzeichnete Ware oder Dienstleistungen erwirbt, zu 

ermöglichen, bei einem späteren Erwerb seine Entscheidung davon abhängig zu 

machen, ob er gute oder schlechte Erfahrungen gemacht hat (05/12/2002, 

T-130/01, Real People, Real Solutions, EU:T:2002:301, § 18). 

11 Was Marken anbelangt, die aus Zeichen oder Angaben bestehen, welche sonst als 

Werbeslogans, Qualitätshinweise oder Aufforderungen zum Kauf der Waren oder 

Dienstleistungen, auf die sich diese Marken beziehen, verwendet werden, so ist 

ihre Eintragung nicht schon wegen einer solchen Verwendung ausgeschlossen 

(04/10/2001, C-517/99, Bravo, EU:C:2001:510, § 40; 21/10/2004, C-64/02 P, 

Das Prinzip der Bequemlichkeit, EU:C:2004:645, § 41; 21/01/2010, C-398/08 P, 

Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, § 35; 31/05/2016, T-301/15, Du bist, 

was du erlebst, EU:T:2016:324, § 19). Auch sind an diese keine strengeren 

Maßstäbe anzulegen als an sonstige Zeichen (11/12/2012, T-22/12, Qualität hat 

Zukunft, EU:T:2012:663, § 16; 31/05/2016, T-301/15, Du bist, was du erlebst, 

EU:T:2016:324, § 20). 
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12 Dabei ist von der Rechtsprechung anerkannt, dass einem Werbeslogan dann 

Unterscheidungskraft zukommt, wenn er von den angesprochenen 

Verkehrskreisen über die reine Werbebotschaft hinaus auch als Hinweis auf die 

betriebliche Herkunft der fraglichen Waren oder Dienstleistungen 

wahrgenommen werden kann (21/01/2010, C-398/08 P, Vorsprung durch 

Technik, EU:C:2010:29, § 44, 45). 

13 Für die Annahme des erforderlichen Minimums an Unterscheidungskraft kann 

nicht verlangt werden, dass der Werbeslogan phantasievoll bzw. besonders 

merkfähig ist. Das Vorliegen solcher Merkmale ist allerdings geeignet, einem 

Werbeslogan Unterscheidungskraft zu verleihen (21/01/2010, C-398/08 P, 

Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, § 39, 47; 31/05/2016, T-301/15, Du 

bist, was du erlebst, EU:T:2016:324, § 21). 

14 Allerdings weisen gewöhnliche Werbemitteilungen, die ausschließlich als bloße 

Werbeaussage wahrgenommen werden, den Verbraucher nicht auf die 

betriebliche Herkunft der Waren oder Dienstleistungen hin (11/12/2012, T-22/12, 

Qualität hat Zukunft, EU:T:2012:663, § 22). Dafür müssen sie eine gewisse 

Originalität oder Prägnanz aufweisen, ein Mindestmaß an Interpretationsaufwand 

erfordern oder bei den angesprochenen Verkehrskreisen einen Denkprozess 

auslösen (21/01/2010, C-398/08 P, Vorsprung durch Technik, EU:C:2010:29, 

§ 57; 11/12/2012, T-22/12, Qualität hat Zukunft, EU:T:2012:663, § 30). 

15 Schließlich kann das Fehlen der Unterscheidungskraft bereits festgestellt werden, 

wenn der semantische Gehalt der fraglichen Marke den Verbraucher auf ein 

Merkmal der Ware oder der Dienstleistung hinweist, das deren Verkehrswert 

betrifft und, ohne präzise zu sein, eine verkaufsfördernde Information oder eine 

Werbebotschaft enthält, die von den maßgeblichen Verkehrskreisen in erster 

Linie als eine solche und nicht als Hinweis auf die betriebliche Herkunft der 

Ware oder der Dienstleistung wahrgenommen wird (30/06/2004, T-281/02, Mehr 

für Ihr Geld, EU:T:2004:198, § 31; 17/01/2013, T-582/11 & T-583/11, Premium 

XL / Premium L, EU:T:2013:24, § 15; 02/06/2016, T-654/14, REVOLUTION, 

EU:T:2016:334, § 42). 

16 Maßgeblich für die Beurteilung der Unterscheidungskraft sind einerseits die 

beanspruchten Waren und Dienstleistungen und andererseits die Auffassung der 

beteiligten Verkehrskreise (12/07/2012, C-311/11 P, Wir machen das Besondere 

einfach, EU:C:2012:460, § 24 und die dort angeführte Rechtsprechung), wobei 

auf die Wahrnehmung des Handels und/oder die des normal informierten, 

angemessen aufmerksamen und verständigen Durchschnittsverbrauchers bzw. 

-abnehmers der fraglichen Produkte abzustellen ist (09/03/2006, C-421/04, 

Matratzen, EU:C:2006:164, § 24). 

17 Im Licht dieser Erwägungen ist zu prüfen, ob die Prüfstelle, wie die Anmelderin 

geltend macht, mit ihrer Feststellung, dass die Anmeldemarke keine 

Unterscheidungskraft habe, gegen Artikel 7 Absatz 1 Buchstabe b UMV 

verstoßen hat. 
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Relevantes Publikum 

18 Vorab ist darauf hinzuweisen, dass die Anmelderin nicht bestreitet, dass die 

beanspruchten Waren und Dienstleistungen, wie von der Prüfstelle zutreffend 

festgestellt, für die breite Öffentlichkeit wie auch das Fachpublikum bestimmt 

sind. Die Prüfstelle hat auch festgestellt, dass die Aufmerksamkeit des 

angesprochenen Publikums zwischen durchschnittlich bis überdurchschnittlich 

variiert abhängig von der Art der Waren und Dienstleistungen. Dieser 

Feststellung ist zuzustimmen, da es sich bei den beanspruchten Waren und 

Dienstleistungen sowohl um Massenkonsumgüter als auch spezifische Waren und 

Dienstleistungen handelt. 

19 Jedenfalls genügt für die Zurückweisung des Zeichens, wenn ein Teil der 

maßgeblichen Verkehrskreise, sei es der allgemeine oder der Fachverkehr, der 

Ansicht ist, dass ein Eintragungshindernis nach Artikel 7 Absatz 1 UMV vorliegt 

(17/09/2008, T-226/07, Pranahaus, EU:T:2008:381, § 26, 29, 35; 18/11/2015, 

T-558/14, TRILOBULAR, EU:T:2015:858, § 22). Es ist also nicht nötig, dass 

sowohl die allgemeinen Verkehrskreise als auch die Fachverkehrskreise die 

angemeldete Marke als einen beschreibenden bzw. nicht 

unterscheidungskräftigen Hinweis betrachten, um das Eintragungshindernis zu 

bejahen.  

20 Hierzu ist festzustellen, dass der Umstand, dass die maßgeblichen Verkehrskreise 

fachlich spezialisiert sind, keine entscheidenden Auswirkungen auf die 

rechtlichen Kriterien für die Beurteilung der Unterscheidungskraft eines Zeichens 

haben kann. Zwar trifft es zu, dass der Aufmerksamkeitsgrad der maßgeblichen 

Fachverkehrskreise naturgemäß höher ist als der des Durchschnittsverbrauchers, 

doch folgt hieraus nicht zwangsläufig, dass eine geringere Unterscheidungskraft 

des Zeichens ausreicht, wenn die maßgeblichen Verkehrskreise fachlich 

spezialisiert sind. 

21 Außerdem ergibt sich aus der Rechtsprechung, dass trotz des Umstands, dass ein 

aus Fachleuten bestehendes Publikum im Allgemeinen eine erhöhte 

Aufmerksamkeit an den Tag legt, diese Aufmerksamkeit gegenüber 

Werbebotschaften, die für ein informiertes Publikum nicht maßgebend sind, 

verhältnismäßig gering sein kann (05/12/2002, T-130/01, Real People, Real 

Solutions, EU:T:2002:301, § 24; 15/09/2005, T-320/03, Live richly, 

EU:T:2005:325, § 74; 17/01/2013, T-582/11 & T-583/11, Premium XL / 

Premium L, EU:T:2013:24, § 28; 28/04/2015, T-216/14, EXTRA, 

EU:T:2015:230, § 20; 15/09/2018, T-675/16, mycard2go (fig.), EU:T:2018:267, 

§ 28). Das Gleiche trifft auf den Allgemeinverbraucher zu, wenn er mit einer 

reinen Werbebotschaft konfrontiert wird (17/11/2009, T-473/08, Thinking ahead, 

EU:T:2009:442, § 33; 25/03/2014, T-291/12, Passion to perform, 

EU:T:2014:155, § 32; 29/01/2015, T-609/13, SO WHAT DO I DO WITH MY 

MONEY, EU:T:2015:688, § 27; 15/09/2018, T–675/16, mycard2go (fig.), 

EU:T:2018:267, § 28). 

22 Die Anmelderin bestreitet auch nicht die vom Prüfer getroffene Feststellung, dass 

es sich beim relevanten Publikum um das englischsprachige Publikum in der 

Europäischen Union handelt. Da das Zeichen „Black Friday“ aus originär 

englischsprachigen Wortbestandteilen besteht, ist im Rahmen der Prüfung der 
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Schutzfähigkeit des Zeichens vorrangig auf englischsprachiges Publikum in der 

Europäischen Union abzustellen (03/12/2015, T-647/14, DUALSAW, 

EU:T:2015:932, § 21). Abgesehen von den EU-Ländern mit Englisch als 

Amtssprache, nämlich Irland und Malta, wird die Bedeutung des Zeichens in 

seiner Gesamtheit gleichermaßen auch in anderen Gebieten der Europäischen 

Union, in denen die Kenntnis der englischen Sprache weit verbreitet ist, 

wahrgenommen werden, darunter Dänemark, Zypern, die Niederlande, Finnland 

und Schweden (26/11/2008, T-435/07, New Look, EU:T:2008:534, § 23; 

09/12/2010, T-307/09, Naturally active, EU:T:2010:509, § 26, 27; 22/05/2012, 

T-60/11, Suisse Premium, EU:T:2012:252, § 50). Außerdem hat die Prüfstelle im 

Beanstandungsbescheid vom 6. November 2020 anhand einer Vielzahl von 

Verwendungsbeispielen zutreffend belegt, dass der englische Ausdruck Black 

Friday als solcher auch in anderen Gebieten der EU, darunter Deutschland und 

Spanien, als Werbeslogan verstanden wird, der auf Preisnachlässe bzw. 

Rabattaktionen in praktisch allen Geschäften und Bereichen hinweist, von 

Flugtickets bis hin zu Kosmetikprodukten.  

23 Da Artikel 7 Absatz 1 UMV bereits dann anwendbar ist, wenn ein 

Schutzhindernis nur in einem Teil der Europäischen Union besteht (vgl. Artikel 7 

Absatz 2 UMV), kann dahingestellt bleiben, ob der Ausdruck auch in anderen 

Sprachräumen schutzunfähig ist.  

Keine Unterscheidungskraft gemäß Artikel 7 Absatz 1 Buchstabe b UMV 

24 Weiter ist zu überprüfen, ob die Prüfstelle die Bedeutung der angemeldeten 

Marke zutreffend beurteilt hat, um die Schlussfolgerung zu rechtfertigen, dass 

diese für die beanspruchten Waren und Dienstleistungen keine 

Unterscheidungskraft besitzt, weil sie eine verkaufsfördernde Aussage darstellt, 

wonach man die Waren bei einer Rabattaktion zu besonders günstigen Preisen 

kaufen kann.  

25 Das Zeichen besteht aus dem Begriff „Black Friday“. Der Begriff „Black Friday“ 

stellt eine bekannte und gebräuchliche Bezeichnung eines besonderen 

Verkaufstages dar, an dem die Kunden mit zahlreichen Sonderangeboten gelockt 

werden sollen. Der Anmelderin ist zwar darin beizupflichten, dass diese Tradition 

ihren Ursprung in den Vereinigten Staaten hat. In den vergangenen Jahren 

Allerdings hat diese Tradition jedoch auch in den europäischen Ländern rasant an 

Bekanntheit gewonnen, mit der Folge, dass die Bezeichnung „Black Friday“ als 

Hinweis auf eine Rabattaktion mittlerweile auch hier verstanden wird, wie von 

der Prüfstelle anhand einer Vielzahl von Fundstellen nachgewiesen wurde (vgl. 

auch 11/04/2019, R 1798/2018-1, Cyber Monday). Vor diesem Hintergrund steht 

es außer Frage, dass der Verkehr diesen Begriff als Bezeichnung eines 

besonderen Tages, Wochenendes oder einer Woche mit Rabattaktionen, 

Preissenkungen und Sonderangeboten unmittelbar auffassen wird, selbst wenn er 

die historische Entwicklung des Black Friday nicht kennt. Im Übrigen ist der 

Umstand, dass dieser Brauch aus den USA stammt, ohne Belang, da der Kauf von 

Waren und der Abschluss eines Rechtsgeschäfts zu besonders günstigen Preisen 

oder Konditionen für den relevanten Verkehr eindeutig im Vordergrund stehen 

(26/10/2021, R 153/2021-1, Summer Black Friday). 



 

03/12/2021, R 585/2021-1, Black friday 

25 

26 Angesichts der klar verständlichen Bedeutung des feststehenden Ausdrucks 

„Black Friday“ und ihrer Bekanntheit als Sachhinweis auf eine Rabattaktion bzw. 

auf ein Shoppingereignis, geht der Einwand der Anmelderin, dass die fragliche 

Wortkombination als solche nicht verstanden und deshalb als reine 

Phantasiebezeichnung wahrgenommen werde, offensichtlich ins Leere.  

27 Zum Beleg der tatsächlichen Verwendung des Zeichens „Black Friday“ zur 

Bewerbung einer breiten Palette von Waren und Dienstleistungen und des 

Verkehrsverständnisses desselben als Schlagwort für einen Rabattaktionstag hat 

die Prüfstelle umfangreiche Belege und Internetseiten vorgelegt, die der 

Anmelderin mit Bescheid vom 6. November 2020 übermittelt wurden. Zahlreiche 

Beispiele für die Verwendung des Begriffs befinden sich darüber hinaus in den 

verschiedenen Drittbemerkungen.  

28 In diesem Zusammenhang stellt die Kammer fest, dass die an die Anmelderin 

übermittelten Verwendungsbeispiele aus Internetseiten diverser bekannter 

Unternehmen wie z.B. Media Markt, Amazon, BrandAlley, Hillary, etc. 

größtenteils aufgrund zeitlicher Begrenzung nicht mehr verfügbar sind. Vor dem 

Hintergrund, dass die Rabattaktion unter dem Schlagwort „Black Friday“ jährlich 

im November stattfindet, konnte die Kammer jedoch nach Überprüfung folgender 

Internetseiten die Richtigkeit der von dem Prüfer eingereichten Fundstellen am 

23. November 2021 bestätigen. 
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 Black Friday 2021 MediaMarkt | Hasta -69% ¡Compra Ahora! | 

MediaMarkt; 

 

 

 

https://www.mediamarkt.es/es/campaign/black-friday
https://www.mediamarkt.es/es/campaign/black-friday
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 MediaMarkt | ¡Ya estamos de Black Friday! | MediaMarkt , leading to 

Media mark brochures containing Black Friday Offers Media Markt 

Prospekt Sample 

 

https://www.mediamarkt.es/?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=MM_ES_SEARCH_GOOGLE_PROMO_TEXT_BRAND_ALL_ALL&ds_rl=1275860&ds_rl=1275860&gclid=EAIaIQobChMI3KLfkeau9AIVM5BoCR2W8QeeEAAYASAAEgIwHfD_BwE&gclsrc=aw.ds
https://specials.mediamarkt.es/folleto01/index.html
https://specials.mediamarkt.es/folleto01/index.html
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 Black Friday 2020 – Hillarys 

 

 

https://www.hillarys.co.uk/blackfriday
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 BrandAlley Black Friday 2021 Deals | Up to 80% off Designer Brands - 

BrandAlley   

  

 

 

 Black Friday 2021 | Top-Angebote bei 

Amazon.de  

 

https://www.brandalley.co.uk/black-friday
https://www.brandalley.co.uk/black-friday
https://www.amazon.de/blackfriday?pf_rd_r=AJSQ8B8D4SPAHD19AHYG&pf_rd_p=79687533-babd-4590-8747-a3b76362330a&pd_rd_r=1687e5c0-a7de-4cb0-ad0a-2b67fff10385&pd_rd_w=nJGo6&pd_rd_wg=WChMt&ref_=pd_gw_unk
https://www.amazon.de/blackfriday?pf_rd_r=AJSQ8B8D4SPAHD19AHYG&pf_rd_p=79687533-babd-4590-8747-a3b76362330a&pd_rd_r=1687e5c0-a7de-4cb0-ad0a-2b67fff10385&pd_rd_w=nJGo6&pd_rd_wg=WChMt&ref_=pd_gw_unk
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29 Zusammenfassend belegen die vorstehenden und die übrigen vom Prüfer 

vorgelegten Fundstellen, dass es sich bei „Black Friday“ um einen in der 

Werbesprache des einschlägigen Bereichs gebräuchlichen Ausdruck handelt. Die 

Fundstellen belegen nach dem jeweiligen Sinn- und Sachzusammenhang klar 

einen sachbezogenen und keinen markenmäßigen Gebrauch der Bezeichnung, 

wogegen eindeutig ihre Verwendung durch verschiedene Unternehmen spricht. 

Diese Belege lassen in ihrer Gesamtbetrachtung den zuverlässigen Schluss zu, 

dass „Black Friday“ vom relevanten Durchschnittsverbraucher als Schlagwort für 

eine Rabattaktion verstanden wird. Nach Würdigung aller Belege ergibt sich 

nämlich, dass die gesamte Wortfolge „Black Friday“ breiten Teilen des Verkehrs, 

darunter Spanien und Deutschland, im Zusammenhang mit besonderen Verkaufs- 

und Rabattaktionen bekannt ist und zur Bewerbung einer breiten Palette von 

Waren und Dienstleistung benutzt wird. Jedenfalls sind Anhaltspunkte für das 

Gegenteil nicht ersichtlich. 

30 Nach alledem sind die Nachweise in ihrer Gesamtheit geeignet, das 

Verkehrsverständnis der Bezeichnung „Black Friday“ im Sinne eines Werbe- 

oder Aktionsschlagworts zu prägen. Denn es handelt sich um Werbekampagnen 

und/oder Rabattaktionen von entsprechendem Umfang und mit hinreichender 

Reichweite, die auch von relevanten Teilen des angesprochenen Verkehrs zur 

Kenntnis genommen werden konnten. Darüber hinaus wurden die entsprechenden 

Kampagnen unter ausdrücklicher Verwendung des Begriffs „Black Friday“ 

durchgeführt, so dass der Verkehr zweifellos von dem fraglichen Begriff als 

Schlagwort für eine Rabattaktion Kenntnis nehmen konnte. Schließlich ist der 

jeweilige Waren- und Dienstleistungszusammenhang nachvollziehbar, da 

konkrete Waren und Dienstleistungen Gegenstand der jeweiligen „Black Friday“-

Kampagnen waren, so dass Feststellungen zum Verständnis des im jeweiligen 

Waren- und Dienstleistungszusammenhang angesprochenen Verkehrs vom Prüfer 

zutreffend getroffen werden konnten. 

31 Es kann damit festgehalten werden, dass die angemeldete Wortfolge unmittelbar 

als eine allgemeine Aufforderung verstanden wird, Sonderkonditionen, Rabatte 

und Preissenkungen an diesem Tag in Anspruch zu nehmen. Es handelt sich um 

eine bloße Werbeaussage, die nicht auf einen bestimmten betrieblichen Ursprung 

hinweist. 

32 Hinsichtlich sämtlicher beanspruchter  
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Waren in den Klassen 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 14, 16, 18, 19, 20, 21, 22, 

24, 25, 26, 27, 28, 29, 30, 31, 32, 33  

vermittelt das Zeichen „Black Friday“ lediglich die verkaufsfördernde Aussage, 

dass diese Waren im Rahmen von Rabattaktionen zu besonders günstigen Preisen 

bzw. zu einem Sonderpreis angeboten werden. Rabattaktionen haben sich unter 

der Bezeichnung „Black Friday“ für alle möglichen Waren etabliert, so dass 

dieser Ausdruck als bloßes Schlagwort für eine Rabattaktion ohne 

herkunftsindividualisierenden Bezug vom Verkehr verstanden wird. Insbesondere 

wird Black Friday als Slogan in der Werbung und im Marketing zur 

Verkaufsförderung und Umsatzsteigerung eingesetzt. 

33 Im Zusammenhang mit den  

Einzel- und Großhandelsdienstleistungen in der Klasse 35  

ist diese verkaufsfördernde Aussage offensichtlich: Den Kunden wird 

versprochen, dass die von diesen Dienstleistungen erfassten Waren zum 

Sonderpreis erhältlich sind. Dasselbe gilt für Dienstleistungen, die Auktionen, 

Versteigerungen und die Vermittlung von Abonnements zum Gegenstand haben 

(26/10/2021, R 153/2021-1, Summer Black Friday). 

34 Zu den 

‚Werbe- und Handelsdienstleistungen (etwa Werbung, Marketing und 

Verkaufsförderung; Hilfe in Geschäftsangelegenheiten, Geschäftsführung und 

administrative Dienstleistungen; Betriebswirtschaftliche Analyse-, Recherche- 

und Informationsdienstleistungen; Beratung und Information für Verbraucher 

über Kundendienstleistungen)‘ in der Klasse 35 

weist das Anmeldezeichen ebenfalls eine ausreichend klare und spezifische 

Beziehung auf. Die Wortfolge „Black Friday“ wird vom Verkehr lediglich als ein 

werbender bzw. anpreisender Slogan bzw. Schlagwort für eine Rabattaktion zur 

Bewerbung und Verkaufsförderung dieser Dienstleistungen verstanden (vgl. 

hierzu auch 26/10/2021, R 153/2021-1, Summer Black Friday), ohne diesem 

einen Hinweis auf die betriebliche Herkunft entnehmen zu können. 

35 Aus denselben Gründen fehlt dem Zeichen ‚Black Friday‘ die 

Unterscheidungskraft auch in Bezug auf die übrigen Dienstleistungen in den 

Klassen 39, 40, 41, 43 und 44. 

36 Soweit die Anmelderin auf die Mehrdeutigkeit des Begriffs „Black Friday“ 

verweist, ist darauf hinzuweisen, dass nach der Rechtsprechung ein Wortzeichen 

gemäß Artikel 7 Absatz 1 Buchstabe UMV von der Eintragung ausgeschlossen 

ist, wenn es zumindest in einer seiner möglichen Bedeutungen keine 

Unterscheidungskraft besitzt, weil es ein Merkmal der in Frage stehenden Waren 

oder Dienstleistungen bezeichnet, das sich, ohne präzise zu sein, aus einer 

verkaufsfördernden oder einer Werbebotschaft ergibt, die von den maßgeblichen 

Verkehrskreisen in erster Linie als eine solche und nicht als Hinweis auf die 

betriebliche Herkunft der betreffenden Waren oder Dienstleistungen 

wahrgenommen werden wird (14/03/2017, T-21/16, LIKE IT, EU:T:2017:187, 

§ 34; 03/09/2020, C-214/19, achtung! (fig.), EU:C:2020:632, § 36). 
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37 Im vorliegenden Fall handelt es sich aber, wie bereits ausgeführt, bei einer der 

Bedeutungen, die der Wortfolge „Black Friday“ von den maßgeblichen 

Verkehrskreisen beigemessen werden können, um eine Aufforderung, die Waren 

während einer Rabattaktion zu kaufen. Darauf ob der durchschnittlich informierte 

Verbraucher den Begriff „Schwarzer Freitag“ mit dem Börsencrash zu Beginn 

der Weltwirtschaftskrise von 1929 in Verbindung bringt oder damit ganz 

allgemein einen „Unglückstag“ etc. assoziiert, kommt es daher nicht an. Selbst 

wenn das Zeichen „Black Friday“ im Englischen andere, weniger gebräuchliche 

Bedeutungen aufweisen kann, ergeben diese in einem Handelskontext keinen 

Sinn, da sie negative Konnotationen vermitteln , die in klarem Widerspruch zur 

Werbefunktion einer Marke stehen und aus diesem Grund in der gesamten EU 

weniger verstanden werden würden. Somit ist es sehr unwahrscheinlich, dass der 

angesprochene Verkehr diese negative Assoziationen herstellt. Das Vorbringen 

der Anmelderin geht daher offensichtlich ins Leere.  

38 In diesem Zusammenhang ist daran zu erinnern, dass angesichts der Tatsache, 

dass sich die Prüfung auf die Waren und Dienstleistungen konzentrieren muss, 

die durch die Anmeldung abgedeckt werden, Argumente, die andere mögliche 

Bedeutungen des Wortes bzw. der Wörter betreffen, welche die angemeldete 

Marke bilden (die nicht mit den betreffenden Waren/Dienstleistungen 

zusammenhängen), irrelevant sind. Wenn die angemeldete Marke eine 

zusammengesetzte Wortmarke ist, ist in gleicher Weise für die Zwecke der 

Prüfung diejenige Bedeutung (falls vorhanden) ausschlaggebend, die mit dem 

Zeichen als Ganzes verbunden wird, und nicht mögliche Bedeutungen ihrer 

gesondert betrachteten Einzelelemente (08/06/2005, T-315/03, Rockbass, 

EU:T:2005:211, § 56). 

39 Im Lichte dieser Erwägung und mit Blick darauf, dass die Bedeutung von „Black 

Friday“ als feststehender Begriff klar verständlich und als Schlagwort für 

Rabattaktionen mittlerweile weit verbreitet ist, jedenfalls zum Zeitpunkt der 

Anmeldung, ist es fernliegend, dass das relevante Publikum die Farbbezeichnung 

„Black“ (zu Deutsch „Schwarz“) aus der gesamten Wortfolge herausfiltern, 

separat analysieren und mit Tod oder Traurigkeit, etc. assoziieren wird (vgl. auch 

26/10/2021, R 153/2021-1, Summer Black Friday). 

40 Das Argument der Anmelderin, dass dem Zeichen „Black Friday“ bzw. dem 

Bestandteil „Black“ andere Bedeutungen beigemessen werden können, ist daher 

als irrelevant zurückweisen.  

41 Weiterhin geht die Anmelderin von der unzutreffenden Annahme aus, dass die 

Gebräuchlichkeit einer Bezeichnung nicht das Fehlen einer Unterscheidungskraft 

rechtfertige. Zwar ist der Anmelderin darin zuzustimmen, dass eine gewisse 

Überschneidung zwischen dem Anwendungsbereich von Artikel 7 Absatz 1 

Buchstabe b UMV und dem Anwendungsbereich von Artikel 7 Absatz 1 

Buchstabe c UMV besteht, jedoch unterscheidet sich Artikel 7 Absatz 1 

Buchstabe b UMV von Artikel 7 Absatz 1 Buchstabe c UMV, da er alle Fälle 

erfasst, in denen ein Zeichen nicht geeignet ist, die Waren oder Dienstleistungen 

eines Unternehmens von denen anderer Unternehmen zu unterscheiden 

(25/04/2013, T-145/12, Eco Pro, EU:T:2013:220, § 19 und die dort aufgeführte 

Rechtsprechung). Hiervon ausgehend besitzen Wortmarken dann keine 

Unterscheidungskraft, wenn ihnen die maßgeblichen Verkehrskreise im Zeitpunkt 
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der Anmeldung des Zeichens lediglich einen im Vordergrund stehenden 

beschreibenden Begriffsinhalt zuordnen (12/02/2004, C-363/99, Postkantoor, 

EU:C:2004:86, § 86) oder wenn diese aus gebräuchlichen Wörtern oder 

Wendungen bestehen, die – etwa wegen einer entsprechenden Verwendung in der 

Werbung oder in den Medien – stets nur als solche und nicht als 

Unterscheidungsmittel verstanden werden, selbst wenn sie aus grammatischer 

Sicht nicht korrekt ist (25/04/2013, T-145/12, Eco Pro, EU:T:2013:220, § 27). 

Mit anderen Worten, Wörter oder zusammengesetzte Zeichen sind nicht 

unterscheidungskräftig, wenn sie so häufig benutzt werden, dass sie jede 

Fähigkeit verloren haben, Waren und Dienstleistungen unterscheidbar zu machen, 

was hier der Fall ist.  

42 Das Zeichen weist weder eine gewisse Originalität noch eine gewisse Prägnanz 

auf, die nach der Rechtsprechung ein Mindestmaß an Interpretationsaufwand 

erfordern oder einen Denkprozess bei den maßgeblichen Verkehrskreisen in Gang 

setzen würde (11/09/2018, T-715/17, Feeling home, EU:T:2018:578, § 34), um 

dem Verbraucher als Hinweis auf die betriebliche Herkunft der in Rede stehenden 

Waren dienen zu können. Infolgedessen ist auch das Vorbringen der Anmelderin 

als unbegründet zurückzuweisen, mit dem dargelegt werden soll, dass das 

Anmeldezeichen eine gewisse Unschärfe bzw. etwas Interpretationsbedürftiges 

innehabe. 

43 Die Wortfolge allein – ohne jede grafische oder inhaltliche Änderung – weist 

keinerlei zusätzliches Merkmal auf, das das Zeichen in seiner Gesamtheit 

geeignet erscheinen ließe, die verfahrensgegenständlichen Waren der Anmelderin 

von denen anderer Unternehmen zu unterscheiden (02/07/2002, T-323/00, SAT.2, 

EU:T:2002:172, § 44). 

44 Soweit die Anmelderin durchgehend anmerkt, dass das angemeldete Zeichen 

nicht beschreibend sei und die Rechtsansicht äußert, es sei aus diesem Grund 

unterscheidungskräftig, stellt die Kammer fest, dass eine Unterscheidungskraft 

nicht bereits aus einem fehlenden beschreibenden Charakter eines Zeichens folgt. 

45 Insoweit genügt die Feststellung, dass die Prüfstelle in der angefochtenen 

Entscheidung die Eintragungsfähigkeit der Marke auf der Grundlage fehlender 

Unterscheidungskraft gemäß Artikel 7 Absatz 1 Buchstabe b UMV 

zurückgewiesen hat. Wie nämlich aus Artikel 7 Absatz 1 UMV hervorgeht, ist ein 

Zeichen bereits dann von der Eintragung als Unionsmarke ausgeschlossen, wenn 

nur eines der absoluten Eintragungshindernisse vorliegt (19/09/2002, C-104/00 P, 

Companyline, EU:C:2002:506, § 29; 07/10/2015, T-292/14, XAɅɅOYMI, 

EU:T:2015:752, § 74; 07/10/2015, T-293/14, HALLOUMI, EU:T:2015:752, 

§ 74). Vor diesem Hintergrund kann es dahingestellt bleiben, ob es sich bei dem 

Zeichen darüber hinaus um eine beschreibende Angabe handelt und damit das 

Schutzhindernis gemäß Artikel 7 Absatz 1 Buchstabe c UMV vorliegen könnte.  

46 Was schließlich das Vorbringen der Anmelderin zu einem angeblichen 

Mindestmaß an Unterscheidungskraft des angefochtenen Zeichens betrifft, so 

stellt die Kammer fest, dass, solange ein Zeichen wegen fehlender 

Unterscheidungskraft zurückgewiesen wurde, keine Notwendigkeit besteht, über 

die mögliche Trennlinie zwischen dem Begriff der fehlenden 
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Unterscheidungskraft und dem des Mindestmaßes an Unterscheidungskraft zu 

entscheiden (19/09/2002, C-104/00 P, Companyline, EU:C:2002:506, § 20). 

47 In diesem Zusammenhang ist darauf hinzuweisen, dass nach der Rechtsprechung 

des EuGH die Prüfung auf Eintragungshindernisse nicht auf ein Mindestmaß zu 

beschränken, sondern streng und vollständig sein muss - wobei die Kammer 

„streng“ allerdings eher im Sinne von „sorgfältig“ versteht -, um eine 

ungerechtfertigte Eintragung von Marken zu vermeiden (06/05/2003, C-104/01, 

Libertel, EU:C:2003:244, § 59). 

48 Ebenso wenig rechtfertigen die Hinweise der Anmelderin auf die Urteile des 

Europäischen Gerichts und Europäischen Gerichthofs eine andere Beurteilung. 

49 Denn nach Auffassung der Kammer verbieten sich für die Frage der 

Schutzfähigkeit vorliegend Überlegungen zu der Verwendungsart des Zeichens 

auf der Ware. Anders als bei dem genannten Zeichen „#darferdas?“, das in einer 

verknappten Form ein Diskussionsthema benennt bzw. eine Aufforderung zu 

einer Diskussion beinhaltet, dem weder ein beschreibender Gehalt noch ein enger 

beschreibender Bezug zu den angemeldeten Waren der Klasse 25 entnommen 

werden könne, handelt es sich bei dem vorliegenden Zeichen um einen 

Werbeslogan bzw. eine werbewirksame Anpreisung bzw. um eine allgemein 

verständliche positiv besetzte Aussage, der die Unterscheidungskraft fehlt.  

50 Was die übrigen von der Anmelderin zitierten Entscheidungen (15/10/2019, 

T-434/18, Ultrarange, EU:T:2019:746, § 31-35, 49; 28/04/2015, T-216/14, 

EXTRA, EU:T:2015:230, § 19, 21-22, 24 ; 17/01/2013, T-582/11 & 

T-583/11, Premium XL / Premium L, EU:T:2013:24, § 20-22; 21/01/2011, 

T-310/08, executive edition, EU:T:2011:16) anbelangt, erschließt sich der 

Kammer nicht, inwiefern diese geeignet sein sollen, die in diesem Fall 

getroffenen Feststellungen in Frage zu stellen. Vielmehr bestätigen diese gerade 

das Fehlen der Unterscheidungskraft des Zeichens „Black Friday“ und damit die 

hier gewonnen Erkenntnisse. Wie bei den Marken ULTRARANGE, EXTRA, 

PremiumXL, executive edition ist die Anmeldung „Black Friday“ nur ein 

werbender bzw. anpreisender Slogan für eine Rabattaktion, dem jegliche 

Elemente fehlen, die es den maßgeblichen Verkehrskreisen ermöglichen könnten, 

ihn leicht und sofort als unterscheidungskräftige Marke für die Waren und 

Dienstleistungen im Gedächtnis zu behalten.  

51 Der Verweis der Anmelderin auf einige Entscheidungen des deutschen 

Bundesgerichtshofs kann die vorstehende Beurteilung ebenso wenig in Frage 

stellen. Keiner der von der Anmelderin angeführten Entscheidungen des 

Bundesgerichtshofs befasst sich mit derselben oder einer ähnlichen Marke, so 

dass die Marken überhaupt nicht vergleichbar sind. Des Weiteren hat die 

Kammer die Marke „Black Friday“ bereits als nicht eintragungsfähig angesehen 

(26/10/2021, R 153/2021-1, Summer Black Friday). In Anbetracht der 

zahlreichen Beweise für die fehlende Unterscheidungskraft des Zeichens hält es 

die Kammer für angebracht, dem hier zu folgen. 

52 Nach alledem fehlt dem Zeichen die für die Eintragung erforderliche 

Unterscheidungskraft. 
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53 Aus diesem Grund kann die Marke wegen des Eintragungshindernisses von 

Artikel 7 Absatz 1 Buchstabe b UMV nicht eingetragen werden. 

54 Die Beschwerde ist daher zurückzuweisen. 
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Tenor der Entscheidung 

Aus diesen Gründen entscheidet 

DIE KAMMER 

wie folgt: 

Die Beschwerde wird zurückgewiesen. 
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